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RESUMO: A proposta deste trabalho é realizar unmad#igem discursiva da matéria de capa da revis@m"V
cujo tema refere-se ao fendmeno “Cala Boca Galv@ohlicada em junho de 2010. Nosso estudo fundiamen
se-a na analise discursiva francesa pechetiana digpositivos de andlise contemplardo as Condig&es
Producdo do Discurso, 0 sujeito e o mascaramentém Adisso, acrescentaremos analises de outras
materialidades: a entrevista de Galvdo Bueno nisteetisto E” e a campanha do Twitter sobre o feedm
Percebemos que o “Cala boca Galvao” apresentadéejganos mostra 0 modo de agir da midia que atrai o
consumidor e regula o funcionamento discursivo pamas relacdes de sentido Ihe sejam sempre feisra

Palavras-chave:Discurso midiatico; mascaramento; sentidos
Introducao

As capas das revistas frequentemente ganham oduHaitor. Este, no entanto, ndo
consegue, muitas vezes, perceber as armadilhagdid@aaque estdo estampadas diante de seus
olhos. E é em materialidades discursivas como egsa® analista do discurso encontra um
terreno fértil para seus estudos.

Para que jornais e revistas tornem-se vendaveisidea impressa tem que lancar
manchetes e imagens bastante atraentes para aldmopNem que, para tanto, ela tenha que
mascarar sua verdadeira posicdo diante de umAgboatica do escamoteamento ideoldgico
constituinte de muitas reportagens e divulgacaoati€ias, assim como o mascaramento, S&o
armadilhas muito recorrentes nesse tipo de segtinj@malistico que escondem (ou tentam
esconder) posicionamentos politicos/ideoldgicos.

A recente capa da revista Veja sobre a campanhtogrealizada ndwitter contra o
locutor tele-esportivo Galvdo Bueno € um bom exemgé armadilha midiatica. Ao
visualizar/ler a capa da revista de 23 de junh@0d®, o leitor pode ter tido como evidente o
posicionamento préwitter e contra Galvao desse periédico semanal. Contudma critica
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a afirmacdo do 6bvibnessa materialidade — a capa da Veja — que imestaealizar neste
trabalho.

Sem grandes indagacfes, muitos internautas adeé@raampanha “ Ajude-nos a
salvar o Galvao Birds”, e essa, por sua vez, alaste rapidamente, visto que chegou a marca
de 62 milhGes de acessostnatter em questdo de dias. Assim, propomos, no preseige,a
uma reflexdo sobre a reportagem do fenon@ala Boca Galvd@nunciada na referida capa
da Veja através da analise dos discursos destasiatidades: a capa e a propria reportagem
exibida no interior da revista. Pretendemos atsaresa opacidade da linguagem que
naturaliza e mascara o dizer nesse periédico, adiota linha francesa péchetiana da Analise
do Discurso (AD). A partir do discurso da midia negsa, identificamos os multiplos
sentidos que sdo produzidos pela materialidadeuibtigo-discursiva. E € nela, nessa
materialidade, que emergem os deslizes e as degwasnos permitem compreender o
funcionamento ideoldgico.

Falar em deriva, de acordo com Orlandi (1983) ar fam parafrase e em metafora,
ja que a parafrase esta na base da nocdo de daay@or sua vez, se liga ao que € definido
como efeito metaférico — que produz deslizamentsatgidos. Ou seja, a partir do nosso
corpus,investigamos como as palavras produzem sentid@sdies, a partir do lugar em que
0s sujeitos falam. Fazemos também, de maneira ,baesralise discursiva da entrevista do
locutor Galvao Bueno sobre o fendbmeno que teve gmmiagonista 0 seu nome na revista
Isto édatada de 14 de julho de 2010.

1. O sujeito do discursacala a boca GalvaoQuem é? De que lugar enuncia?

A discussdo sobre o sujeito do discurso tem lugaeminente nos estudos e
discussbes da Andlise do Discurso. Pécheux (2008rettua o sujeito do discurso
diferenciando-o do sujeito empirico, individual.r&a autor, a categoria de sujeito esta
identificada a uma posi¢cédo, uma forma, um lugadelemde se enuncia.

Assim como a formacéo discursiva é matriz dos destitambém o € dos sujeitos e
das posicdes que estes podem ou devem assumprarffiradesse entendimento, que podemos
reconhecer o0 sujeito de um discurso. No caso douidis que analisamos neste artigo, 0
sujeito midiatico — da revista Veja — se caractenmor uma forma especifica que tem
caracteristicas comuns aos enunciadores de oatrigtas dessa categoria.

Observamos, na reportagem, que o sujeito do dsquetende se construir como
sujeito neutro em relacéo ao fato que vai comurecgrara tal, se utiliza de tabelas, dados,
estatisticas.

O tratamento estatistico, no discurso midiaticaciona no sentido de corroborar o
gue a matéria estd apresentando, dar estatuto lidadea cientifica. Na perspectiva das
ciéncias, as matematicas sdo declaradas objetaras,oposicdo as ciéncias humanas,
subjetivas. Assim, ao tentar se constituir como sujeito enunciador neutro, que apenas
relata fatos para o conhecimento de um publicoyjeite da reportagem que analisamos
utiliza elementos para convencer de sua neutraid@ddo discurso é uma tentativa de
convencimento.

A utilizacdo de uma linguagem jornalistica, de dadonimeros, produz efeito de
evidéncia de sentidos, e assim produz no sujditar lema conivéncia com o que esta sendo

! A expressdo aqui utilizada faz aluséo ao titulocdphecido livro de Pécheux: Semantica e Discunsma
critica a afirmacao do 6bvio.
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enunciado.

Compreende-se melhor, agora, de que modo o queachasn'dominios de

pensamento’ se constitui sécio-historicamente sdbrma de pontos de

estabilizacdo que produzem o sujettom,simultaneamente, aquilo que lhe é
dado ver, compreender, fazer, temer, esperar etporEessa via, como

veremos, que todo sujeito se ‘reconhece' a si mgsm si mesmo e em

outros sujeitos) e ai se achaamdicao (e ndo cefeitg do famoso 'consenso’

intersubjetivo por meio do qual o idealismo pretemdmpreender o ser a
partir do pensamento. (PECHEUX, 2009, p. 148).

Segundo Pécheux, a identificacdo do sujeito congigemo é, a0 mesmo tempo,
uma identificagdo com a alteridade, ou seja, ara@t@cédo que a formacédo discursiva exerce
sobre o sujeito, em sua constituicdo e em suad@lagm os sentidos, faz-se sob a forma de
consenso, conivéncia, cumplicidade. Assim, os ®gedeterminados por uma mesma
formacdo discursiva concordam entre si — se egspelrae tém ideias comuns. Sao
construcdes de sentidos que determinam e sao dedelas pelas praticas sociais.

O que percebemos, no entanto, é que a tentatigardruir uma imagem, um efeito
de sentido de neutralidade, que derrapa, que deslizma nova posicado de sujeito aparece no
final da reportagem. Nessa parte final, que poder$achamar de um eloquente elogio a
figura de Galvdo Bueno, a posicao subjetiva desteawWeja aparece. Apos todo um discurso
de aparéncia neutra, visando o convencimentozanitio linguagem jornalistica, temos um
quadro final em que o posicionamento a favor doglista e de sua emissora fica evidente, e
a linguagem se torna poética, como podemos varioa alguns trechos da reportagem,
abaixo, retirados da Veja,

Ferir com palavras, pondo para circular histéresals com o objetivo de
irritar ou destruir alguém, € uma pratica tdo antijganto a histéria humana.
[...] a fofoca digital pode criar verdadeiros tsunamue chicoteiam o globo
jogando as opiniBes de milhdes de pessoas de unptd outro. Antes que
alguém possa verificar a verdade de um fato, suséweou versdes ja se
tornaram o fendmeno. O caso que engolfou o lodBtvao Bueno, a voz

oficial das Copas do Mundo e Olimpiadas nas trassfies da Rede Globo, é
uma amostra do poder dessas novas correntes denpams criadas pela
internet. [...] Com facanhas marcantes e gafes iresgeis, Galvdo Bueno

€, ha mais de trinta anos, o narrador nimero ladm p..] Bem, amigos, o

homem é mesmo um prodigio. (VEJA, Junho de 2018384 e 88)

Vemos, entéo, que a reportagem da Veja soltala Boca Galvase constroi sob
duas posicdes-sujeito: 0 sujeito jornalistico reutue convence da veracidade de suas
informacgBes pelo discurso logico, objetivo; o dojgiarcial pro-Galvdo, que convence pela
argumentacao retoérica, subjetiva, emocional. A reoitdo - inerente a todo discurso -
poderia nos parecer confusa, se ndo entendésseamqae( sera melhor explicitado ao
falarmos do mascaramento) que a primeira posicé® &iatrair o leitor e dar estatuto de
verdade ao que é enunciado pela revista, abrinmizepara a producéo do efeito de sentido
de verdade que o segundo posicionamento - o edoGialvao — evoca.
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Figura 1 — Revista Veja (Capa e reportagem especial

2. As condicfes de producéo do discursala boca Galvao — o fenébmeno virtual.

As Condicdes de Producado (CP) sdo necessariagjpanaossamos compreender as
relages do sujeito com o contexto/realidade sosi@l €, a partir dessa categoria de andlise,
podemos verificar como o discurso se sustenta no soeial e produz sentidos.

De acordo com Pécheux,

[...] um discurso é sempre pronunciado a particoledicdes de producao
dadas: por exemplo, o deputado pertence a um pantititico que participa
do governo ou um partido da oposicao; é o portadeotal ou tal grupo que
representa tal ou tal interesse, ou entéo estkatigsbetc. Ele esta, pois, bem
ou mal, situado no interior da relacéo de forcastemtes entre os elementos
antagonistas de um campo politico dado: o queadje anuncia, promete
ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto conforme ar lgge ele ocupa: a
mesma declaracdo pode ser uma arma temivel ou omadé@ ridicula
segundo a posicao do orador e do que ele representeelacdo ao que diz.
(PECHEUX, 1990, p. 78)

Isso significa dizer que o lugar de onde o sujeitancia e todas as rela¢des sociais
em sua volta permitem que o discurso produza detados sentidos. Para Orlandi (1996, p.
30), as CP “compreendem fundamentalmente os ssijitosituacdo. Também a memodria faz
parte da producéo do discurso. A maneira como admaniaciona’, faz valer, as condi¢es
de producdo é fundamental”.

Ainda de acordo com a autora, as CP podem serdsyadas tanto em sentido estrito
como em sentido amplo. O primeiro se refere asuwc#téncias da enunciacéo, isto é, ao
contexto imediato, que no discurso midiatico querees analisando (midia impressa e
eletrbnica), podemos identificar através da sele@licdo das matérias; escolhas das
tematicas que interessam aos leitores alvos dataegiou site (microblog). O segundo se
refere ao contexto socio-historico, ideoldgico, ‘tneal consideramos os efeitos de sentido
gue derivam da sociedade, a reproducéo e transfaomdos meios de producdo através da

VEREDAS ON LINE — ATEMATICA — 1/2011, P. 179-190 — PPG LINGUISTICA/UFJF — JUIZ DE FORA - ISSN 1982-224 3



ideologia dominante e no processo histérico derozggéo e consolidacdo de poder em que
encontramos a midia” (MANZONI, 2008 p. 16).

O que fez o discurso “Cala a boca Galvao” tomar gnaade propor¢cao nos meios
de comunicacdo em um curto periodo de tempo? Rargpreendermos a producdo e
reproducao desse discurso — que se tornou um ferataal — partiremos inicialmente das
CP estritas.

A revista Veja, de onde selecionamos nosspus é uma das revistas de maior
circulacdo no pais. Sabemos que seu publico aleopsésoas de maior poder aquisitivo,
portanto, pessoas que tém facil acesso as outciasnei que sdo assiduos consumidores. Essa
revista traz em sua capa do dia 23 de junho de 20%8guinte noticia: “CALA BOCA
GALVAO O fenémeno planetario que engolfou o locuttar Globo na Copa mostra... A
FURIA DO TWITTER”. Junto ao titulo da capa, temaesaiimagem do locutor e os simbolos
do Twitter, os quais analisaremos mais adiantenascaramento.

Na matéria exclusiva sobre esse fendbmeno, encomgrgoatro paginas dedicadas ao
Cala a boca GalvadoDentro de um més em que o mundo todo se encootmaos olhos
voltados para a Africa do Sul (ha copa do mundtutiol) e, em um ano eleitoral, a revista
Veja traz o discurso repetido por diversos intetam@em sua capa. Para melhor refletirmos
sobre o porqué de tanta atencdo a algo que paseaems critica decorrente a um locutor
esportivo, assim como poderia ser a outro profisdjgrecisamos acionar a memoéria (ainda
gue recente) como diz Orlandi.

O locutor Galvao Bueno narra, desde 1978, as trigeéps esportivas da emissora
rede Globo. Durante esse longo periodo, ele naoirad@penas fas, mas também criticos e
telespectadores incomodados com sua forma de torgerrador” esportivo. De acordo
com a propria revista Veja,Cala a boca, Galvdera uma tirada que ja circulava por ai fazia
anos”, mas foi apenas no més de junho de 2010offwedo inicio da copa do mundo de
futebol) que essa frase ganhou uma proporcdo muétior. Foi através dowitter, que se
tornou um fenémeno.

O twitter, por sua vez, € uma rede social que atualmentsup@®5 milhdes de
usuarios pelo mundo. Esse niamero faz dele a seguada rede social do planeta. Sao
aproximadamente 190 milhdes de acessos ao més, AaBrasil, esse acesso chega a 10
milhdes, conforme a revista Veja. Essa rede qumifepostar até 140 caracteres — com a
ideia de trocar mensagens e pequenas informac¢degsdarios — multiplicou a frasgala a
boca Galvdoem milhares, mantendo o assunto como um dos cuoaisntados durante uma
semana.

Mas sera que isso se deu por que milhares ou meildéepessoas no mundo nao
suportam ouvir a voz do locutor? Provavelmente, f@aue ocorre, com freqiéncia, na
internet € a falta de se verificar se um fato édie ou ndo, antes de encaminha-lo ou
espalha-lo, fazendo dele uma fofoca digital. O fee®o se deu pelo fato de circular no
Twitter e, logo em seguida, no Youtube, a notiegajdeCala boca Galvadsalve o passaro)
era uma campanha para ajudar os passaros em extlg@da vez que fosse postado no
Twitter CALA BOCA GALVAO (sem virgula e sem acent®e gerava um retorno de dez
centavos para colaborar com a campanha. Vejamos o gyideo descreve:

Ajude-nos a salvar os Galvao Birds.

2 http://www.youtube.com/watch?v=bdTadK9p14A&featBF &list=PL70A0995E3528 CFEA&index=15

183



A campanha CALA BOCA GALVAO no Twitter tem
objetivo de diulgar ao mundo sobre Galvao, um tipo m
raro de passaro nativo do Brasil. Todos os anoss dea30
mil Passaros Galvao sédo assassinados durantetas &
carnaval. Suas plumas coloridas sdo vendidas noaohg
negro, € se a matangca néo parar podem extisgumai
cedo do que vocé pode imaginar. Os ultimos casaizaiva
Birds, da espécie SILENTIUM GALVANUS, vivem
Floresta Amazonica, mas estdo morrendo por caus
mudancas climaticas. Agora, o0 cientista brasilef@y
Galvao, esta trabl@hndo em uma capsula para protege
passaros destes efeitos, por isso precisamos ¢aalda se
twitt. Cada post no twitter com “CALA BOCA GALVAC
gera uma doacdo de 0,10 centavos para a Fund&
Passaros Galvao. (A gente precisa divulgar issoegint
profundamente abencoado por poder servir parantitir
essa ideia). Um segundo para tuitar... Um seguatosalve
uma vida. Ajude o Brasil. Ajude nossos passarassrar

Instituto GALVAO

Por um mundo melhor.
Quadro 1 — Campanha cala boca Galvabndiber

Todo esse texto € falado em inglés, com legendpcgtugués, com uma voz firme e
bastante sentimental de um locutor que, com fundsigal e o auxilio de imagens (de
florestas, passaros, desfiles de escola de sambaptonas etc.), estimula o auxilio da
campanha através de postagenswitter. Esse discurso, entdo, se fez circular durante aod
primeira semana da copa (e chegou a ser coment&i@rincipais jornais do mundo) e
repercutiu ainda depois da finalizacdo do evenfmréiso. O locutor Galvdo Bueno se
pronunciou afirmando que também estava firme napeatm, ou seja, o importante é ser
noticia para que o sujeito e a emissora para ati@ellha se mantenham em destaque.

A partir dessas CP estritas em que observamos @iliscurso se manteve em
circulacdo e produziu sentidos diferentes para qoenmece o locutor e para quem néo o
conhece (critica a um locutor esportivo e preocéipagom a preservacado da natureza),
partimos agora para as CP amplas.

Dentro de uma sociedade capitalista, os interess@®der e em lucros sdo a grande
meta de toda empresa, principalmente quando sedeateiculos de comunicacéo. E é daqui
gue surgem as derivas de sentidos do discursovdgar®&/'eja. Vemos que muito mais do que
uma critica por parte de internautas ao locutov&aBueno, temos uma disputa pelo espaco
e pelo poder. Nao se comenta nas entrevistas gattatocutor, nem pela emissora, mas, no
entanto, a primeira faixa com a frase CALA BOCA GAO foi levada ao primeiro jogo do
Brasil (dia 11.06.10) por comediantes da rede Reqoe fazem parte do programa Panico na
TV. Sabemos que sétiras feitas, algumas vezepdepem a vontade de uma parcela da
populacdo. Como ja haviamos dito acir@ala a boca Galvd@ uma expressao que nao
surgiu agora. Alguns telespectadores, ha tempag fentiam incomodados com a forma de
narrar do locutor. No entanto, as lutas de instganmior geram a reproducao desse discurso,
como geraram, fazendo com que o mundo todo, atdeéasm site de relacionamentos, o
reproduzisse instantaneamente.

O locutor Galvdo Bueno é um dos profissionais ni@m pagos da televisdo
brasileira (recebe o salario de um milh&o de nearsmés). Tornar publico e repetir a critica
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Cala a Boca ndo nos remete apenas ao calar figaqpyem ndo aguenta mais ouvir a voz do
locutor, mas alude, também, ao calar de um sugaitissora, que ordena, que manipula, que
decide, muitas vezes, como se transmitir, quardogie forma, 0s jogos esportivos no pais.

Cala boca Galvaovai além de brigas e disputas esportivas, enttatdoes ou
telespectador-locutor. Aqui vemos a briga pelo poelepela tomada de decisdes, pelo
aumento da audiéncia, e, consequentemente, pelendmicho lucro para emissoras diferentes.
Conforme podemos observar em uma parte da enaedstocutor Galvdo Bueno a revista
Isto E (Julho de 2010, p. 12), “o cartaz Cala aabGalvdo foi uma vez s6 colocado pelo
Panico para faturar em cima”. Dessa forma, percebetomo as relacées de poder estao
presentes na nossa sociedade contemporanea e atcagiscuso podemos apreendé-las.

Por isso, ao investigarmos as CP desse discursarmpas a compreender o seu
funcionamento — os deslizes advindos dos sujeitos pontos de derivas que produzem
multiplos sentidos a partir da relacdo midia-sojédudiéncia). E esses sentidos, que néo
estdo na superficie do discurso, podem ser apaEnduando consideramos a relacdo entre
lingua, historia e ideologia. Essa analise nos permvestigar aquilo que é apagado, isto €&,
os sentidos que ndo sao permitidos. Veremos, agoma se da o papel da revista Veja, que
aparentemente reproduz a critica, a partir da ndednascaramento.

3. O mascaramento discursivo da revista Veja.

A campanha CALA BOCA GALVAO teve mais de 62 milh@s acessos no blog
twitter. Com tantas adesdes a essaspiracao virtugltornou-se inevitavel que os meios de
comunicacdo de massa comentassem o fendmeno. fBaasas periddicos semanais mais
lidos pelos brasileiros fomentaram polémica engéelaao assunto.

A revista Veja trouxe na sua capa de 23 de junh@@ um discurso que, a
primeira vista, parece coadunar com a campanhatkda no twitter. Sob o mesmo fundo
azul do blog, o locutor tele-esportivo da Rede Glde Televisdo, Galvdo Bueno, aparece
debaixo de um passaro (cujo desenho exibe o sindmldwitter) que defeca sobre seu
ombro. Logo, sob esse primeiro olhar, percebemos gs sentidos imanentes dessa
representacdo pictorica indicam que o discursogapio pela revista pertence a uma
formacao discursiva prtwitter, pois ha um reconhecimento por parte do sujeitdisicurso
de que a imagem do locutor esta sesujapelo passaro.

E percebido também que o desenho da ave aqui stenetha sentidos, haja vista
que, além da presenca do simbolo thatter em seu corpo, a representagdo do passaro faz
referéncia ao engodo que a campanha incluiu naigéacia: para que houvesse um grande
namero de acessos por parte de estrangeiros, algtersautas criaram uma traducao
falaciosa para a chamada da campanha CALA BOCA G¥D\cala boca= Salve; Galvio=
0 nome de um passaro que deveria ser salvo de&atin

Pode-se perceber também a ratificacdo da posi¢c&ojdio do discurso sustentada
pela afirmacdo constante na capa: “O fendmeno {@aaegque engolfou o locutor da Globo
na Copa mostra... A FURIA DO TWITTER”. O fenémenadp ser considerado planetario,
como diz o enunciado, devido a uma estratégia fuechdo de sentidos por parte dos que
iniciaram a campanha. Ao promover um video em gsentido de “Cala a boca Galvao” se
traduz por “Salve o passaro Galvdo”, um novo cdotesemantico, ligado a natureza e a
preservacao, se constréi, o que estimulou dezemasilddes de pessoas a aderirem a uma
campanha fundada sob um grande engodo.
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Além disso, ao analisarmos a cena discursiva, Nzsumos o aspecto de espanto do
locutor que olha para a ave. Essa representagdars®niza com o modalizador grafado em
caixa alta — A FURIA DO TWITTER - na cor brancajueal se opde a outro dizer presente na
capa, CALA BOCA GALVAO, também em caixa alta, caltuem tamanho pouco menor e
na cor cinza-escuro. Essa oposigéo corrobora destie sentido presentes no primeiro dizer
sobre 0 qual jA comentamos, isto €, que o fendrmkmetario (otwitter) engolfou o locutor
(o Galvéao), visto que, ao evocarmos o pré-congiriddcontramos, além dos valores os quais
sdo historicamente atribuidos a tamanhos (o menorimferior, o vencido; o maior, 0
vencedor), o simbolo das cores branca e cinzaesque tradicionalmente representam,
respectivamente, o bom, o louvavel, o vencedor entarréncia com o ligubre, com a
tristeza, com o que foi destruido, como podemosrgbs novamente na figura:

A FURIA DO
TWITTER

Figura 1 — Revista Veja (Capa e reportagem especial

A palavra, como afirma Bakhtin (1986, p.17), “véecude maneira privilegiada, a
ideologia;” e ainda,

Toda enunciagdo, mesmo na forma imobilizada dataseruma resposta a
alguma coisa e é construida como tal. Ndo passadso da cadeia dos atos
da fala. Toda inscricdo prolonga aquelas que aede¥am, trava uma
polémica com elas, conta com as relaces ativamuigpreenséo, antecipa-
as. [...JUma inscricdo, como toda enunciacdo maicdd é produzida para
ser compreendidag orientada para uma leitura no contexto da vida
cientifica ou da realidade literaria do momento, i® &, no contexto do
processo ideoldgico do qual ela é parte integrantggrifo nosso)0p. Cit,

p. 98).

Dessa forma, ndao ha como negar que o publico, nojdgamento de leitor, é
condicionado a ter, como resposta ativa, a inteapé® de que a revista Veja assume, pelo
seu discurso, uma posicao pwétter e contra Galvdo. Entretanto, como diz o conhecido
ditado popularndo se pode julgar um livro pela capa.

Michel Pécheux (2009, p. 130) postula que “as migiak ndo séo feitas de ‘ideias’,
mas de praticas”. Dessa forma, a ideologia est&epte em todo o discurso e, como 0 mesmo
autor diz ¢p.cit, p.135), “S6 h4 pratica através de e sob umaadéen!sé ha ideologia pelo
sujeito e para sujeitos”. E para desvelar a idealagsse discurso, iniciamos citando
Coutinho (1972) que, ao comentar o conceito delagé em Marx, Engels e Lénin, assim
afirma,
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Por um lado, “ideologia” designa a falsa consci&nou seja, 0 pensamento
gue — limitado ou condicionado por particulareseriesses de classe —
apresenta uma reproducdo deformada da objetividezale Por outro lado,
designa a concepg¢ao do mundo, isto € o conjuntmudeeitos — verdadeiros
ou falsos — através do qual os homens ndo apenasfo uma imagem
global da realidade, mas igualmente sistematizarastabelecem um modo
de reagir dessa realidadé€COUTINHO, 1972, p. 216)

Portanto, tomamos a primeira parte do conceitotdinio de ideologia comentado
por Coutinho para fundamentarmos nossa analige¢jst de que a ideologia da revista Veja
na capa de 23 de junho é condicionada pelos plarisuinteresses que lhe sao préprios, ou
seja, vender a revista sem deixar de ser solidérna o jornalista. Dessa feita, entendemos
que o discurso materializado na capa da revisia$e&de um mascaramento ideoldgico pelo
fato de que o sujeito do discurso da capa anuntia posicdo que nao se sustenta na
reportagem entre as paginas 83 e 88 sobre o fermbamemciado inicialmente.

Depois de dissertar sobre 0 sucesso tdatter e do seu poderio ao manipular as
massas, 0s jornalistas Jadyr Pavdo Junior e R&abkhrai encerram sua reportagem
concedendo inameros lauréis ao locutor Galvdo BugSob o mesmo fundo azul duwitter
utilizado na capa, e ocupando dois tercos da ulgagina da reportagem, o titulo do texto
final € anunciado: “Bem, amigos...”

Esse titulo final evoca, ao menos, dois sentidosigiro, o chavao costumeiramente
utilizado pelo locutor ao cumprimentar os telespegotes antes das narragcdes esportivas;
segundo, a parceria existente entre a imprensacgpo de jornalistas. E isso € perceptivel
também quando verificamos que, nesse texto fihahdp mais vemos a foto de um Galvao
Bueno assustado com um passaro acima dele, magesinm locutor sorridente e com pose
de vencedor. Sobre seus ombros, ndo h4 mais asdeaena ave, mas sim o texto: “A VOZ
DO BRASIL — Com facanhas marcantes e gafes inesepisc Galvao Bueno €, ha mais de
trinta anos, o narrador esportivo nimero 1 do ’pais.

Retomando a comparacéo entre os dizeres da capal@ reportagem, seguimos a
analise: a capa traz énfase no fenOmetvatter, valorizando-o através da imagem, dos
recursos iconicos e das palavras, ao mesmo temppenieicula uma fotografia do locutor
Galvéo Bueno editada, para fazé-lo parecer assustadcuado; por outro lado, a reportagem
apresenta dwitter como um instrumento de “fofoca digital”, como magmento abaixo,

Ferir com palavras, pondo para circular histéresals com o objetivo de
irritar ou destruir alguém, é uma pratica tdo antjganto a histéria humana.
[...] a fofoca digital pode criar verdadeiros tsunsimue chicoteiam o globo
jogando as opinides de milhdes de pessoas de unphad outro. Antes que
alguém possa verificar a verdade de um fato, suséweou versdes ja se
tornaram o fendmeno. O caso que engolfou o lodBtlvdo Bueno, a voz

oficial das Copas do Mundo e Olimpiadas nas trassies da Rede Globo, é
uma amostra do poder dessas novas correntes denpams criadas pela
internet. [...] Com facanhas marcantes e gafes iresgeis, Galvdo Bueno

€, ha mais de trinta anos, o narrador nimero lad® p..] Bem, amigos, o

homem é mesmo um prodigio. (VEJA, Junho de 2018334 e 88)

Na disputa entréwitter e Galvao Bueno, podemos perceber que os termosague
usados para definir um e outro evocam memoariasr#@ad e culturais, sob a forma de pré-
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construidos. Podemos visualizar esses atravessasneigcursivos através do quadro a
sequir:

TWITTER GALVAO BUENO
fere com palavras voz oficial das copas do munolongiadas
faz circular historias falsas locutor da Rede Glob
tem objetivo de irritar ou destruir facanhas matesin
fofoca digital gafes inesqueciveis
Tsunami narrador nimero 1 do pais
Chicoteiam um prodigio

Quadro 2 — Pré-contruidos

Enquanto o twitter fica relacionado, na construcdo discursiva dastayicom a
fofoca, com a destruicdo da imagem de alguém, cdatsmlade, com uma tsunami e com
toda a carga negativa de tragédia e destruicam dqasamo evoca, o locutor Galvao Bueno é
descrito como voz oficial, nimero 1, prodigio, naate, inesquecivel, até mesmo nas gafes e,
0 mais importante, representante da Rede Globaodugao de efeitos de sentido recupera
um antagonismo, “como se” dwitter fosse um vildo e Galvdo o mocinho, quase herdico,
com uma reputacdo inabalavel.

Percebemos, portanto, no discurso da Revista, oars@sento ideoldgico do sujeito
do discurso na capa que, inscrito na formacao ddggmd do capital, dissimula sua posi¢do
para incentivar o consumo semanal do periodico. iNerior da revista, entretanto,
verificamos que, na reportagem anunciada, ha dagfal do locutor que, em um primeiro
momento, parecia ser escarnecido. Essa mudangaatest ocorre, certamente, pelo fato de
o interesse dos consumidores apontar para umaddirgc mesma fetichizada na capa da
revista).

Com a construcéo da reportagem em dois planoswrced de uma posicéo na capa
e a construcdo de outra na reportagem — a reviateém intacta a sua linha editorial sem
bater de frente com o publico generalizado que awmiaccom a campanha. A critica ao
locutor se tornou um acontecimento de grande pgdpogue circulou no mundo, construindo
um sentido de opinido geral. A revista ndo podseiadontrapor a isso, para nao perder nas
vendas da semana. Por outro lado, o posicionantEntevista, sua posicdo de mercado &
outra, de ndo estar em conflito com uma emissomaoca rede Globo a qual o locutor
representa. A solucdo discursiva encontrada fezquoema revista iniciasse a reportagem pela
atragéo da capa, mascarando o0 seu posicionamemidppois construir gradualmente sua
posicao real.

Reflexdes sobre as analises e consideracoes finais

Ao escolhermos essa materialidade discursiva gaatisarmos, (o fen6meno Cala
boca Galvao) cuj@orpusretiramos da Veja e algumas contribuicdes da teevsto é e do
blog twitter, tinhamos como objetivo compreender os sentidaxaglos a partir desse
discurso. O mascaramento que identificamos na teevi¥eja nos faz refletir sobre a
manipulacdo desordenada que ha, por meio das mpdiess com a sociedade. Um discurso
que se inicia por “brincadeira” ou até incobmodo @para si uma atencdo mundial por
questdes que vao muito além das ambientais: adesale poder.

Apesar de as varias postagens twitter terem sido feitas por causa de uma falsa
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campanhadalve o passaro Galvaoy, repercussao mundial se deu/da pelo fato deutoloc
representar uma emissora de grande porte no piaida ue o referido tenha defendido a
causa (salvar os passaros, defender o meio ampisabeemos que essa defesa € uma forma
de estar bem com a audiéncia e ser audiénciagissmte uma marca que produz sentidos,
pois 0 sujeito que enuncia a defesa ndo é o megjaibosque reproduz o discurso que se
transformou em um fendmeno. Os deslizes e as dedwadiscurso midiatico aparecem a
partir de suas tentativas de controle que néo etiagh, pois os sentidos ndo dependem
apenas do sujeito que enuncia, mas das relacGesesid e 0s sujeitos-leitores.

Dessa forma, concluimos nosso trabalho defendeunéoa “grande midia” visa a
sempre manipular os individuos através de suassfomvestidas por meio de informacéo,
entretenimento, entre outros. No entanto, quatginfage de seu dominio (uma repercussao
por meio de postagens individuais em um site dgei@hamento, por exemplo), ela busca, de
alguma forma, reaver o controle. O fendm&ala boca Galvampresentado na Veja nos
mostra esse modo de agir da midia (impressa, m) gas, através do mascaramento, atrai o
consumidor e, ao mesmo tempo, regula o funcionamgistursivo para que as relacdes de
sentido lhe sejam sempre favoraveis.
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ABSTRACT: The purpose of this work is a discursive approaehcbver story of Veja magazine, whose theme
refers to the phenomenon "Cala Boca Galvéo, " pbbl in June 2010. Our study will be based in tleadh
discourse analysis by Michel Pécheux whose analgsisces contemplate Conditions of Production of
Discourse, subject and masking. In addition, wel widd other materiality analysis: the interview time
magazine Galvao Bueno "Isto E " and the campaigtheTwitter phenomenon. We noticed that the "@alaa
Galvao" presented at Veja magazine shows the wayntkedia that attracts consumers and regulates the
functioning of discursive relationships that areats supportive to it.

Keywords: Discourse media; masking; senses.
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