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‘Usufruir também ¢é sagrado’: Casa Sunset e a ldgica de consumo
religioso de uma igreja evangélica

‘Enjoyment is also sacred’: Casa Sunset and the logic of religious
consumption in an evangelical church

Alliston Fellipe Nascimento dos Santos?

Resumo: Este artigo analisa a Igreja Casa, uma igreja evangélica brasileira, a partir da
perspectiva do consumo e da experiéncia, com énfase no fendmeno do estilo sunset.
Argumenta-se que o sagrado, tradicionalmente associado a introspeccdo e a
transcendéncia, € ressignificado como espetaculo imagético e sensorial. Nesse processo,
a espiritualidade se converte em mercadoria, materializada por meio de palcos com
iluminag&o cenogréfica, vestimentas streetwear e producdes audiovisuais sofisticadas. A
questdo central da pesquisa é compreender como essas instituicdes religiosas constroem
uma “nova espiritualidade” capaz de dialogar com os desejos emocionais, identitarios e
estéticos das novas geracOes, promovendo uma experiéncia de fé moldada pelas
dindmicas de mercado e pela l6gica do entretenimento. A investigacdo adota uma
abordagem qualitativa, articulando revisdo de literatura, analise documental da Igreja
Casa, por meio do evento Casa Sunset, no contexto da midiatiza¢do da fé.
Palavras-chave: Consumo. Campo religioso. Sociedade do Espetaculo. Igreja Casa. Casa
Sunset.

Abstract: This article analyzes Igreja Casa, a Brazilian evangelical church, from the
perspective of consumption and experience, with an emphasis on the sunset style
phenomenon. It argues that the sacred, traditionally associated with introspection and
transcendence, is redefined as an imagery and sensory spectacle. In this process,
spirituality becomes a commodity, materialized through stages with scenographic
lighting, streetwear clothing, and sophisticated audiovisual productions. The central
question of the research is to understand how these religious institutions construct a “new
spirituality” capable of dialoguing with the emotional, identity, and aesthetic desires of
the new generations, promoting an experience of faith shaped by market dynamics and
the logic of entertainment. The research adopts a qualitative approach, combining a
review of the literature and a documentary analysis of the Casa Church through the Casa
Sunset event, in the context of the mediatization of faith.

Keywords: Consumption. Religious field. Society of the Spectacle. House Church.
Sunset House.
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Introducéo

As transformac@es recentes no campo religioso brasileiro revelam um cenério em
que a experiéncia da fé se reconfigura sob a logica do consumo e da estética imagetica.
O advento das redes sociais digitais e a intensificacdo dos processos de midiatizacdo tém
provocado uma mudanga substancial na maneira como igrejas evangélicas
contemporaneas constroem seus rituais, linguagens e formas de pertencimento. Se antes
o0 sagrado era associado primordialmente a introspecgdo e a transcendéncia, observa-se
atualmente sua conversao em espetaculo sensorial, imagético e performatico.

Conforme Guerriero (2009), é comum o entendimento de que na sociedade pos-
moderna, “distante das amarras das institui¢des construtoras de sentido” (Guerriero,
2009, p.47), a pessoa monta livremente seu conjunto de crengas. Assim, um individuo
nunca faz suas escolhas religiosas a partir de opc¢des puramente individuais. No entanto,
na complexidade da trama social que sustenta a credibilidade de um sistema de
interpretacdo das experiéncias, hd uma infinidade de mediacdes. “No caso das religides,
as instituicdes ainda tém peso na sistematizacdo e transmissao das crencgas. Contudo, elas
ndo estdo sozinhas” (Guerriero, 2009, p. 47).

O avanco do chamado universo gospel no Brasil tem se configurado como um
fendmeno que ultrapassa o ambito estritamente religioso e passa a ocupar de forma
expressiva os circuitos culturais e midiaticos. Como formula Cunha (2007), a “explosdo
gospel” descreve ndo apenas o crescimento quantitativo desse mercado, mas sobretudo a
maneira como ele irrompe no espaco publico, reorganizando praticas, linguagens e
sensibilidades. Esse movimento, que surpreende pela intensidade e capilaridade, tem sido
explicado por diferentes perspectivas, associando sua expansao ao aumento da populagédo
evangélica; ressaltando a emergéncia de novos modos de vivenciar a fé mediados pela
cultura de consumo; e apontando para processos de mercantilizagdo que atravessam o
campo religioso e o conectam as logicas mais amplas da industria cultural.

Cientes do papel da midia na contemporaneidade, “as denominagoes religiosas e
seus agentes, vém tomando tais meios como locais de disputas, conquista ou manutengao
da hegemonia do campo religioso” (Andrade; Pessoa, 2021, p. 10), em que as religides
incorporam a producdo dos bens e servicos religiosos. Nesse contexto, emergem praticas
que extrapolam os templos e se articulam a Idgicas midiaticas e culturais, como 0s

chamados eventos sunset.
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O fendmeno dos eventos sunset, como praticado pela Igreja Evangélica Casa, de
Goias, que em fevereiro de 2025 promoveu o evento Casa Sunset, pode ser compreendido
a luz da concepcao de espetacularizacdo da religido, inspirada na teoria de Guy Debord
sobre a sociedade do espetaculo. Debord (1967/1997) aponta que, na modernidade, a vida
social tende a se organizar em imagens e espetaculos, nos quais a experiéncia direta é
substituida por representacdes mediadas, criando uma relagdo entre o publico e o
espetaculo que envolve fascinio, seducdo e consumo visual. Aplicado a religiosidade
contemporanea, esse argumento permite interpretar eventos como o Casa Sunset como
construcdes simbolicas que combinam rituais de fé, musica, ambientagdo estética e
interages sociais, funcionando simultaneamente como culto e experiéncia de
entretenimento.

No contexto do que Guy Debord (1997) conceitua como ‘“sociedade do
espetaculo”, a religido passa a operar com dispositivos que ndo apenas transmitem a
mensagem espiritual, mas a performatizam como experiéncia estética e consumivel.
Palcos iluminados, painéis de LED, figurinos streetwear e cenarios “instagramaveis”
deixam de ser acessorios para se tornarem constitutivos da propria vivéncia do sagrado.
Nesse sentido, 0o que se denomina aqui como ‘estilo sunset’, estética difundida por
algumas comunidades evangélicas urbanas, como a Igreja Casa, sintetiza uma forma de
espiritualidade que se articula diretamente a I6gica da experiéncia.

Importa destacar, contudo, que esse fenémeno de religido-consumo-experiéncia
ndo € recente nem exclusivo ao momento presente. As evidéncias da aproximacdo entre
estética midiatica e praticas religiosas ja possui trajetoria consolidada. A partir da
‘explosdo gospel’ da década de 1990, houve uma insergdo significativa dos evangélicos
na sociedade de consumo e entretenimento, o que corroborou transformacfes na sua
relacdo com as imagens, particularmente aquelas produzidas pelo mercado evangélico
brasileiro. Como observa Silva, “os evangélicos passaram a consumir nado somente 0S
produtos, mas também as imagens geradas pela cultura gospel” (2019, p. 8).

Nas duas Ultimas décadas, conforme Paula (2007), o mercado fonogréafico gospel
consolidou-se, por exemplo, como um dos segmentos mais lucrativos do pais, operando
uma estética propria que combinava performance musical, identidade religiosa e
estratégias de consumo. Paula (2007) observa que, a medida que o publico evangélico se

consolidou como um segmento de consumo relevante, diversas empresas passaram a
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direcionar suas estratégias especificamente para esse grupo, estruturando um nicho
préprio no mercado brasileiro. Segundo o autor, ja se podia identificar, naquele periodo,
centenas de organizacdes dedicadas exclusivamente a oferta de bens voltados para esse
publico, incluindo livros, revistas, vestuario, CDs, DVDs, cosméticos e itens de
decoracdo, além de milhares de pontos de vendas espalhados pelo pais.

No campo audiovisual, percebe-se movimento semelhante: o cinema tem
sustentado um fluxo constante de producbes de temaética evangélica, enquanto, mais
recentemente, emissoras de TV aberta passaram a investir de forma sisteméatica em
contetdos religiosos ou inspirados na Biblia, explorando tanto seu potencial
mercadol6gico quanto sua capacidade de mobilizar audiéncias especificas. Atuante
nessas arenas, a Record TV se destaca como pioneira da teledramaturgia religiosa
contemporanea no Brasil. Conforme Santos (2024), a emissora investe, massivamente, a
partir de 2010, na producéo e exibicdo de minisséries oriundas de textos biblicos e, a
partir de 2015, em telenovelas do mesmo cunho, um género que conquistou espaco junto
as audiéncias e se tornou “o principal produto da emissora” (Santos, 2024, p. 64). Essa
centralidade audiovisual integra uma légica mais ampla da cultura gospel, na qual arte,
entretenimento e experiéncia religiosa se articulam como plataformas de circulagédo
simbdlica e capital cultural.

E nesse percurso historico que se insere a adogao de formatos mais recentes, como
o estilo sunset em eventos religiosos. A diferenca, entretanto, reside na intensidade com
que essa estética, marcada por ambiéncia festiva, vem sendo introjetada nos costumes
evangélicos no Brasil. Se mercados como o fonogréafico e o audiovisual operam essa
articulacdo entre fé e indudstria cultural ha décadas, o sunset representa uma atualizacéo
geracional dessa logica, reforcando padrdes estéticos que despertam desejo de
pertencimento e adesdo, a0 mesmo tempo em que reconfiguram modos de expressédo da
espiritualidade contemporanea.

A questdo central deste artigo consiste, entdo, em investigar como essas igrejas
constroem uma ‘“nova espiritualidade” que se comunica com 0s anseios emocionais,
identitarios e estéticos das novas geragdes, percebidas como grupos marcados por praticas
culturais fortemente mediadas pelo digital, pela busca de experiéncias imersivas e pela
relacdo estreita entre consumo, estilo de vida e construcdo de identidade. Esses

comportamentos buscam evidenciar como tais geracOes tém desenvolvido formas
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especificas de engajamento religioso, nas quais a estética, a performance e a ldgica da
experiéncia assumem centralidade, aproximando a vivéncia da fé das dindmicas do
mercado e das linguagens do entretenimento e espetaculo.

A presente pesquisa adota uma abordagem qualitativa, estruturada a partir da
revisdo bibliogréfica e da analise documental, tomando como fenémeno a Igreja Casa e,
em particular, o evento Casa Sunset. O corpus foi constituido por publicagdes no perfil
oficial da Igreja Casa no Instagram (@casa.oficial), selecionadas no periodo de janeiro
a marco de 2025, de modo a contemplar uma postagem de divulgacdo do evento, em
formato de banner de divulgacdo, e outra em que apresenta o evento ja realizado, em
formato de video. A andlise documental se d&a por meio de reportagens jornalisticas
publicadas em veiculos digitais de grande circulacdo, como UOL, Veja, Metropoles e G1.
Os critérios de selecdo privilegiaram contetdos diretamente relacionados ao Casa Sunset
e seu respectivo termo, com énfase em elementos de divulgagéo e repercusséo, tanto nos
materiais oficiais quanto nas narrativas midiaticas produzidas pelos veiculos de
comunicacéo.

Nesse contexto, a teoria bourdieusiana da religido oferece ferramentas para
compreender como esses eventos articulam producdo e consumo de bens simbolicos no
interior do campo religioso. O artigo se organiza em trés momentos: 1) A anéalise da
estética sunset como linguagem religiosa contemporanea; 2) a discussdo teorica sobre
espetacularizacdo, consumo e religido na sociedade midiatizada e 3) reflexdo sobre a

espiritualidade como mercadoria.

1. O estilo sunset: a ‘nova espiritualidade’ na era digital

E através da midia que grande parte da religifio contemporanea e da
espiritualidade sdo conhecidas, “o que implica um ambiente no qual o comunicador
sagrado e o produtor secular sdo simultaneamente dependentes e moldados pela midia”
(Andrade; Pessoa, 2021, p.10), ainda assim, “0 universo dessas crengas & muito
heterogéneo e, por conseguinte, de dificil defini¢do” (Guerriero, 2009, p. 46).

Nesse cenario, emerge 0 que algumas reportagens jornalisticas chamam de estilo
sunset de igrejas evangelicas, expressdo ainda pouco ou nada explorada no campo
académico. O termo, utilizado inicialmente pela midia para caracterizar cultos realizados

sob forte apelo estético e musical e experimental, ganha aqui um primeiro esforgo de

Sacrilegens, Juiz de Fora, v. 22, n. 3, p. 424-450, jul./dez. 2025 428



=3 : it
:/((‘;\f}' Revista Discente do Programa de

TAL)) SACRILEGENS Pés-graduagio em Ciéncia da Religiao da UFJF

sistematizacdo conceitual, isso porque o estudo das religiosidades contemporaneas “tem
exigido cada vez mais dos tedricos e pesquisadores, em termos da compreensdo de uma
articulacdo cultural religiosa que tem se tornado extremamente complexa e
multifacetada™ (Signate, 2020, p. 202). O ‘estilo sunset’ trata-se, portanto, na presente
pesquisa, de uma nomenclatura que nasce da observagdo empirica e do registro miditico,
mas que neste estudo é empregada como categoria de anélise para compreender novas
formas de sociabilidade religiosa, novas espiritualidades e de espetacularizacdo da fé.

O sunset, termo que evoca 0 p6r do sol como espetaculo visual e atmosférico,
bastante utilizado na area da moda, aqui, é apropriado pela Igreja Casa como linguagem
estética e marca identitaria. Em sua pagina no Instagram, observa-se a construcéo de
narrativas visuais que privilegiam paletas de cores quentes, iluminacdo cenogréfica,
roupas streetwear e ambientes “instagramaveis” que convidam a producdo de imagens

compartilhaveis.
1.1 Igreja Casa e o estilo Sunset

Costa (2025) destaca que a Igreja Casa foi fundada em 2017 por Davi Passamani
e Giovanna Lovaglio; “a igreja cresceu rapidamente, passando de 63 participantes no
primeiro culto para uma média de 1.200 pessoas por celebragao em 2022 (Costa, 2025,
n.p). Em seu site oficial, a igreja apresenta uma breve descricdo sobre a sua origem e

evolucéo:

Experimentou rapido crescimento e mudangas de locais devido a
crescente participacdo. Ap0s passar por diversos espacos, estabeleceu-
se em 2018 na avenida 85, ampliando para 2 mil pessoas. Em 2021,
inaugurou sua propria sede inclusiva para criangas com TEA
(Transtorno do Espectro Autista) na avenida T-63, com capacidade para
1.100 pessoas sentadas e estacionamento para 120 veiculos (Casa
Oficial, 2025, n.p).

No site institucional e perfil oficial do Instagram da Igreja Casa percebe-se a
auséncia de qualquer referéncia explicita a filiagbes denominacionais, convencgoes
religiosas ou associac¢des nacionais tradicionalmente reconhecidas no campo protestante.
Essa opc¢édo pela ndo identificacdo publica com uma denominacdo especifica sugere,
entdo, um modelo de atuacdo autbnoma, caracteristico de parte significativa do
protestantismo contemporaneo. Nesse contexto, podemos considerar que a Igreja Casa

se aproxima do perfil das chamadas “igrejas independentes”, que, embora se reconhegam
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como parte do cristianismo protestante, optam por nao se vincular a tradigdes historicas
ou estruturas denominacionais centralizadas, priorizando uma identidade institucional
mais flexivel e voltada a experiéncia comunitaria local.

A congregacao investe em projetos voltados para jovens e crian¢as, como o Casa
Share e a banda Casa Worship, que alcancou destaque no cenario gospel com musicas
em estilo pop rock. Conhecida por atrair jovens fiéis e localizada no Setor Bueno, area
nobre de Goiania, a Igreja Casa tem investido em iniciativas direcionadas as novas
geracOes de evangélicos.

Nesse sentido, realizou em fevereiro de 2025 o primeiro Casa Sunset, evento de
carater festivo marcado por ambientagdo musical e estética juvenil, que se estendeu do
por do sol até proximo a meia-noite. Conforme noticiado, “o evento, inspirado em uma
estética de rave, com palco cheio de luzes, ofereceu horas a fio de open bar de drinks sem
alcool, tudo embalado por muita musica gospel eletronica” (Barros, 2025, n.p.). A
producéo esteve a cargo da Casa Share, ministério voltado para a juventude e responsavel
por cultos tematicos anteriores que ganharam repercussao publica devido a apropriacédo
de expressdes e formatos associados ao universo das festas e da cultura pop, entre eles os
intitulados “Vai novinha”, “Revoada” e “Tinder?” (Barros, 2025, n.p.), cuja estética e
nomenclatura suscitaram debates nas redes sociais sobre os limites da chamada
“linguagem jovem” nas praticas religiosas contemporaneas.

Sem a exigéncia de dress code (codigo de vestimenta), os participantes do evento,
“que pagaram aproximadamente R$50 pelo ingresso, compareceram com vestimentas
distantes das tradicionais saias cumpridas e vestidos recatados, comumente associados a
denominagdes mais conservadoras” (Barros, 2025, n.p.). De acordo com Feitosa (2025,
n.p.), “as publicagdes com nomes ‘polémicos’ sdo de 2022 e tinham o objetivo de chamar
a atencdo de um publico mais jovem para frequentar os cultos religiosos”, promovendo
encontros em que os louvores eram executados em formato semelhante ao de uma boate,
com a presenca de DJ® e até de bebidas energéticas. Naquele periodo, os cultos e a propria
igreja eram liderados pelo pastor Davi Passamani, que mais tarde renunciou ao cargo.

“Atualmente, encontra-se preso, sob suspeita de crimes sexuais cometidos contra fiéis”

2 Aplicativo de relacionamento.
3 Abreviacdo de "Disc Jockey", profissional responsavel por tocar, mixar e manipular misicas para um
publico, seja em festas, eventos ou midias, podendo também criar remixes e producdes proprias.
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(Feitosa, 2025, n.p.). “Hoje, a pastora Giovanna ¢ divorciada de Passamani que ndo exerce
mais nenhuma funcdo na igreja” (Costa, 2025, n.p).

Costa (2025) reforca que, para muitos usuarios que seguem o perfil do Instagram
da Igreja Casa, acharam que a instituicdo religiosa teria ultrapassado os limites do
aceitavel ao adotar um formato que, segundo eles, se assemelha mais a uma balada do
que a um encontro de fé. “Por outro lado, membros da congregagdo e seus lideres
defenderam a iniciativa, argumentando que a estratégia busca alcancar publicos que
dificilmente se sentiriam atraidos por um culto tradicional” (Costa, 2025, n.p).

A diversidade de reacdes ao evento na pagina oficial do Instagram da Igreja Casa
confirma que os fi€is interpretam e se apropriam das praticas religiosas de formas
distintas. Como argumenta Paegle (2008, p. 90), mesmo expostos aos mesmos elementos
litirgicos, “um fiel pode optar por um pregador eloquente, templos grandes e um
‘cultoshow’, enquanto outro pode preferir um culto litirgico”, o que demonstra que
diferentes manifestacGes da experiéncia religiosa podem coexistir no mesmo espaco.

Convém destacar, que o Casa Sunset, mesmo em sua primeira edi¢do, ndo
representou uma iniciativa isolada, mas a extensao de uma pratica estética e performatica
que ja vinha sendo cultivada pela Igreja Casa. Basta observar as publicacfes em suas
redes sociais digitais e noticias veiculadas pela imprensa para identificar que a instituicdo

mantém, de forma recorrente, eventos e cultos com caracteristicas semelhantes.

Figura 1: Divulgacao da ‘Casa Sunset’
6 casa.oficial - Seguir
RUFUS DU SOL = Innerbloom

@ casa.oficial 33 sem
Prepare-se para um final de tarde

inesquecivel de comunhio, alegria e
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A divulgacdo do evento Casa Sunset, realizada por meio de postagem no
Instagram da Igreja Casa no dia 30 de janeiro de 2025, exemplifica a intersecéo entre
estratégias de marketing religioso e praticas culturais contemporaneas. A imagem,
acompanhada da legenda “Prepare-se para um final de tarde inesquecivel de comunhéo,
alegria e muita musica!” convoca o publico para uma experiéncia que combina elementos
litirgicos, como a nog¢do de comunhdo, com caracteristicas proprias de eventos de
entretenimento. O texto promocional destaca atracdes como DJs, drinks ndo alcoolicos,
“comidas incriveis”, “decoragdo tematica” e a possibilidade de adquirir ingressos
individuais ou lounges para grupos de amigos, compondo um repertorio semantico que
aproxima a ldgica de consumo do ritual religioso.

Nesse contexto, a divulgacdo assume papel central como dispositivo de
espetacularizacdo da fé, em que a religido é apresentada por meio de uma estética do lazer

e da sociabilidade.

Figura 2: Alguns frames do video de divulgacdo da ‘Casa Sunset’
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Fonte: Instagram Casa.Oficial, 2025

O reel (formato de video curto disponivel no Instagram) publicado no perfil
oficial da Igreja Casa, em 22 de fevereiro de 2025, que tem mais de 234 mil visualizagoes,
mostra um ambiente incomum para celebragdes religiosas. “Com luzes neon, musica
eletronica, pirotecnia, drinks sem alcool e uma atmosfera festiva, 0 evento atraiu jovens
vestidos com trajes tipicos de balada” (Gilo, 2025, n.p). No caso da Igreja Casa, de
Goiania, percebe-se uma adogéo clara do estilo sunset como estratégia liturgica-visual e
de engajamento jovem. O evento “Casa Sunset”, promovido pelo ministério Casa Share,
reuniu musica eletrénica, DJ, lounge, open bar (consumo ilimitado de bebidas ja inclusas
no valor do ingresso) e open food (consumo ilimitado de comidas), embora os drinks
ofertados sejam explicitamente ndo alcoolicos, conforme a divulgacéo, tudo com o intuito

de criar um “final de tarde inesquecivel de musica, alegria e muita comunhao”.
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A divulgacéo, por meio da legenda da publicagdo no Instagram oficial enfatizou:
“Nossa primeira Sunset foi simplesmente inesquecivel! Muita comida boa, comunhao,
drinks sem alcool e um ambiente surreal! Cada detalhe fez desse dia algo unico, e quem
esteve aqui sabe: foi s6 o comego!” (Casa.Oficial, 2025, n.p). Esse formato, porém, gerou
reacdo mista nas redes sociais digitais. Seguidores da pagina oficial da Igreja Casa no
Instagram questionam, na prépria publicacéo, se ndo ha um ‘extrapolamento’ dos limites
entre culto e entretenimento, ao apontarem que luzes neon, atmosfera festiva, trajes
tipicos de balada e a presenca de um DJ transformam o ambiente em algo mais proximo
de um evento cultural ou social do que de um ritual religioso tradicional. Por outro lado,
alguns internautas defendem que essas inovag6es funcionam como estratégias eficazes de
evangelizacdo, capazes de atrair publicos que, de outra forma, permaneceriam afastados
da igreja tradicional.

Percebe-se pelos frames da divulgacdo do video, que a igreja adota o estilo sunset
realizando cultos no fim da tarde ou inicio da noite, aproveitando o poér do sol como
elemento simbolico e estético, tanto decorativo quanto emocional. Tanto é que, nas
imagens, observa-se que 0 evento inicia durante o dia e se prolonga para o periodo da
noite. No post indicado, o que se nota é a valorizacao de cenarios ao ar livre, como jardins
abertos, bem como uma iluminacdo que ressalta tons dourados e alaranjados, que
dialogam diretamente com o0 momento do crepdsculo. Esses espagos ndo sao
acidentalmente escolhidos; eles fazem parte de uma encenagdo visual que busca
intensificar a experiéncia espiritual: contemplacao, beleza, mdsica e dancas com arranjos
mais atmosféricos, emotividade e uma ambientacdo menos formal.

Tal centralidade da performance corporal dialoga com transformacdes observadas
na renovacdo pentecostal brasileira. Como observa Moreira (2016) praticas antes
marcadas pela contengdo corporal passam a valorizar expressdes como “cantar, dangar,
saltar, bater palmas ¢ se emocionar” (Moreira, 2016, p. 160), convertendo 0 corpo em
dispositivo fundamental de louvor. No Casa Sunset, essa corporeidade ampliada torna-se
evidente: os fiéis participam do culto por meio da dang¢a, da movimentagéo coletiva e da
integracdo sensorial com a ‘musica eletrénica gospel’.

Outro elemento observavel nesse conteido é o uso abundante de producéo técnica:
som de ‘qualidade’, uso de microfones, palcos montados ao ar livre, fotos que privilegiam

silhuetas recortadas contra o ceéu, pessoas em contemplacdo e compartilhando essa
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experiéncia por meio de selfs e outros meios de registros fotograficos, provavelmente para
publicar em suas redes sociais digitais; momentos coletivos de canticos. A estética
transborda para o digital.

Sobre as publicagdes no Instagram, percebe-se que servem tanto para divulgar o
evento quanto para construir uma imagem aspiracional de comunidade espiritual
moderna. Também parece haver um sincretismo nas linguagens: embora tratem de fé
evangélica, ha elementos que poderiam lembrar retiros, festivais de mdsica, encontros
culturais e, até mesmo, baladas e raves*. A misica assume papel central, no apenas como
parte litargica, mas como experiéncia sensorial, conciliando repertérios contemporaneos,
arranjos acusticos ou eletrénicos. A vestimenta e postura dos participantes, pelo que
demonstra a publicacdo sdo modelagens modernas, “looks casuais chiques”, pessoas com
o olhar voltado para o horizonte e 6culos escuros, reforcam essa ideia de que o culto é
também performance social.

A estética do Casa Sunset transborda para o digital. As publicacdes no Instagram
ndo apenas divulgam o evento, mas constroem uma imagem de comunidade jovem,
moderna e estilizada, projetando pertencimento e desejo. A performance social dos fiéis
que participaram do festejo, registrada em imagens e compartilhada em tempo real e
publicada em suas proprias redes sociais, confere legitimidade ao evento como
experiéncia coletiva e aspiracional. Como resultado, o culto torna-se simultaneamente
espaco de adoracdo, espetaculo audiovisual e produto cultural a ser consumido e replicado
nas redes. Assim, segundo Patriota (2008), vemos o despontar da vida religiosa também

ser cada vez mais moldada pelo espetaculo.

Sao incontaveis horas de contetdo religioso presente nas telas da
cultura da midia, que apresentam ndo apenas 0s grandes momentos da
vida comum recheados de representacdo, mas proporcionam também
material ainda mais farto para as fantasias e sonhos, modelando o
pensamento, 0 comportamento, as identidades e a prépria religiosidade
(Patriota, 2008, p. 286).

Podemos relacionar essas caracteristicas aquilo que Lévy (2000) destaca ser
impossivel separar o humano de seu ambiente material, assim como dos signos e das
imagens por meio dos quais ele atribui sentido a vida e a0 mundo. Da mesma forma, ndo

pode separar 0 mundo material - ¢ “menos ainda sua parte artificial - das ideias por meio

4 Festas ou eventos de musica eletronica, geralmente de longa duracdo (podendo durar horas ou até dias).
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das quais os objetos técnicos sdo concebidos e utilizados, nem dos humanos que 0s
inventam, produzem e utilizam” (Lévy, 2000, p. 22).

Em sintese, a publicacdo analisada evidencia que o estilo sunset procura articular
elementos da cultura contemporanea, visto que ‘“num mundo de comunicagido
generalizada e globalizada, no qual a cultura é pautada na profusdo de informagdes e na
proliferagdo de imagens” (Perez, 2010, p. 149), é marcada pela centralidade do espetaculo
visual, da estética juvenil e da ambiéncia festiva, com praticas e significados que
dialogam com o repertdrio da religiosidade evangélica. Embora o formato recorra
intensamente a recursos de iluminacdo, musicalidade eletrénica e estética propria de
eventos culturais urbanos, seu propdsito se ancora em elementos tradicionais da
experiéncia religiosa, como a énfase na pregacdo, na comunhdo comunitaria e na busca
de uma experiéncia espiritual afetiva (e festiva). Assim, mais do que romper com padrdes
litirgicos cléssicos, 0 modelo parece operar uma reconfiguracdo deles: desloca o culto
para uma ambiéncia sensorial ampliada, mas mantém contetdos doutrinarios e préaticas
de devocédo reconheciveis pelo publico evangélico.

Desse modo, o sunset, pela perspectiva do fendmeno aqui analisado, ndo elimina
a matriz da religiosidade tradicional; mas sim realiza uma negociacdo simbdlica em que
formas litargicas e discursivas do evangelho séo ressignificadas por meio de linguagens
midiaticas e formatos culturais contemporaneos. Essa combina¢do produz um espaco
hibrido no qual estética e espiritualidade se reforcam mutuamente, oferecendo ao seu
publico uma experiéncia de fé que preserva referéncias doutrinarias familiares, mas
apresenta-as em sintonia com sensibilidades urbanas, digitais e emocionais caracteristicas

das novas geracoes.
1.2 Novas praticas modernas de espiritualidades

Observa-se que estamos diante de um processo de transformacéo cultural no qual
elementos oriundos das chamadas novas espiritualidades passam a se integrar ao
imaginario coletivo e ao senso comum contemporaneo, isso pelo fato de “[...] a religido
ndo apenas molda a cultura e a personalidade de um individuo, mas também é moldada
pela cultura e pela personalidade ao longo do tempo” (Mathras et al., 2016, p. 28). Isso
significa que praticas religiosas, incluindo performatividades estéticas, rituais e modos de

engajamento emocional, sdo atravessadas por valores culturais emergentes.

Sacrilegens, Juiz de Fora, v. 22, n. 3, p. 424-450, jul./dez. 2025 436



=3 : it
:/((‘;\f}' Revista Discente do Programa de

TAL)) SACRILEGENS Pés-graduagio em Ciéncia da Religiao da UFJF

Como afirma Guerriero (2009, p. 47), “essas novas espiritualidades compdem um
conjunto amplo de elementos intercambidveis com a sociedade mais ampla”, o que
significa que ndo estdo restritas a identidades religiosas formalmente constituidas. Nesse
sentido, “ndo ¢é preciso ser um ‘zen budista’ para praticar meditacdo” (Guerriero, 2009, p.
47), evidenciando a circulacdo desses simbolos e préticas em um contexto mais amplo.

Esse movimento indica que se trata menos de uma ades&o institucional e mais da
incorporacdo de um ethos cultural que “permeia a sociedade” (Guerriero, 2009, p. 47),
estando presente nos meios de comunicacdo, nas interacdes cotidianas e até mesmo em
discursos aparentemente banais ou jocosos. Ainda que 0s graus de engajamento variem,
as pessoas mobilizam esses elementos de modos diversos, elaborando sinteses
particulares que, no entanto, permanecem inteligiveis dentro da ldégica cultural
compartilhada. Trata-se, portanto, de um “subsistema particular que precisa ser visto com
muita acuidade” (Guerriero, 2009, p. 47), pois ndo se distingue por completo das crencas
da sociedade abrangente, mas reconfigura aquilo que dela extrai.

A postagem enfatiza a fusdo entre espiritualidade e estilo de vida jovem, urbano
e conectado. As imagens sugerem que pertencer a essa comunidade €, também, aderir a
uma estética aspiracional. Do mesmo modo, a Igreja Casa organiza seus cultos com
cenografia imersiva, drinks tematicos e uma identidade visual consistente, reforgando a
dimensdo de experiéncia total. Ndo basta consumir um produto, é necessario vivenciar
algo memoravel. O culto, nesse sentido, se torna um espetaculo de alta densidade
simbdlica, em que a estética ndo apenas acompanha, mas constitui o proprio sentido do
evento religioso.

Debord (1997, p. 14) ja advertia que “tudo o que era vivido diretamente tornou-
se representagdo”. No caso da igreja Casa, que promove um ‘estilo sunset’, a
representacdo ndo se opde ao vivido, mas o produz e intensifica. A experiéncia religiosa
é pensada desde o inicio para ser visualmente impactante, midiaticamente compartilhavel
e emocionalmente engajante. Assim, o sagrado é ressignificado como espetaculo coletivo,
ao mesmo tempo intimo e publico, individual e compartilhado.

Uma das caracteristicas mais fortes das novas espiritualidades, para Guerriero
(2009) a centralidade no individuo, uma verdadeira ‘religido do self’. A percepgao de que

a divindade se encontra no interior do sujeito levou a uma desconfianca e uma ruptura
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com os modelos tradicionais centrados na institui¢do, notadamente as formas eclesiasticas

tradicionais (Guerriero, 2009, p. 39).

A entrada desses elementos novos e sua combinacdo com o0s
tradicionais, bem como a prépria permanéncia dessas roupagens nativas
vivenciadas agora em novos contextos, por pessoas até entdo alheias,
pode ser compreendida a partir da criagdo de uma gramaticalidade
comum, prépria desse espirito de época. Trata-se de algo semelhante a
uma lingua, que uma vez mantida sua estrutura pode receber novos
elementos, sejam eles trazidos do campo das novas espiritualidades,
sejam revividos da tradi¢do, agora ressemantizados (Guerriero, 2009, p.
39).

O que possibilita que essas novas formas de vivéncia das religides tradicionais se
articulem em um sistema simbdlico integrado, no qual ha trocas, interacbes e
inteligibilidade com outras expressdes de religiosidade, € a constituicdo de um novo
ethos, um verdadeiro espirito de época. Trata-se, como observa Guerriero (2009, p. 43),
de “um ethos das novas espiritualidades”, que ndo implica a subjugacdo ou abandono das
tradicdes religiosas, mas sim a emergéncia de uma configuracdo inédita, marcada pela
coexisténcia e pela diversidade de crencgas. Nesse contexto, como reforca o autor (2009,
p. 44), “estamos diante de uma situacdo nova, em que a diversidade de crencas e de
sistemas de sentido se fazem cada vez mais atuantes”, evidenciando a pluralidade que
caracteriza o cenario religioso contemporaneo.

Gabler (2000, p. 26), lembra que a “estética do entretenimento tornou-se cada vez
maior, mais célebre, mais barulhenta, como se o desejo de uma sobrecarga sensdria fosse,
assim como o sexo, um impulso bioldgico em estado bruto, dificil de resistir”. Embora
incorporados ao senso comum, Guerriero (2009) aponta que tais crencas e valores ndo
atingem a todos de maneira homogénea. Conforme a populacgdo vai tomando contato com
as novas espiritualidades, que pode se dar inclusive via meios de comunicagdo de massa,
maior € o grau de transformacdes no sistema de crencas e valores.

Diante do exposto, evidencia-se que o fendmeno das novas espiritualidades se
configura como um processo de ressignificacdo identitaria, simbolica e cultural, em que
praticas, valores e estéticas religiosas transitam entre o individual e o coletivo, 0
tradicional e o contemporaneo, sem que haja necessariamente uma adesdo institucional
uniforme. Essa circulagdo de elementos, ao mesmo tempo fluida e inteligivel, possibilita
a caracterizacdo da coexisténcia de multiplos sistemas de sentido e construgdo de

experiéncias religiosas imersivas e performativas.
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Assim, a religiosidade contemporanea ndo se reduz a tradicdo formal
institucionalizada, mas se manifesta como um espaco de experimentagdo, em que a
estética, a midia e a vivéncia se articulam para produzir sentido e pertencimento em um
contexto plural e dindmico. Este cenario aponta para a necessidade de examinar como a
experiéncia religiosa se articula com a l6gica do espetaculo e do consumo, tema que sera

explorado no préximo topico.

2. Religido, espetaculo e consumo

A midiatizacdo da religido é um fendmeno amplamente estudado na sociologia
contemporanea, uma vez que redefine ndo apenas os meios de comunicacgdo religiosa,
mas o préoprio conteudo da fé. Neste ambiente, Moreira (2016, p. 163) pontua que “a
cultura gospel (com forte viés ludico e imagético) ndo sé se adaptou a concepc¢do de
sociedade espetacular, midiatica e mercadologica, como a sustenta”. Marco Sousa (2021,
p. 280) propde uma distin¢do entre religiosidade midiatica e religiosidade midiatizada,
indicando que, no segundo caso, “a propria pratica religiosa passa a ser constituida pelos
dispositivos midiaticos, ndo se limitando ao seu uso instrumental”.

Esse deslocamento coloca a imagem como mediadora ativa da experiéncia
religiosa. De acordo com Patriota (2008), ao analisar a Igreja Internacional da Graca de
Deus, ja se verificava o uso do entretenimento como recurso de atracdo e manutencao de
fiéis. Contudo, nas expressGes mais recentes das igrejas urbanas voltadas para jovens, a
linguagem estética assume centralidade: ndo se trata apenas de adornar o culto, mas de
construi-lo como um espetaculo sensorial total, em que mausica, iluminacdo e figurinos
sdo indissociaveis da pregacao.

Nesse contexto, torna-se relevante considerar que, na modernidade, o sagrado se
hibridiza com a cultura do consumo. Como argumenta Perez (2010, p. 147), pensar a
religido hoje exige refletir sobre as relagdes entre o sagrado e a cultura do consumo, uma
vez que o sagrado se sincroniza com o espirito da época e “possibilita experiéncias
ludicas, hedonistas e hibridizantes” (Perez, 2010, p. 146), acomodando-se as logicas do
mercado ao lado de outros sistemas simbolicos.

Magali Cunha (2016) reforca essa perspectiva ao afirmar que a fé midiatizada se
organiza segundo mediagdes culturais proprias da contemporaneidade, em que a légica

da cultura digital e de consumo molda os modos de vivenciar o sagrado. Assim, a religido
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se desloca para o terreno da economia da experiéncia, em que o produto ndo € apenas a
mensagem, mas a vivéncia estética compartilhavel e consumivel.

A relacdo entre religido e consumo néo é inédita. George Barna (2000) ja& havia
identificado o marketing como ferramenta a servigo das igrejas, destacando que a
fidelizagdo dos fiéis seguia estratégias semelhantes as de marcas comerciais. Entretanto,
0 que se observa no estilo sunset € uma radicalizacdo dessa l6gica: a experiéncia religiosa
é deliberadamente projetada como evento cultural, estético e mercadoldgico, onde o
usufruto também é entendido como parte integrante da experiéncia espiritual.

A nocdo de sociedade do espetaculo, formulada por Debord na década de 1960 e
ainda plenamente atual, oferece subsidios para compreender como a religiosidade, ao ser
difundida pelos mass media, assume a forma de espetaculos elaborados com recursos
tecnoldgicos cada vez mais sofisticados. Esse processo atende a um publico de fiéis que,
a primeira vista, demonstra estar “cada vez mais sedento por entretenimento” (Patriota,
2008, p. 285), revelando a imbricacdo entre praticas religiosas e légica espetacular que
marca o contexto contemporaneo.

Para Debord (1997), as imagens que se destacaram de cada aspecto da vida
fundem-se num fluxo comum, no qual a unidade dessa mesma vida ja ndo pode ser
restabelecida. “A realidade considerada parcialmente apresenta-se em sua propria
unidade geral como pseudomundo a parte, objeto de mera contemplacao” (Debord, 1997,
p. 13). Conforme aponta Debord (1997), o espetaculo configura-se no momento em que
a vivéncia imediata é substituida por representacdes, instaurando uma mediacdo que
rompe a unidade da experiéncia. Nesse processo, 0 vivido ndo se apresenta mais em sua
forma direta, mas como imagem, constituindo um “pseudomundo” cuja apreensdo se da
prioritariamente pela contemplagéo.

Dessa forma, o fiel, a0 mesmo tempo espectador e produto do espetaculo, passa a
vivenciar a religido como uma experiéncia mediada, em que a autenticidade do crer é
continuamente traduzida em imagens e performances. O evento religioso, portanto, ja ndo
€ apenas um espac¢o de manifestacdo da fé, mas sim um espetaculo, € 0 momento em que
“a mercadoria ocupou totalmente a vida social. [...] O mundo que se vé ¢ o mundo da
mercadoria dominando tudo o que ¢ vivido” (Debord, 1997, p. 29), em que a
espiritualidade se expressa através da logica do ‘parecer’, dissolvendo a fronteira entre

devogéo e consumo, vivéncia e representacdo, transcendéncia e mercado.
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A luz dessa perspectiva, 0 evento Casa Sunset, promovido pela Igreja Casa,
exemplifica tal dindmica, uma vez que a prética religiosa e a experiéncia comunitaria sao
traduzidas em linguagem espetacular, marcada por elementos visuais, musicais e
midiaticos que transformam a comunhao em performance. Assim, a vivéncia da fé assume
caracteristicas de espetdculo, na medida em que 0s sujeitos sociais tornam-se
simultaneamente participantes e espectadores de uma encenacdo que remete ao que
Debord descreve como a tentativa de reconstituir, por meio de imagens, sejam elas
publicitarias ou cinematograficas, um vivido que ja se encontra perdido.

Klein (2006) argumenta que a religiosidade atual sucumbe ao fascinio dos meios
de comunicacdo. O autor observa que, mesmo o0 protestantismo, tradicionalmente
centrado na ‘defesa da Palavra’, tem permitido que o sagrado se distancie do discurso
austero dos antigos sermdes, deslocando-se para o espetaculo visual. Ao se pensar em
uma conceituacdo de consumo, podemos postular as perspectivas de Canclini (2008, p.
60) de que se trata do “conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacao e os usos dos produtos”. Isso revela, conforme o autor, que o consumo nao ¢
reduzido a um exercicio comum do dia a dia, mas se constitui como uma atividade
primordial na produ¢do de sentidos. Logo, consumo “ndo como simples cenario de gastos
indteis e impulsos irracionais, mas como espaco que serve para pensar, € no qual se
organiza grande parte da racionalidade econdmica, sociopolitica e psicolégica nas
sociedades” (Canclini, 2008, p. 14).

A chamada religido do consumo nao apenas se apresenta como capaz de oferecer
respostas para dilemas existenciais de diferentes ordens, mas também promove, a partir
dos discursos de seus agentes, uma projec¢do identitaria vinculada a valores associados a
determinados grupos sociais. Nesse processo, o fiel encontra a possibilidade de se
identificar e aspirar a esses segmentos sem qualquer tipo de constrangimento, chegando,
inclusive, a considerar tal movimento como um dever ético. Como afirma Bronsztein
(2014, p. 136), trata-se de uma “obrigagdo moral [...] com segmentos sociais que servem
de referencial para uma visivel ascensdo por meio da obtengdo de objetos de consumo™.

Patriota (2008) ndo nega que em toda e qualquer religido € possivel identificar
alguns elementos de espetaculo, de teatralidade. Mas, para ela, a proliferacdo e a
facilidade de acesso aos meios de comunicagdo, principalmente os eletrdnicos, que 0s

recursos espetaculares a disposicdo da religido se adaptaram e se renovaram
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magistralmente. “Isso se d& tanto em termos do contetido, quanto da forma, peculiares,
portanto, aos respectivos meios comunicacionais utilizados na esfera religiosa” (Patriota,
2008, p. 203). Assim, conforme a autora, nas Ultimas décadas, a comunicacao de massa
viabilizou a proliferacédo de espetaculos, por meio dos novos espacos midiaticos como a
televisdo e a internet. “Nestes espagos, o proprio espetaculo esta se transformando em um
dos principios organizacionais da vida cotidiana e da peculiar religiosidade
contemporanea” (Patriota, 2008, p. 285), o que se manifesta na Igreja Casa como uma
experiéncia de fé moldada tanto pelo entretenimento quanto pelas dindmicas de mercado.

Dessa forma, o entretenimento presente no espetaculo religioso da atualidade,
caracterizado essencialmente pela l6gica da producdo em série de imagens, conforme
apresentado no evento Casa Sunset revela a atividade religiosa “como shows- para serem
assistidos e consumidos como um produto similar aos da industria da cultura” (Patriota,

2008, p. 289). A autora fomenta ainda que:

Ao propagar seus proprios conteidos, as organizagdes religiosas, entre
elas, de maneira bastante visivel, elaboram seus discursos no estilo que
melhor convém para a demonstracdo de produtos relevantes,
cuidadosamente embalados e, por meio do espetaculo midiatico,
transmitem uma ideologia vinculada, em sua esséncia, ao
entretenimento e aos interesses econdmicos das proprias instituicdes
(Patriota, 2008, p. 290).

Nesse sentido, a analise de Guy Debord contribui para compreender como o Casa
Sunset se insere na ldgica da espetacularizacao religiosa. Para o autor, a primeira fase da
dominacdo da economia sobre a vida social acarretou, no modo de definir toda a
realizacdo humana, uma evidente degradagdo do ser para o ter. “A fase atual, em que a
vida social esta totalmente tomada pelos resultados acumulados da economia, leva a um
deslizamento generalizado do ter para o parecer” (Debord, 1997, p. 18).

Nessa perspectiva, como formulado por Debord (1997), a espetacularizagdo
religiosa contemporanea pode ser compreendida como uma forma especifica de
‘alienacdo’ do vivido, para quem “quanto mais o homem contempla, menos vive; quanto
mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos compreende
sua propria existéncia e seu proprio desejo” (Debord, 1997, p. 24). A fé, ao ser
transformada em objeto de consumo, substitui a experiéncia imediata do sagrado por sua
representacdo midiatica, instaurando uma distancia entre o sujeito e sua propria vivéncia

espiritual. A comunhdo, antes experimentada como encontro e partilha, torna-se
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espetaculo visual, passivel de registro e circulagdo nas redes sociais digitais, convertendo-
se em signo de pertencimento e consumo simbdlico.

Essa logica se manifesta no evento da Igreja Casa, em que a experiéncia espiritual
ndo se esgota no ato da fé, mas se expande como performance estética, registrada,
compartilhada e consumida como imagem. O culto, nesse contexto, ndo é apenas vivéncia
religiosa, mas também representacdo social, em que o “parecer”, estar presente, postar,
participar de uma experiéncia visualmente atrativa, torna-se elemento central de
pertencimento e distincdo, trazendo a tona uma problematica que pode se configurar

enguanto uma espiritualidade vista como mercadoria.

3. Espiritualidade como mercadoria

As novas crengas religiosas contemporaneas ndo se difundem, conforme
Guerriero (2009) apenas por meio do acesso a diferentes formas de vivéncia espiritual,
mas também atraves de mecanismos vinculados ao consumo e ao mercado simbélico. Ao
encontro desse pensamento, Debord (1997) argumentava que espetaculo € o momento do
desenvolvimento pleno da l6gica mercantil. Nessa perspectiva, a teoria da religido de
Pierre Bourdieu é particularmente relevante, pois compreende o campo religioso como
um “mercado”, sendo esta a sua “tese mais destacada em relacdo a religido” (Silveira;
Junior; Pessoa, 2019, p. 875). Conforme os autores, para o sociologo francés, a
constituicdo do campo religioso estd diretamente associada “as transformacoes
tecnoldgicas, econdmicas e sociais, que produzem novas formas de organizacdo da fé e
de legitimacdo simbdlica™ (Silveira; Junior; Pessoa, 2019, p. 875).

Pierre Bourdieu (2011) analisa a relagdo entre religido e condigéo social dos
grupos, destacando que as atividades religiosas sdo organizadas por dinamicas de poder,
que frequentemente reproduzem relaces de dominacgéo e hierarquia. No caso da Igreja
Casa, essa perspectiva permite compreender como o estilo sunset funciona como uma
estratégia sociocultural ao combinar a fé as experiéncias de consumo, a igreja ndo apenas
organiza préticas religiosas, mas também estrutura relagdes de poder simbdlico dentro de
seu publico, estabelecendo distin¢des e hierarquias implicitas.

A exigéncia de pagamento de ingressos, ainda que relativamente acessivel,
introduz uma forma de segregacéo, delimitando participacéo ao evento e pertencimento,

ao mesmo tempo em que reforca a l6gica de mercadoria da experiéncia religiosa. Dessa
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forma, o culto se apresenta ndo apenas como experiéncia espiritual, mas como fendmeno
social que participa da configuracdo das préticas, valores e percepgdes dentro da
sociedade contemporanea.

Historicamente, a religido institucionalizada buscou se distanciar do
entretenimento, estabelecendo uma rigida separacdo entre sagrado e profano, como
evidenciam as pregacdes de Jodo Crisostomo (354—407) e a frequente censura a praticas
populares na ldade Média. Esse movimento se intensificou entre protestantes puritanos,
que “se notabilizaram pelas objecdes as expressoes populares ‘licenciosas’, tais como
dramatizagdes, cangdes, dangas, jogos ¢ festas sazonais” (Ramos, 2005, p. 218).
Entretanto, a partir do século XIX, observa-se uma ruptura com essa postura,
acompanhada do surgimento de multiplas denominacGes religiosas que passaram a
disputar fiéis “como estabelecimentos comerciais concorrentes disputam clientes”
(Ramos, 2005, p. 218).

Nesse cenério, a Igreja Casa, em Goiania, com a realizacdo do Casa Sunset,
ilustra com clareza a transformacéo da espiritualidade em mercadoria cultural. O evento,
marcado por palco iluminado, open bar de drinks ndo alcodlicos, DJs e musica gospel
eletrdnica, sintetiza a fusdo entre culto e espetaculo, entre fé e entretenimento. Mais do
que um encontro religioso, trata-se de uma experiéncia de consumo estético e simbdlico.
Como observa Ramos (2005, p. 218), “o palco, o figurino, a cenografia e o registro
audiovisual configuram-se como dispositivos de atracdo e fidelizacdo de um puablico que
valoriza tanto a autenticidade espiritual quanto a sofisticagdo estética”.

Relativamente autbnomo em relacao a estrutura social, 0 campo religioso &, para
Bourdieu (1971/2007), estruturado por interesses internos e por interesses externos. As
posicdes de poderes no campo resultam do confronto entre a "demanda religiosa — os
interesses religiosos dos diferentes grupos ou classes de laicos- e a oferta religiosa- os
servicos religiosos mais ortodoxos ou heréticos” (1971, p. 319). Segundo Bourdieu
(1971), ha um interesse especificamente religioso, entendido como aquele que um grupo
ou uma classe manifesta em relacdo a determinadas praticas ou crencas, especialmente
no que diz respeito a producéo, reproducéo, difusdo e consumo de certos bens de salvacéo,
incluindo a propria mensagem religiosa.

No caso da Igreja Casa, essa ldgica se manifesta ao adotar o estilo sunset, a

instituicdo articula a producdo, difusdo e consumo de bens religiosos, musica gospel
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eletrnica, cenografia, experiéncias, drinks tematicos (mesmo n&o sendo alcodlicos) de
modo a atender tanto aos interesses espirituais quanto as expectativas culturais e sociais
de seu publico-alvo. Nesse contexto, observa-se que a igreja ndo apenas transmite uma
mensagem religiosa, mas também organiza praticas que sdo consumidas como
experiéncias simbolicas, estabelecendo uma relacdo entre oferta e demanda que reflete a
mediacdo entre fé, entretenimento e mercado simbdlico.

O que Debord (1997) coloca como centro de sua critica é o fato de que as imagens
em nossa sociedade ganharam um estatuto de independéncia em relagdo ao que
representam. Dessa forma, o individuo ndo apenas se coloca diante da mercadoria como
espectador em sua dimensdo objetiva, mas também se constitui subjetivamente nessa
condicdo, uma vez que 0s atores sociais passam a contemplar e internalizar as imagens
da mercadoria. No caso do evento Casa Sunset, essa l6gica manifesta-se quando os fiéis,
ao mesmo tempo em que vivenciam a experiéncia religiosa e comunitéria, tambem se
percebem enquanto espectadores de um conjunto de signos, sejam eles visuais, musicais
e midiaticos, que configuram a mercantilizacdo simbdlica da fé e sua caracteristica
identitaria.

Esse modelo evidencia a diluigdo das fronteiras entre sagrado e profano. Se, na
tradicdo religiosa, a experiéncia do sagrado se caracterizava pela ruptura com o cotidiano,
no Casa Sunset tal experiéncia se funde as dindmicas de lazer, mercado e sociabilidade.
O culto torna-se, simultaneamente, “adora¢do ¢ evento social, pregagdo e espetaculo,
espiritualidade e estilo de vida”. Ao transformar a fé em produto midiatico, a Igreja Casa
amplia seu alcance, capta novos publicos e se posiciona estrategicamente no mercado
religioso, evidenciando que a espiritualidade performatica contemporanea nao é apenas
expressao de fé, mas também uma “mercadoria simboélica” inserida na l6gica do consumo

cultural.

Considerac0es finais

A analise do fendmeno Casa Sunset, promovido pela Igreja Casa, em fevereiro
de 2025, permitiu compreender como determinadas igrejas evangélicas brasileiras tém
articulado espiritualidade, espetaculo e consumo em novas formas de religiosidade no

Brasil contemporaneo. O estilo sunset emerge como um dispositivo estético e simbolico
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que ndo apenas traduz as transformac6es do campo religioso atual, mas também evidencia
0 modo como a fé se reinscreve nas dinamicas da sociedade do espetaculo (Debord, 1997).

Ao observar esse fendmeno, nota-se que a religiosidade é performatizada como
mercadoria, em que a experiéncia espiritual se converte em produto consumivel,
replicavel e compartilhavel, sobretudo no ambiente digital. A imagem deixa de ser mera
representacdo e passa a constituir-se como mediagdo central da fé, funcionando como
vetor de pertencimento, distincdo e engajamento. Nesse sentido, como sugere Bourdieu
(2011), a logica de mercado adentra o campo religioso, organizando disputas simbdlicas
e hierarquias sociais.

Importa destacar, entretanto, que ndo foi objetivo deste artigo criticar ou
deslegitimar o fenémeno Casa Sunset nem os preceitos teoldgicos ou doutrinarios da
Igreja Casa. O propdsito analitico foi compreender e contextualizar tais praticas a luz dos
referenciais tedricos da midiatizacdo, do espetaculo e do consumo, buscando evidenciar
como esses elementos se articulam na producgéo contemporanea da experiéncia religiosa.
Trata-se, portanto, de um esfor¢o interpretativo voltado a compreensdo das dinamicas
simbolicas e comunicacionais que reconfiguram o sagrado em tempos de mediacdo
digital.

Longe de significar uma banalizagdo da fé, o que reiteramos, ndo constitui o foco
deste estudo, esse processo aponta para uma reconfiguracéo cultural em que as fronteiras
entre 0o que ¢ “sagrado ou profano” se tornam porosas, produzindo novas praticas
espirituais. A experiéncia religiosa ndo é mais restrita ao templo, mas se desdobra em
cenarios instagramaveis, performances musicais e repertorios visuais que dialogam
diretamente com as sensibilidades e anseios de um publico especifico, o qual a Igreja
Casa busca alcangar.

Do ponto de vista académico, o estilo sunset, ainda inexplorado em estudos desse
cunho, apresenta-se como um objeto fértil para investigacdes futuras sobre a midiatizacéo
da religido, exigindo anélises interdisciplinares que articulem comunicacéo, sociologia e
teologia. Do ponto de vista social, revela-se um sintoma das transformagdes no ethos
religioso contemporaneo, no qual a espiritualidade se integra as logicas de consumo e
entretenimento sem perder sua funcéo de producdo de sentidos. Em sintese, a Casa Sunset
e experiéncias semelhantes demonstram que usufruir também € sagrado, isto €, que a

vivéncia religiosa pode ser simultaneamente um culto, um espetaculo e uma mercadoria.
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Cabe, entdo, refletir sobre os impactos dessa espiritualidade na configuragdo do campo

religioso brasileiro contemporaneo.
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