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EDITORIAL / EDITORIAL / EDITORIAL

Prezados leitores da Revista Latino Americana de
Turismologia, temos a satisfacdo de apresentar a
primeira edicdo do ano de 2016. Esta edi¢do converge
contribuicGes para os estudos de turismos de
pesquisadores do México, dos EUA, do Brasil, da India, do
Uruguai, e de Costa Rica, o que mostra amplitude que a
revista vem alcangando, chegando a ser demandada por
pesquisadores do outro lado do mundo.

Na secdo inicial ensaios tedricos, o primeiro trabalho
que abre esta edicdo é o ensaio tedrico Gimnasia,
Deporte y Turismo: algo mds que ocio regulado, assinado
pelos professores e investigadores Prof. Dr. Alfredo César
Dachary e Prof2 Dr2 Fernanda César Arnaiz, da
Universidad de Guadalajara (Campus de la Costa) e
Universidad Anahuac (Campus Puebla), ambas no
México. De inicio os autores evidenciam a ambiacdo de
completar um projeto mais amplo, sobre a origem do
turismo, do qual este artigo é uma parte. A principal
suposicdo é que aimportancia e as e fun¢ées do turismo,
da ginastica e do esporte sdo incorporadas a e
modificadas pela dindmica do sistema capitalista. A
transicdo de uma sociedade de produgdo para consumo,
do trabalho para o dcio tem impactos diretos na
ressignificacdo e pratica da ginastica, esporte e turismo
no espaco e no tempo. Baseando-se numa perspectiva
sistémica, em nivel macrossocial, os autores
fundamentam sua posi¢do a partir da coeréncia de fatos
empiricos dos objetos de estudo com a modificagdo do
sistema hegemonico.

J& nasecdo ponto de vista, trazemos o texto do Prof.
Dr. José Lazaro Quintero Santos, South Florida University
(EUA), que aborda, em seu artigo Vulnerabilidad de la
Economia Espafiola en los Marcos de la Crisis Econdmica,
o impacto da crise econdmica financeira mundial na
Unido Europeia, particularmente, na zona do euro e as
implicagdes que tem a repercussdo da crise na economia
espanhol para o turismo. A crise desvelou os problemas
estruturais da economia espanhola e sua grande
vulnerabilidade as conjunturas econdmicas
internacionais pela sua dependéncia financeira e
energética. Um dos importantes impactos identificados
pelo autor é a perda de competividade da Espanhafrente
a paises emergentes como como China, Brasil, Russia,
india e Sul da Africa. Estes paises detém recursos e
crescimento econémico que os tornam atrativos como
destino de investimentos e para o turismo internacional.

O terceiro artigo desta edicdo, j@ na secdo
resultados de artigos originais de pesquisa, é intitulado

Cooperacdo Técnica Internacional em Enoturismo aa
Regidio Uva e Vinho, Serra Gaticha, Brasil, de autoria dos
professores e investigadores Prof. Dr. Edegar Luis
Tomazzoni (Universidade de Sao Paulo — USP), Prof. Dr.
Vander Valduga (Universidade Federal do Parana—UFPR)
e Prof2 Dr2, Mary Sandra Guerra Ashton (Universidade
Feevale, Novo Hamburgo, RS, Brasil), respectivamente. O
objetivo desse artigo é analisar as acGes de cooperacdo
técnica internacional em enoturismo das organizacdes da
Regido Uva e Vinho (RS, Brasil). Entre os exemplos de
acOes de cooperacdo técnica recebida, ressaltam-se as
frequentes viagens a destinos de enoturismo
sulamericanos, europeus e norteamericanos, para
participacdes em congressos, cursos de capacitacdes e
eventos para a transferéncia de conhecimentos. A
conclusdo é que a Regido Uva e Vinho tem
potencialidades de maior desenvolvimento do
enoturismo, com base na economia criativa, por meio da
atuacdo em cooperagdo técnica internacional.

Na sequéncia, vindo do outro lado do mudo, o
quarto artigo deste nimero The Socio, Economic, and
Environmental Impacts of Casino Tourism in Goa é
apresentado por um grupo de professores e
pesquisadores da india: Prof. Dr. Kaustubh Kamat (Asst.
Professor and Head, Business Administration
Department at Goa Multi - Faculty College, Dharbandora
Goa), Prof2. Dr2. Miriam Scaglione (University of Applied
Sciences and Arts Western Switzerland Valais/HES-SO
Valais), Prof. Dr. Subhash Kizhakanveatil Bhaskaran Pillai
(Dean of the Faculty of Commerce and Management and
Professor at the Department of Commerce, Goa
University) e Prof. Dr. Ruey Feng Chen (Assistant
Professor, Travel Management Department at Hsing Wu
University, New Taipei City, Taiwan). O presente estudo
investiga a percepcdo em relacdo residente Turismo
Casino que pode ser Util para a formulacdo de possiveis
politicas estratégicas do turismo. Idade, sexo, renda,
educacdo, tempo de residéncia foi encontrado para ter
um impacto significativo sobre as percepcdes sobre
turismo casino. Uma das principais contribuicdes do
estudo é a capacidade de previsdo do aumento ou
diminuicdo na probabilidade de pertencer aos grupos
analisados pela variagdo nos perfis demograficos e sua
consequente maior ou menor propensdo para apoiar ou
rechacar o turismo de casino.

També se debrucando sobre a tematica da
percepcdo dos residentes sobre o turismo, o quinto
artigo deste nimero é assinado em coautoria por Prof2
Dr2. Maria Dolores Sanchez-Fernandez (Universidade da
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Corufia, Prof. Dr. Daniel Alvarez Bassi (Universidad
Catolica del Uruguay, Punta del Este, Uruguay) e Prof. Dr.
José Ramon Cardona (Universitat de les llles Balears -
Espafia). Em Grupos de Residentes de Punta del Este
(Uruguay) segun su Actitud hacia el Turismo os
investigadores identificam, primeiramente segundo a
literatura internacional especializada sobre o tema e, em
seguida, aplicando essas mesmas categorias em seu
estudo empirico, os seguintes grupos de residentes,
segundo sua inclinagdo e grau de favorabilidade para o
turismo: entusiastas apoiantes, protecionistas e adeptos
com vista matizada. Segundo os autores, o resultado
mais notdvel deste estudo é que, embora existam
diferentes posicBes entre os residentes, ndo ha nenhum
grupo com uma atitude de clara oposicdo ao turismo.

Esta edicdo é finalizada com o estudo de caso
apresentado do Prof. Me. e doutorando Esteban Barboza
Nuriez (Universidade Nacional de Costa Rica). Em seu
estudo de caso, traz a baila uma reflexdo historica e atual
sobre o papel do turismo como nova fora de reproducdo

de desigualdades sociais, em geral, e de colonizacdo, em
particular, cuja face mais manifesta se encontra na
producdo e apropiacdo do espaco fisico e social por parte
dos extrangeiros nas cidades coloniais da Guanacaste
(Costa Rica) — o que de certo modo é uma metonimia,
gue representa um proceso mais geral, reproduzido e
verificado em todas as partes do mundo. Ciudades
Amuralladas del Siglo XXI: produccion del espacio y
colonialidad en el turismo de playa intramuros en
Guanacaste, Costa Rica, contém uma proposta da
relacdo entre o discurso colonial, sua matriz colonial de
poder e a concepcdo que a producdo do espaco turistico.
O autor fundamenta sua argumentagdo com fatos sobre
a representacdo e utilizacdo do espaco de Guanacaste e
sua coeréncia com as leis, literatura que carregam
influéncias coloniais. Esta situacdo impde desafios ao
desenvolvimento da atividade turistica de forma
harmoniosa e inclusiva, devido a fatos histdricos que
podem impactar fortemente nas representacbes de
transformacdes de um determinado espaco.
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Resumen: Este articulo es un avance de un proyecto amplio que venimos desarrollando sobre el origen del turismo y a los que sumamos la
gimnasia y el deporte, también de gran incidencia en el mundo, todos poco estudiados y menos reconocidos en sus principales funciones dentro
del capitalismo global. Nuestra hipdtesis central es que el turismo y las versiones modernas de la gimnasia como el deporte se originan en el
capitalismo, y éstos crecen, se transforman y asi se logran adecuar y ubicarse en la base ideoldgica del sistema, por lo que su papel dentro del
mismo va cambiando y cada vez tienen mas presencia en la medida que el modelo va pasando de la sociedad del trabajo a la del ocio, de la
produccién al consumo. Los tres objetos de estudio: la gimnasia, el deporte y el turismo tienen varias caracteristicas en comun, lo que permite ver
las integraciones y complementaciones que se dan en el desarrollo de ellos en la sociedad, y como han ido cambiando de importancia y funciones
dentro de la misma, acorde a la dindmica general del sistema hegemanico. Estas actividades pueden analizarse de manera independiente, como
hechos aislados, pero para entender su verdadera dimension e impactos deben ser estudiadas dentro de un modelo, o sea, referenciados a la
totalidad, debido a que el sistema hegemodnico esta en permanente transformacién a consecuencia de los grandes cambios que se van dando y
las consecuencias socio-politicas y culturales, que son lo que transforman a la sociedad y sus imaginarios.

Palabras clave: Turismo. Gimnasia. Deporte. Consumo.

GYMNASTICS, SPORTS AND TOURISM: MORE GINASTICA, ESPORTES E TURISMO: MAIS DO
THAN LEISURE REGULATED QUE APENAS LAZER REGULADO

Abstract: This article is an advance of a larger project that we are Resumo: Este artigo é uma reflexdo preliminar de um projeto em curso
developing on the origin of tourism and those who join gymnastics sobre a origem do turismo e ao que se lhe agregamos a ginastica e os
and sports, also of great impact on the world, all understudied and esportes, também de grande impacto no mundo, todos understudied e
less recognized in its main functions within global capitalism. Our menos reconhecido em suas principais fungdes dentro do capitalismo
central hypothesis is that tourism, gymnastics and sport originating global. Argumentamos que o turismo e as versGes modemas de ginastica
in the capitalism, and they grow, transform and thus manage to como um esporte origindrio no capitalismo, e eles crescem, transformare,
adapt and settle in the ideological base of the system. In doing so, assim, conseguem se adaptar e se instalar na base ideoldgica do sistema,
their role is changing and increasingly have more presence as the de modo que o seu papel no ele estd mudando e cada vez tém mais
model of society is passing from work to leisure, from production to presenca, como o modelo de sociedade esta passando do trabalho ao
consumption. The three objects of study: gymnastics, sports and lazer, da produgdo ao consumo. Os trés objetos de estudo: gindstica,
tourism have several features in common, allowing you to see the esportes e turismo tém varias caracteristicas em comum, o que permite
integration and complementation that occur in developing them in ver a integracdo e complementagdo ocorridas no seu desenvolvimento
society, and how they have been changing importance and na sociedade, e como eles foram mudando sua importancia e fungdes
functions within of the same, according to the general dynamics of dentro do mesmo, de acordo com a dindmica do sistema gerais
the hegemonic system. These activities can be analyzed hegemonica. Tais atividades podem ser analisadas de forma
independently, as isolated events, but to understand its true independente, como eventos isolados, mas para compreender a sua
dimension and impacts must be studied within a model, that is, verdadeira dimensao e impactos, elas devem ser estudadas dentro de um
referenced to the whole, because the hegemonic system is modelo, i.e., com referéncia ao todo, pois o sistema hegembnico esta
constantly changing as a result of great changes that are taking place constantemente mudando como resultado de grandes mudangas que
and the socio-political and cultural consequences, which are what estdo ocorrendo e as consequéncias socio-politicas e culturais, que sdo o
transform society and its imaginary. que transformar a sociedade e seu imaginario.
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GIMNASIA, DEPORTE Y TURISMO: ALGO MAS QUE OCIO REGULADO
Alfredo César Dachary y Fernanda César Arnaiz

1 ANTECEDENTES

Vivimos en una nueva era, donde la mayoria de
las figuras, instituciones vy criterios que regfan nuestra
sociedad hoy son obsoletos, una verdadera revolucion,
gue comienza en la década de los 80" del siglo pasado
y que es definida como la era post-industrial (BELL,
2006).

Los tres objetos de estudio: la gimnasia, el
deporte y el turismo tienen varias caracteristicas en
comun, lo que permite ver las integraciones y
complementaciones que se dan en el desarrollo de
ellos en la sociedad, y como han ido cambiando de
importancia y funciones dentro de la misma, acorde a
la dindmica general del sistema hegemadnico.

La primera es que emergen en el largo proceso
de la modernidad y el nacimiento del capitalismo, o
sea, que las transformaciones de estos siglos fueron la
base para la reformulacién y adecuacién en el
desarrollo de éstos. La segunda es que las tres se
ubican temporalmente en el denominado tiempo “no
laboral”, tiempo libre o de ocio, lo cual lleva a su
subvaloracion de la perspectiva econdmica-social.

La tercera es que cada una de estas actividades
tiene una dicotomia propia, asi en el deporte los
contrarios son los equipos o deportistas en
competicion, en el turismo el turista y el otro, el
diferente que va a ver y conocer, y en la gimnasia en la
mayoria de los casos es el sujeto frente a su imaginario,
0 en competicién por equipos.

La cuarta es que los tres representan una opcion
de oxigenacién del sistema, ya que por un lado generan
ocio reguladoy control de grandes masasy, por el otro,
le sirve de escapismo al hombre moderno de la presion
de una sociedad muy competitiva, donde el valor se
mide en el éxito - consumo.

Habria una quinta, que deriva de que en el
turismo como en el deporte moderno que los primeros
escritos se dan en las primeras décadas del siglo XXy
en Alemania. En 1910, Steinitzer, publica Sport und
Kultur v en 1921 Heiz Reisse, escribe y publica
Sociologie des Sport, antecedentes de los estudios de
la sociologia del turismo (THOMAS, 1988).

Para el turismo, en la década del 20" surge en
Alemania la ciencia del movimiento de forasteros,
como una disciplina préxima a la economia de
empresas y la economia politica, destacando el trabajo
pionero de Artur Bormann (1931) y Robert
Glicksmann  (1935), teniendo ambos como

antecedente a George Simmel (1923) y su Tratado de
Sociologia (KNEBEL, 1974).

Estas actividades pueden analizarse de manera
independiente, como hechos aislados, pero para
entender su verdadera dimension e impactos deben
ser estudiadas dentro de un modelo, o seg,
referenciados a la totalidad, debido a que el sistema
hegemdnico estd en permanente transformacion a
consecuencia de los grandes cambios que se van
dando y las consecuencias socio-politicas y culturales,
gue son lo que transforman a la sociedad y sus
imaginarios; estamos hablando asi de una totalidad
abiertay cambiante (LEFEBRE, 2011).

Enelcaso delturismo puede considerarse, segun
Yamashita (2003), un marco ideoldgico de la historia, la
naturaleza y la tradicién; un marco que tiene el poder
de dar nueva forma a la culturay a la naturaleza segiin
sus propias necesidades, lo que significa que éste esta
enraizado en las relaciones de poder (SALAZAR, 2006).

En la busqueda de los origenes del deporte, el
turismo vy la gimnasia debemos retroceder dos siglos
hacia atrds, para encontrar la coyuntura vy
transformaciones que estan en el origen del mismo,
momento en que coincide con el desarrollo vy
consolidacién del capitalismo industrial camino al
colonialismo moderno, luego al capitalismo global
post-industrial.

Este articulo es un avance de un proyecto amplio
gue venimos desarrollando sobre el origen del turismo
y alos que sumamos la gimnasia y el deporte, también
de granincidencia en el mundo, todos poco estudiados
y menos reconocidos en sus principales funciones
dentro del capitalismo global. Nuestra hipdtesis central
es que el turismo vy las versiones modernas de la
gimnasia como el deporte se originan en el capitalismo,
y éstos crecen, se transforman y asi se logran adecuar
y ubicarse en la base ideolégica del sistema, por lo que
su papel dentro del mismo va cambiando y cada vez
tienen mas presencia en la medida que el modelo va
pasando de la sociedad del trabajo a la del ocio, de la
produccion al consumo.

2 CUERPO Y DEPORTE

No podriamos hablar de los viajes, la cultura fisica
y deporte, sino referenciamos a lo que es comun a
todas: el cuerpo humano. Histdricamente la civilizacién
occidental ha tenido un problema persistente a la hora
de honrar la dignidad del cuerpo y la diversidad de los
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cuerpos humanos. Esto ha llevado a una primera
respuesta en la que el cuerpo ha encontrado expresion
en la arquitectura, en la planificacion y practica de la
misma (SENNETT, 2015).

Las relaciones espaciales de los cuerpos humanos
determinan las formas en que las personas reaccionan
unas frente a otras, la forma en gue se ven o escuchan,
si se tocan o estan distantes. El crecimiento urbano ha
llevado a una reformulacion de los espacios y de las
formas de relacionarse de la gente, en una nueva
geografia determinada por la velocidad.

Tomando como un punto de referencia, la
antigua Grecia, 500 afios AC, veremos que el
enfrentamiento entre atenienses — espartanos
muestra una sociedad dominada por el arte de la
guerra, el manejo del cuerpo en las luchas, ya que era
su verdadera ventaja en las luchas, mayoritariamente
CUerpo a cuerpo.

Era tal el valor del cuerpo, que para el griego
ciudadano (libre) éste habia convertido su cuerpo
descubierto en un objeto de admiracion, y es que para
el ateniense la exhibicién del cuerpo afirmaba su
dignidad como ciudadano, al extremo que el
descubrimiento de su cuerpo estrechaba los lazos
entre los ciudadanos, libres como él (SENNETT, 2015).

Para dominar este manejo del cuerpo a los
jovenes se los mandaba a los Gymnoi o gimnasio que
significaba desnudo, y esta tarea en Atenas se daba en
los tres gimnasios de la ciudad, siendo el mas
importante la Academia, que luego termind siendo la
escuela de Platén. El gimnasio pretendia formar el
cuerpo del joven, durante la época ya avanzada de la
adolescencia hasta el final, cuando los musculos
comienzan a tensar la superficie de la piel, el gimnasio
ateniense formaba el cuerpo, la voz y desarrollaba la
conciencia de discusién vy la politica; el espartano no,
educaba solo el cuerpo.

Es asi como la gimnasia se transformaba en una
manera de educar el ser humano, de eliminar lo
impuro por medio del movimiento y dejar lo mas puro
del sujeto para lograr la unidad y encontrar la paideia.
“La paideia griega... es el ideal global de formacién del
individuo, el sistema por el que se puede llegar a
alcanzar un equilibrio estable entre la formacion
intelectual y la fisica y organica” (PEREZ, 1993, p. 24).

Para los griegos, la virtud era la perfeccion, la
excelencia no solo moral, sino fisica y espiritual, por
tanto para alcanzarla debia estar la gimnasia presente,
y esto solo podia ser alcanzado por medio de los

gjercicios fisicos, que bien tenian como meta ciertos
rendimientos, no veian en éstos su Unico fin.

En esa época, el viaje era una aventura paralograr
riquezas en la conquista o conocer nuevos pueblos
para el comercio, y por tal era una actividad
desarrollada por los poderosos que podian contar con
todos los recaudos que este tipo de aventura exigia.

La relacion entre la lucha de los pueblos y la falta
de mecanismos para frenarla durd muchos siglos y fue
necesario llegar a la modernidad, luego de la larga
noche del mundo feudal dominado por la fe en
occidente, fuente de dominacién en la sociedad, la
cultura y la represion al uso libre del cuerpo, limitado
por los nuevos preceptos del cristianismo
transformado en la religion oficial en la Europa
occidental.

3 LA MODERNIDAD Y LA EMERGENCIA
DEL DEPORTE, GIMNASIA Y TURISMO

La modernidad que emerge en el siglo XVl es el
parteaguas del mundo entre dos realidades opuestas,
gue lucharan hasta hoy: el mundo encantado regido
por la fe y su aplicacién extrema y el mundo moderno
donde comienza a correrse el velo de la oscuridad del
medioevo y la ciencia emergente empieza a
mostrarnos el mundo en sus verdaderas dimensiones.

Las transformaciones son en todas las areas,
desde la lengua en el caso imperio espafiol con la
gramdtica de Nebrija a Linneo que realizd la gran
clasificacion de la naturaleza, comenzando por el
mundo vegetal y luego realiza la del mundo animal,
para concluir con una clasificacién de base racista, idea
dominante en la época sobre los hombres.

Los médicos higienistas redescubren el valor del
mary su influencia en el cuerpo, algo que se venia venir
desde el termalismo, vy alli estd una de las bases en la
que se asentd el turismo, y que tiene como
antecedente la pintura holandesa sobre el mar
(CORBIN, 1993).

Las montafias tan temidas como el mar son
redescubiertas por De Guibert que recorre los Alpes en
el Ultimo tercio del siglo XVIIl y el Barén de Humboldt,
gue escala montafias en América, Las Canarias y
Europa, y que van a dar lugar a un deporte primero y
una forma de turismo después, creando el modelo
Alpino (FROLOVA, 2002).
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Los bosques también eran temidos ya que se
pensaba que alojaban en sus aguas pantanosas las
“miasmas”, de donde se derivaban las
enfermedades, también seran dominados vy
asimilados como lugares deseados por el hombre. Asi
se va cayendo la visién biblica y comienza salir a la luz
el mundo real. Los descubrimientos de nuevos
continentes, islas y tierras lejanas incluidos “el
paraiso”, amplian la visién de los europeos y los
enfrentan al otro, al diferente, al extranjero.

En lo politico hay grandes cambios que se
sintetizaron en la revolucidon francesa y en lo
econdmico en la revolucion industrial, y ambas
revoluciones inciden en una tercera: la social, la
formacién de una sociedad mas abierta, nuevas
estratificaciones y nuevos valores.

En este tiempo de grandes transformaciones
van emergiendo, junto a los nuevos Estados naciones
y las grandes industrias, primero el deporte luego la
gimnasia y en tercer lugar el turismo, tres fenémenos
inicialmente subestimados aunque su presencia
generd grandes cambios en la nueva sociedad fruto
del capitalismo naciente.

De alli que para poder abordar los estudios de
estos tres importantes fendmenos, partimos de la
idea de totalidad que es fundamental ya que vivimos
en sociedad y, por ello, es que nuestros problemas,
avances y transformaciones mas importantes se
explican a partir de ésta como una realidad integrada
y no por casos individuales, que pueden ser la
excepcion mas que la regla, asi es necesario poder
entender los grandes imaginarios que dominan las
relaciones sociales y que han sido impuestos por los
medios en todas sus dimensiones, como una nueva
vision de la vida (BLANCO, 2001).

La sociedad no es la suma de individuos, como
nos pretenden hacer creer, es el conjunto de
personas unidas en relaciones sociales, econdmicas y
culturales; éstos conforman un edificio social, unidos
bajo un contrato social, por lo gue su andlisis no se
puede limitar a ellos sino también a sus instituciones,
creencias, mitos e imaginarios.

Por ello, el deporte, los sistemas de gimnasiay el
turismo, como procesos integrales del modelo
dominante, tienen varias dimensiones, las cuales se
articulan entre si para conformar una unidad dentro
del sistema, que abarca practicamente todo su
universo.

Tenemos primero la dimension territorial,
donde lafuncién del deporte y el turismo es heredada
del colonialismo, integrar a pueblos y culturas, reciclar
lugares en crisis, revalorizar zonas con potencial de
negocio, crear nuevos territorios para ampliar la
geografia del turismo y del deporte, ésta se aplico a
nivel educativo y llevd a la gimnasia como modelo a
instalarse en escuelas y ejércitos, y con ello un
imaginario propio del hombre y la mujer en cada
generacion.

La segunda es la dimensién econdmica que
integra estos fendmenos al sistema, y éste comienza
lentamente a generar ganancias, asi estas tres
actividades pasan a transformar el tiempo de ocio al
negocio, el tiempo no laboral es un tiempo de
consumo, asi el productor pasa ser a consumidor y se
amplia la base de la sociedad del consumo.

La tercera es la dimensién ideoldgica que
responde a una funcion central del sistema y es el
aportar un tiempo de felicidad y esparcimiento a la
poblacién alienada, que para los europeos ésta se
ampliaba con la funcion de comparacion vy
revalorizacion propia frente a los pueblos
recientemente integrados y que estan bajo la
anestesia social en el proceso de transicion. Paises
vencedores y fuertes, paises débiles, lugares bellos y
feos, paisajes pobres y ricos, seguros e inseguros, la
dicotomia es la base al cuerpo, la belleza fisica y el
consumo (SOSSA, 2011).

la cuarta es la dimension social, estos
fendmenos afectan a toda la sociedad ya que el
deporte es transversal a todos los grupos sociales al
igual gue el turismo y la gimnasia en el practico como
el espectaculo. Estos tres fendmenos sociales
alimentan de imaginarios sociales globales que han
sido impuestos por los medios y se los considera
como mecanismos de descompresién de estas
sociedades, especialmente el deporte y el turismo.

En el caso de la gimnasia, el esterectipo de
cuerpo moldeado por los imaginarios dominantes se
transforma en el modelo a seguir principalmente por
los jovenes, ya que la gestién del cuerpo se valora
segln la insercion social de las personas. Como
sostiene Pierre Bourdieu (1988) “El habitus” se
inscribe también en el cuerpoy serebelanosoloen la
talla, sino también en la postura corporal, en la forma
de caminar, en el tono de voz” (KORNBILT, 2007: 16).

La quinta es la dimension politica y geopolitica,
ya que deporte y turismo permiten recolonizar y
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controlar pueblos, transformar culturas adecuarlas a la
sociedad del consumo. Ambos son dos elementos
fundamentales en el proceso de globalizacion ya que
unifican desde criterios estéticos amodas, unidosa una
nueva forma de ocio colectivo, desde los viajes cortos a
los grandes partidos del campeonato mundial o la liga
premier.

Hay muchas interpretaciones y analisis para
tratar de definir el origen del deporte, que en general
se anticipa en menos de un siglo a la emergencia del
turismo, pero lo interesante es que en occidente la
gran mayoria coincide en el tiempo en que éste se
define como tal y el territorio donde emerge, es el
mismo donde estalla la revolucion industrial y, por
ende, el origen del capitalismo y también del turismo, y
por ello la sociedad mas avanzada es la inglesa.

Entre los principales autores, destacan los
trabajos de Carl Diem (1966), que entre las causas
principales que se dan para que emerja el deporte en
Gran Bretafia se debe a las caracteristicas peculiares de
los ingleses, tanto de la sociedad como el nivel de
desarrollo econdmico. Richart T. Mandell (1986) se
aleja de la idea de que el motivo fuera la idiosincrasia
del pueblo inglés, por lo que la explicaciéon de tales
hechos debe situarse, sobre todo, en torno a las
caracteristicas geo-politicas de Inglaterra, las cuales
determinaron unas condiciones sociales y econdmicas
especiales respecto al resto de los pueblos de Europa.

A medida que la sociedad inglesa iba asumiendo
e integrando en su cultura y en su vida cotidiana
conceptos y practicas, tales como la racionalizacion, la
estandarizacién y la precision de las mediciones
surgidas alo largo del proceso de industrializacion, tales
atributos iban impregnando la practica deportiva,
orientandola hacia la consecucién de una eficacia que
pudiera demostrarse estadisticamente y con éxitos,
como sucedia con la manufactura y el comercio
(VELAZQUEZ, 2001).

La invencién del deporte se produjo en el seno de
una clase social que prepard el terreno para los
primeros desarrollos del capitalismo naciente, cuando
desplazé del centro del poder a los antiguos
representantes del absolutismo monarquico, por los
emergentes burgueses. Durante el siglo XVIII, una élite
de grandes propietarios rurales que no provenian, en
su gran mayoria de la nobleza, pero contaban con los
resortes del poder econémico vy politico de Inglaterra,
elabord con relacion al cuerpo y no solamente en el
campo del deporte, el nuevo simbolo de distincidn de
una clase que se convertia en hegemonica, alli

coinciden la caza del zorro vy los origenes del turismo
rural, en medio de la sociedad terrateniente que
pasaba largos periodos en el campo para huir de la
ciudad contaminada y violenta que habia generado la
revolucién industrial.

Meynaud (1972) respecto al deporte sefiala
el deseo higiénico de mejorar la condicién fisica de la
poblacién como otro de los maviles que llevaron a los
poderes publicos a intervenir en el terreno deportivo
con una triple finalidad, de equilibrio personal, de
preparacion militar y de rendimiento laboral.

Brohm (1993) vy Laguilaumie (1978) sdlo
consideran estas dos Ultimas finalidades como
importantes para el Estado al contribuir a asegurar, por
un lado, la buena condicién fisica de sus ejércitos y una
predisposicion favorable de la poblacién hacia los
cédigos de conducta y simbologia militar, y, por otro, la
buena salud de la fuerza productiva y su mentalizacion
como trabajador hacia los principios de rendimiento y
productividad (VELAZQUEZ, 2001).

Para Elias y Duning, la necesidad ética y social de
parar los excesos en el comportamiento en el siglo XVIII
y el deporte moderno constituye una instancia para la
realizacion mimética del conflicto y esa mimesis se
sustenta en el rechazo a los impulsos de violencia fisica
destinados a la degradacién duradera de las
capacidades de sus actores o su aniquilacién, pero se
despliega también como una modalidad del
espectaculo, destino a la contemplacién escénica para
el disfrute del conflicto (ELIAS; DUNNING, 2014).

Elias impone una inflexion a la vision Freudiana,
sefiala que el deporte consagray acota el lugar cardinal
de la excitacion, de la emotividad, de las afecciones;
define su limite, define la satisfaccion de sus impulsos
en los confines de lo intolerable sin transitar al territorio
de riesgo y consagra la posibilidad del autocontrol. El
juego alienta la excitacién creciente pero restringida:
convierte en placentera la tension de la incertidumbre.
Por ello, el andlisis a nuestro entender mas completo
sobre esta transicion es el que realiza Norbert Elias, al
afirmar que el surgimiento del deporte como forma de
lucha fisica relativamente no violenta tuvo que ver con
un desarrollo relativamente extrafio dentro de la
sociedad en general: se apaciguaron los ciclos de
violencia y se puso fin a las luchas de interés y de credo
religioso de una manera que permitia que los dos
principales contendientes por el poder gubernamental
resolvieran completamente sus diferencias por medios
no violentos y de acuerdo con reglas convertidas y
observadas por ambas partes (ELIAS, 2011).
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Hay cierto grado de afinidad entre el régimen
parlamentario y los juegos deportivos, esa afinidad no
es accidental, la caza, el boxeo vy las carreras y algunos
juegos de pelota se transformaron en deporte, en
Inglaterra durante el siglo XVIIl, cuando las antiguas
asambleas nacionales, Cdmaras de los Lores y de los
Comunes representaban a secciones pequefias y
privilegiadas de la sociedad, se convierten en el
principal campo de batalla en el que se decidia quien
deberia formar el gobierno. Por ello “.la
parlamentacion de las clases hacendadas en Inglaterra
tuvo su equivalente en la deportivizacién de sus
pasatiempos...” (ELIAS; DUNNING, 2014, p. 76).

Las clases altas en Inglaterra en el siglo XVIIl viven
un tiempo en la ciudad y otro en el campo y eso sirvid
para ruralizar practicas sociales, transformar juegos en
actividades al aire libre como el criquet y transformar
otros de las clases bajas a las altas como el boxeo y esta
tradicién pasé de los terratenientes a los nuevos
capitales de la industria.

El desarrollo politico afecté el desarrollo del
deporte, como es el caso de Francia y otras sociedades
aristocraticas, ya que estaba restringido el derecho a
asociarse, a diferencia de Inglaterra en donde estaba
permitido el asociativismo y ello generd los clubes, una
institucion de caballeros, que sirvid para exportar su
cultura deportiva y social por todo el mundo en un
modelo similar. La formacion de los clubes fue
fundamental en el desarrollo del deporte, ya que
integraba a espectadores y participantes.

Antes de esto, los pasatiempos como la caza o
juegos de pelotas se regulaban de acuerdo a las
tradiciones locales, muy distintas segln la localidad o
region, pero la nueva caracteristica de los deportes es
gue éstos se regulaban a nivel supralocal, por los
clubes. Asi, la misma clase de gente que participd en la
pacificacion y en el aumento de la regularizacion sobre
las luchas de fracciones parlamentarias contribuyé a la
pacificacion y regularizacion de los pasatiempos.

El hecho de que en el transcurso del siglo XX, los
ejercicios corporales competitivos en forma altamente
regulada que llamamos “deportes” se hayan
convertido en representacidon  simbdlica de
competencia, no violenta, no militar, entre estados, no
debe hacernos olvidar que el deporte ha sido en primer
lugar y continua siendo un ejercicio de competencia
gue excluye hasta donde es posible las acciones
violentas que pueden lastimar seriamente a los
competidores.

En la busgueda de los origenes del turismo
debemos retroceder dos siglos hacia atrds, para
encontrar la coyuntura y transformaciones que estan
en el origen del mismo, momento en que coincide con
el desarrollo y consolidacion del capitalismo industrial
camino al colonialismo moderno.

De alli que nuestra hipdtesis central es que el
turismo moderno y no los viajeros de antes, se origina
en el capitalismo, donde crece, se transformay se logra
adecuar en base a los requerimientos por épocas del
sistema, por lo que su papel dentro del mismo va
cambiando y cada vez tiene mas presencia en la
medida que el modelo va pasando de la sociedad del
trabajo a la del ocio, de la produccion al consumo.

Con el auge de las revoluciones sociales y
tecnoldgicas que se dan en la segunda parte del siglo
XX que sientan las bases de la futura sociedad del
consumo, el turismo comienza a sufrir una verdadera
metamorfosis como el resto de las mercancias, todas
se volvieron indispensables, todas se hicieron
imprescindibles, todas debfan consumirse a fin de
poder dar a los consumidores un estatus diferente;
consumir era reposicionarse socialmente, vivir.

Y es gue en el camino de una sociedad de
productores a una sociedad de consumidores, las
tareas de transformacion y re-transformacion del
capital y el trabajo en mercancia sufrieron
simultdneamente un proceso de profunda, sosteniday
en apariencia irreversible, aungue aun incompleta
desregulacion y privatizacion (BAUMAN, 2007).

El turismo deja de vender descanso para el
tiempo libre y se transforma en un consumo de un
tiempo indefinido en el que se unen nuevos consumos
de ocio ya definido y el trabajo a distancia, son una
ecuacion que se consolida con el final de la sociedad del
trabajoy el auge de la sociedad del ocio y el consumo.

Alli el deporte cumple la funcidon de mover
multitudes y canalizar los conflictos sociales en los
Estados, el turismo crear islas de corto tiempo de
felicidad y la gimnasia ya inscripta en nuestro
imaginarios son el modelo a seguir en la busqueda de
la eterna juventud.

3.1 La gimnasia y los deportes, hijos de un
mismo tiempo

La educacion fisica moderna occidental se ubica a
comienzos del XIX en Europa, basada en una nueva
visién sobre los cuerpos y su funcionamiento, a partir
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de una nueva concepcidn gue comienza a dominar la
naciente sociedad industrial.

En los gimnasios europeos, los cuerpos tenian un
tratamiento particular cuyo objeto central fue la
medicién, el cdlculo, la precision, la eficiencia, la
cuantificacion, las posiciones, los movimientos,
desplazamientos, alineaciones, pasos, marchas vy
contramarchas, flexiones, balanceos, giros y otros mas.

Emergieron en esa época tres sistemas
gimnasticos: francés, sueco y aleman, esquemas que
generaron una lucha por imponer sobre los cuerpos
sentidos y significados morales y politicos mas que
fisicos y somaticos y las diferentes propuestas
encontraron su justificacion en los cambios politicos,
sociales, econémicos y demograficos que se dan en el
siglo XIX.

Entre los temas detonantes estaban la expansion
de la vida en las ciudades europeas, los nuevos cédigos
de moralidad vy civilidad, los nuevos procesos de
industrializaciéon vy la obsesidon por controlar
cientificamente el proceso de reproduccién de la
fuerza de trabajo, y a éstos se les sumaba la
emergencia de los ejércitos modernos, de los estados
nacionales y de ciertos nacionalismos, todo ello
integrado en el surgimiento del Estado educador.

Otros temas no menos importantes era el temor
ante la ambigliedad de ciertos comportamientos
corporales masculinoy femenino y la aversion hacia los
cuerpos abyectos y el rechazo a ciertas formas de vivir
y experimentar la sexualidad, el deseo y el placer y la
necesidad de regenerar cuerpos y poblaciones.

Otros temas que derivaran en extremismos
politicos eran el interés por el cuidado y el
mejoramiento de la raza y el perseguir un equilibrio
entre lo intelectual, lo moral y lofisico, el resurgimiento
por el interés de un regreso a la naturaleza y la lucha
contraciertas enfermedadesy o de la promocién de un
determinado estilo de vida higiénico.

En este profundo marco de dudas y miedos se
instald y legitimd la gimnasia, la educacion fisica escolar
y las demas propuestas de educacion corporal ligadas
a ellas con lo cual entraron répidamente, a la escuela,
las Fuerzas Armadasy los colegios., alli a partir de varios
discursos sobresaliendo el médico emergié el “Homo
Gymnasticus” el cual se caracterizard por ser
esforzado, eficiente, décil y obediente, aplicado, activo
y seguro, diestro patriota y sano entre las principales
caracteristicas. (SCHARAGRODSKY, 2011).

Asi el Homo Gymnasticus domind la escena
corporal y se erigié como uno de los efectos modernos
mejor pensados de una forma cada vez mas compleja
de administrar el cuerpo, una invencion que a la vez
exudd fuertes dosis de modernidad creando a partir de
la autoafirmacion de su supuesta “normalidad” la
existencia de la otredad, representada por los cuerpos
indeseables e imperfectos, tanto en forma, apariencia,
deseo y comportamiento.

Hay que recordar que en esta época habia
zooldgicos humanos, y en las grandes Exposiciones
Universales se presentaban como atraccion “rara”,
pueblos de Africa, la India e incluso de América, una
practica gue se inici¢ en Franciay permed toda Europa,
sin tener condena social hasta fines del siglo XIX.

Asi  mismo, quedaron prohibidas ciertas
diversiones populares, como las practicas circenses,
algunos bailes y danzas populares, ciertos juegos
considerados indecorosos y los ejercicios inadecuados
para nifios y nifias.

Asi el Homo Gymnasticus sentd su imagen ideal a
partir de criterios patriarcales y androcéntricos, por lo
que las mujeres y las nifias al final del XIX se incorporan
como algo complementario al Homo Gymnasticus,
debido a la fraglidad y maternidad, pero esa
integracion se dio a partir de la jerarquia y la
desigualdad.

Este modelo permea y domina importantes
discursos, como el higiénico, el militar y el pedagdgico.
Estos nuevos discursos traen aparejadas nuevas
categorias tedricas y equipos como la de tiempo
perdido, los conceptos fisioldgicos sobre fatiga vy
agotamiento  fisico, los  nuevos  espacios
arguitecténicos: gimnasios, vestimentas especiales y
los aparatos de medicién y ejercicios.

Asi mismo, la legitimizaciéon médica llevd a la
trilogia higiénica a su cispide, sol, aire y agua integrados
en caminatas, paseos, juegos o deportes especificos.
Por ello este nuevo modelo fue, mas que una metéfora
social, la materializacion de nuevos cuerpos y nuevas
sensibilidades corporales, producto de complejas
relaciones poder - saber que no solo produjeron sino
que hicieron invisible u omitieron y excluyeron otras
formas de ejercitarse, moverse, desplazarse, gesticular
sentir o experimentar la corporalidad (Vigarello, 2011).

La gimnasia estaba reservada para los hombres,
pero como en Grecia para los libres, no para los que
morian junto a las maquinas industriales, tras mas de
catorce horas de trabajo, como los viajes eran para la
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emergente burguesia y clase media de la nueva
sociedad y su funcién era mostrar el mundo
conquistado a los hijos del imperio. El deporte también
era inicialmente una actividad elitista, y se fue
transformando en la medida que se expandio, una vez
mas los deportistas eran una manera de llegar a
socializar con los conquistados, al igual que el turismo'y
la propia gimnasia.

3.2 El ocio y su falsa dicotomia

Este es el conjunto de practicas culturales
realizadas en el tiempo de ocio resultante tras realizar
la jornada laboral, satisfacer las necesidades
fisiologicas, personales (comer, dormir, salud vy
aspectos individuales) y cumplir con un conjunto de
obligaciones  rituales  comunitarias  (religiosas,
familiares, sociales o civicas). Ocio es diferente al
tiempo libre, ya que este Ultimo no equivale a libertad
individual, sino que es tiempo no laboral. El ocio esta
constituido por una serie de practicas o actividades de
caracter estrictamente personal que el individuo elige
voluntaria y libremente, o sea, no estd sometido a
codificacion o ritualizacion (GOMEZ, 2003).

En las sociedades industriales avanzadas, las
actividades recreativas constituyen un reducto en el
gue con la aprobacién social puede expresarse en
publico un moderado nivel de emocidn, pero este nivel
se eleva en una sociedad con mayor desarrollo.

Los desarrollos sociales generan un movimiento
en sentido contrario tendiente a equilibrar la balanza
mediante el debilitamiento de las restricciones
sociales y personales. En estos nuevos movimientos
tenemos algunos campos como el ocio, que genera
nuevas formas de musica, teatro, baile y una mayor
participacion de los espectadores en los espectaculos
deportivos.

Estos “contra movimientos” son verdaderos
desgarros en el fuerte tejido de las restricciones entre
los jovenes que necesitan un agrandamiento de los
margenes para la emocion abierta. La busqueda de la
emocién del entusiasmo aristotélico en nuestras
actividades recreativas es la otra cara de la moneda del
control y de las restricciones que coartan nuestra
expresion emocional en la vida corriente.

Hoy se maneja la idea de las actividades
recreativas son un complemento del trabajo, ya que
éste estd considerado un deber moral y un fin en si

mismo, por ser la antitesis del placer y la herencia de la
maldicién de Adan, cuando fue expulsado del paraiso.

Asi el ocio cuando se inicia el capitalismo renace
degrado como una forma de haraganeria vy
complacencia, y se lo identifica con el placer, algo que
en las sociedades altamente desarrolladas, es visto
diferente ya que la satisfaccién del ocio es importante
y necesaria, para la salud fisica y mental del ciudadano.

El término trabajo se refiere al que la gente hace
para ganarse la vida, pero en las sociedades
desarrolladas la gente hace otros trabajos en sus
tiempos libres, que no es asalariado como son el
trabajos del hogar, las compras y abastecimientos,
cuidar los hijos y trdmites diversos, entre otros.

Pero junto a éste hay otros tipos mas de tiempo
no remunerado pero importante como es el descanso,
la satisfacciéon de necesidades bioldgicas, la sociabilidad
y las actividades miméticas o de juego.

En las complejas sociedades industrializadas con
una elevada diferenciacion de funciones, la
interdependencia correspondientemente alta de
todas las actividades, publicas como privadas,
ocupacionales tanto como no ocupacionales, exige y
produce un manto de restricciones que lo cubre todo.

En las sociedades muy desarrolladas la
rutinizacion de todas las esferas de la vida incluida las
de mayor intimidad, obliga a que se creen emociones.
En tanto que complemento del mundo de actividades
no recreativas, que cumplen con tareas altamente
impersonales como teatro, concierto y partido de
criguet son representaciones del mundo irreal
(fantasia) y lo otro es la esfera mimética que constituye
una parte especifica e integral de la “realidad” social.

El aspecto imitativo que es la caracteristica
comun de todos los acontecimientos recreativos
clasificados bajo ese membrete y que puede ser mas
alto o mas bajo segln las evaluaciones actuales desde
las tragedias a las sinfonias, al poker vy la ruleta, no
consiste en que sean representaciones de
acontecimientos de la “vida real” , sino que las
emociones y los afectos que provocan guardan
relacion con los que se experimentan en la “vida real”,
solo que en una especie distinta, mezclado con una
especie de deleite.

La emocidon mimética no entrafia social ni
personalmente peligro algunoy puede tener un efecto
catartico, George Thomas White Patrick alegaba que
todos los juegos son pasatiempos, pero no todos los
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pasatiempos son juegos, algunos solo parecen
satisfacer el ansia de excitacion.

Toda la vida moderna es tan emocionante
comparada con las anteriores, éPor qué seguimos
buscando pasatiempos que nos estimulen? No es
emocion lo que buscamos sino un modo de liberarnos
de todas las formas de actividad mental que nos
agotan en las largas rutinas cotidianas (URIA, 2003).

En las sociedades desarrolladas en los 60’habia
mas tiempo libre que ocio en sentido estricto.
Dumazadier (1964) sostiene que en las sociedades pre-
capitalistas, el ocio era minimo, porque las fiestas eran
parte del ritual del trabajo y la religion y los tiempos
muertos para el campesino eran minimos, dado su
trabajo de supervivencia, mientras que en la sociedad
industrial, el tiempo libre y el de ocio estaban claros.

El ocio es el conjunto de actividades realizadas en
un tiempo social especifico, el tiempo de ocio, y supone
siempre un cierto grado de libertad de eleccién e
implicaba también el ocio, a su vez, la asociacién a un
estado subjetivo de satisfaccién personal, que servia de
base al atractivo que ejercia sobre la libre voluntad del
individuo, y que se daba en un hipotético contexto de
débil coaccién normativa del poder sociopolitico sobre
el ocio (DUMAZEDIER, 1975).

El primer andlisis detenido sobre el ocio fue de
1883, escrito por Lafarge, “El derecho a la pereza” y en
1899 aparece la “Teoria de la clase ociosa”, donde se
analiza el ocio burgués como una serie de practicas
improductivas y superfluas, y cuyo Unico fin es
aumentar el prestigio del que la realiza (VEBLEN, 2000).

El paradigma britnico de la industria del ocio
aparece con el trabajo de Robert W. Malcolmson
(1973) “Las recreaciones populares en la sociedad
inglesa 1700-1850", donde muestra las criticas desde
la religién a las tabernas y los deportes violentos como
el box, bajo la influencia del calvinismo, que
consideraba a los tiempos de ocio como tiempos
perdidos y, por ello, malos (URIA, 2003).

En la segunda mitad del siglo XIX, auge de los
viajes en ferrocarril y en cruceros vy las carreras de
caballos en los balnearios y sus grandes apuestas,
aumentan el atractivo del ocio mercantilizado, el
turismo, que entre 1880 y 1914, fue muy elevada,
apoyada por la reduccion de la jornada laboral y el
aumento de los salarios.

Estos son parte de los antecedentes de lo que
serd el siglo XX donde el deporte es entronizado, la
gimnasia absorbida por el consumo del cuerpo y el

turismo como gran opcién de entretenimiento de la
gente. En la actualidad, el ocio es ante todo “una gran
area de oportunidad econémica”, en esta sociedad del
consumo.

3.3 Masivos y universales pero ignorados

En la literatura de los tiempos originarios, en sus
rituales mas sagrados, los juegos constituyen una
tematica poco frecuentada, desvalorizada, la cual
reaparece ahora como un sintoma fallido e interpela
a la teoria. ¢Por qué se olvida al deporte mientras el
arte, los mitos, las religiones han sido estudiados por
Freud (1973), Adorno (1984), Deleuze (1983, 1987)
bajo la promesa de articular el inconsciente y la
cultura? (De la VEGA, 2010).

Desde el marxismo critico, no obstante,
encontramos algunos intentos de revisar aquel
descuido vy el psicoandlisis fue convocado por los
fundadores de la teoria critica para analizar el deseo
inconsciente de las masas, sus anudamientos con la
economiay la politica como también su impacto en el
ambito de la cultura. El deporte junto al cine y la
musica (con mayor peso y elaboracién) estuvo
presente en el programa de Frankfurt, que
interrogaba la experiencia del fascismo, la eficacia de
los medios y la nueva gramdtica cultural.

Lo mismo ocurre con el turismo, primera
actividad econdmica del planeta, la que cubre toda su
geografia y es hoy un desconocido, al igual que el
deporte no ha encontrado un constructor de un
paradigma marco para estas actividades que hoy
dominan el globo. é Serd que porque se realizan en los
tiempos de ocio y aun mantenemos vigente la
concepcion feudal de este tiempo, o porque el
deporte, el turismo y la gimnasia son elementos
centrales en la sociedad del control, en el proceso de
alienacion de la sociedad capitalista global?

Ya no es un capitalismo para la produccion, sino
para el producto, es decir, para la venta y para el
mercado y es esencialmente dispersivo donde la
fabrica ha cedido su lugar a la empresa. La familia, la
escuela, el ejército y la fabrica ya no son lugares
analdgicos distintos que convergen hacia un
propietario, Estado o potencia privada, sino las figuras
cifradas, deformables y transformables, de una
misma empresa que sélo tiene administradores.
Incluso el arte ha abandonado los lugares cerrados
para entrar en los circuitos abiertos de la banca
(DELEUZE, 1991).
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Esta gran transformacion requeria  del
espectdculo, nuevas formas de control ya no
encerradas sino abiertas, los estadios, los parques y los
grandes centros comerciales, en todos la sociedad se
concentra en busca de un espacio para desplegar las
energias concentradas v alli se dan las grandes catarsis
colectivas.

El seudo-marxismo buscaba articular la represion
sexual con el control social y presentaba al conjunto de
las practicas deportivas como un poderoso
instrumento de dominacidon social, central en el
ordenamiento y el disciplinamiento de las mayorias.

Hoy estamos frente al retorno del cuerpo,
reflejados en el deporte, la politica y la propia sociedad
de consumo, la forma en que se produce alli, junto al
poder, el deseo y la subjetividad. El cuerpo del placer,
cuerpo encendido, iluminado por los dispositivos
modernos del deporte, de la medicina, de los mediosy
de la sexualidad reclama una mayor consideracién v,
especialmente, una nueva mirada que muestre las
formas en que, en el deporte, se anudan el cuerpoyy el
deseo, junto a las coordenadas de su politicidad
(FOUCAULT, 1986).

Malraux (1977) ha definido a nuestro tiempo
como el extrafio siglo de los deportes y Huizinga (2000)
caracterizara al ser humano como Homo Ludens, pero
no son muchos los autores que consideran al deporte
digno de incluirlo en sus programas, ni merecedor de
un tratamiento sistematico y elaborado, sufre el
mismo olvido que el turismo, ¢ serd porque no requiere
de mas atencion para poder operar en forma eficiente
en su funcién?

Ha sido Norbert Elias (1992) quien advirtio
aquella ausencia y elaboré el mapa que traza muchas
de las coordenadas para su localizacion y Michel
Foucault (1991) colabord también en aquel trazado
aunque casi no hable de los juegos a través de sus
formulaciones sobre el cuerpo.

Por su parte, Pierre Bourdieu disefié un programa
para una sociologia del deporte, el cual incluye
indicaciones valiosas sobre tematicas relevantes de
dicho dmbito, a pesar de que nunca desarrolld aquellas
primeras instituciones (BOURDIEU, 1988).

Las identidades coloniales y neocoloniales fueron
construidas como el reverso del ideal moderno cuando
la voluntad de Occidente pudo proyectar sus deseos y
fantasmas mas oscuros sobre las diversas figuras del
sujeto colonizado. De aquella empresa colonizadora,
participd también el deporte luego de su difusion

posterior en una escala mundial, y en paralelo el
turismo que también se encargaba de hacer conocer a
la sociedad colonizadora, el territorio conquistado, bajo
un discurso de paz, amor y confraternidad.

En América, los deportes introducidos hacia fines
del siglo XIX, experimentaron una extraordinaria y
novedosa reelaboracion que permite interrogar
muchos de los rasgos centrales que definen el lazo
post-colonial. La relacion entre el sujeto imperial vy el
subordinado no ha sido un vinculo unidireccional ni
limitado sélo a la dominacion, sino una relacion
compleja que articula efectos de hibridacién vy
reciprocidad (de la VEGA, 2010).

Coincidentemente con el turismo ocurrié algo
similar, y con la misma gimnasia que se integré a los
programas educativos desde colegios a cuarteles. El
futbol colonizé a los colonizados del mundo donde
Inglaterra tenia influencia, como hoy el turismo
recoloniza a islas descolonizadas para integrarlas a la
“periferia del placer”, un modelo que las ancla como
lugares de ensuefio para los visitantes y un verdadero
infierno para los habitantes.

Asi deporte y el turismo son realidades que
tienen una funcién profunda en el control de la
sociedad, por ello sus estudios son en la superficie, para
evitar entender la légica que los mantiene y los ha
transformado de ser actividades de ocio en verdaderos
negocios (RUL-LAN, 1997).

Los deportes son un entretenimiento tanto para
quien lo realiza como para quien lo ve y aunque
frecuentemente se confunden los términos deporte y
actividad fisica, en realidad no significan exactamente
lo mismo, ya que la diferencia radica en el caracter
competitivo del primero, en contra del mero hecho de
la practica del segundo.

En la actualidad el deporte y la gimnasia en
menor medida estan promovidos y movilizado por las
grandes cadenas internacionales deportivas (Nike,
Adidas, Puma, Kempa) sumando los medios de
comunicaciones gue son los que terminan de darle el
togue de la mundializacién del deporte (ALONSO,
2009).

El turismo estd siendo promovido en todo el
mundo por las grandes corporaciones de negocios
turisticos, las empresa aéreas y de cruceros, que han
logrado fabricar un mundo paralelo a la realidad, un
mundo magico, donde todo el tiempo es placer
aunqgue su duracién es muy limitada, por ello ha creado
un archipiélago de islas de felicidad.
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La gimnasia ha sido empoderada por los jovenes,
promovida por los medios e instaurada como el
imaginario a seguir. En sintesis, los fendmenos se
suman y actlan en un nuevo espacio propio de esta
era, el tiempo de ocio, un territorio flexible donde
dificilmente se o puede separar para volver a la vieja
dicotomia trabajo - ocio, ya que ésta fue desde el
comienzo una falsa contradiccion heredada de las
antiguas definiciones del trabajo y el descanso, que
eran solo dominical y religioso.

4 CONCLUSIONES

En los 60’s la sociedad del consumo se expande
globalmente y con ella sus ideas ya que idolatra el
dinero para el consumo, a la juventud como modelo de
vida e imagen, y como esta Ultima se ha asociado con
sexualidad exacerbada, disfrutar la vida plenamente y
buscar un mayor reconocimiento social.

Alli se unen en intereses y metas, tomando como
eje central al cuerpo, el deporte, la gimnasia y el
turismo, que pasan a formar parte del consumo
masivo, de la sociedad del espectaculo y llenar los
espacios y metas para una generacion que se quedassin
utopias.

La juventud absoluta vende y mientras los
fotdgrafos quieren mostrar la inocencia de la juventud
sin velos, los disefiadores quieren colocar sus vestidos
en cuerpos adolescentes para eternizar la juventud.
Paul Yonnet, socidlogo frances, cree que lo que
importa no es el sexo sino la juventud y la forma en que
ésta se pueda prolongar, para que no se cifiera de
forma exclusiva a un periodo determinado de tiempo
sino que fuera una forma de vida (Yonnet, 2009).

Estos son los grupos juveniles, la nuevas tribus y
masas urbanas influenciadas por el Rock y sus
engendros, Pop, Punk, Rap, Grunge, Hip Hop, Latin
Jazz, Rock Alternativo, Latin Rock, Metal, Hard Core,
Acid Jazz, Reggae, Funk, Dance, Trip Hop, Tecno,
Industrial, Death Metal, entre otros, quienes
determinan las tendencias en el vestir, en quienes se
inspiran los disefiadores para crear sus colecciones.

La mundializacién econdmica y cultural aunque
es incapaz de acabar con los patrones culturales
tradicionales arraigados en cada pueblo de la faz de la
tierra, se superpone a éstos con sus propios patronesy
crea una dicotomia entre los valores convertidos en
"homogéneos y universales" a fuerza de masificacion,
de publicidad estratégicamente creada, de

imposiciones del mercado, de utilizacion de elementos
comunes en muchas culturas, entre otros y lo
tradicional, reinterpretado por muchas personas que
tienen como ambiente el primer paradigma cultural
como "viejo, arcaico, fuera de onda".

Asi estos fendmenos globales, que logran
introducirse en todos los paises pasan de la periferia del
sistema al centro del mismo, ya que han dejado de ser
un complemento para llegar a ser una de las esencias
del propio sistema, al cual oxigenen con los paraisos de
corta duracién, que sirven como refuerzo de una
sociedad abrumada por un viejo ejercicio que cambia
con los tiempos pero de forma, la supervivencia.

Los tres estdn asociados a los imaginarios
dominantes, al control de la sociedad a través de
nuevos mecanismos, mas flexibles, menos represivos
pero al final persuasivos, ya que logran mantener el
equilibro en una sociedad cada dia mas asimétrica,
donde el ciudadano ya no requiere de la explotacion
porque se auto explota motivado por el consumo, que
se ha transformado en el eje ideolégico y el
instrumento de valorizacién de las personas.

REFERENCIAS

ALONSO, Luis Enrigue. Sociologia del Deporte. 22 de enero,
2009.

BAUMAN, Zygmunt. Vida de consumo. Argentina. Fondo de
Cultura Econdmica, 2007.

BELL, Daniel. £/ advenimiento de la sociedad postindustrial.
Espafia. Alianza editorial, 2006.

BLANCO MARTIN, Carlos J. La totalidad social: ¢Hacia un
materialismo marxista? Nomade Revista critica de
Ciencias Sociales y Juridicas. N°4, 2001. Disponible
en:
<http://pendientedemigracion.ucm.es/info/noma
das/4/cjblancomartin.pdf>. Aceso: 14 julio 2016.

BOURDIEU, Pierre. Programa para una sociologia del
deporte. En Cosas dichas, 1988.

CORBIN, Alain. El territorio del vacio: occidente y la invencion
de la playa (1750-1840). Espafia. Mondadori, 1993.

De la VEGA, Eduardo. El retorno del cuerpo. Deporte,
politica y postcolonial dad. Agora para la Educacion
Fisica y el deporte, Universidad Nacional de Rosario,
Argentina, N212 (1), pp. 29 —48, 2010.

DELEUZE, Gilles. Posdata sobre las sociedades de control.
En: El lenguaje literario. T2 2. Montevideo. Nordan,
1991.

DUMAZEDIER, Joffre. Sociologia empirica del Ocio. Madfrid.
Editorial Nacional, 1975.

DUMAZEDIER, Joffre. Hacia una civilizacion del Ocio.
Espaia. Estela, 1964.

Rev. Latino-Am. Turismologia / RLAT, Juiz de Fora, v.2, n.1, pp.7 —18, Jan./Jun. 2016

17


http://mildredbarrios.blogspot.com/2008/07/sociologia-del-deporte.html
http://pendientedemigracion.ucm.es/info/nomadas/4/cjblancomartin.pdf
http://pendientedemigracion.ucm.es/info/nomadas/4/cjblancomartin.pdf

GIMNASIA, DEPORTE Y TURISMO: ALGO MAS QUE OCIO REGULADO
Alfredo César Dachary y Fernanda César Arnaiz

ELIAS, Norbert. El proceso de la civilizacion. Investigaciones
sociogénicas y psicogénicas. México. Fondo de
Cultura Econdmica, 2011.

ELIAS, Norbert; DUNNING, Eric. Deporte y ocio en el proceso
de la civilizacion. México. Fondo de Cultura
Econdmica, 2014.

FOUCAULT, Michel. Historia de la Sexualidad. El Uso de los
Placeres. México. Siglo XXI, 1986.

FROLOVA, Marina. El descubrimiento de las montafias
europeas: del modelo Alpino a los modelos
geogrdficos especificos de la montafia. (en linea)
N°32. Granada. Espafia, 2002.
http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=17103201

GOMEZ FERRER MORANT, Guadalupe. La vida privadaenla
Espafia de la restauracion. ¢Es posible el ocio de las
mujeres? En: Fiesta, juegos y ocio en la historia.
Espafia. Ediciones Universidad de Salamanca, 2003.
pp. 321 —346.

KNEBEL, Hans-Joachin. Sociologia del turismo. Cambios
estructurales en el turismo moderno. Barcelona.
Hispano Europea, 1974.

KORNBLIT, Ana Lia. Los jovenes y el cuerpo. En Juventud y
vida cotidiana. Buenos Aires. Biblos, 2007.

LEFEBVRE, Henri. La nocién de totalidad en las ciencias
sociales. Revista de estudios interdisciplinarios en
Ciencias Sociales. Universidad Rafael Belloso Chacin.
Vol. 13 N°1. Venezuela, enero-abril. pp. 105 124,
2011.

MEYNAUD, J. El deporte y la politica. Barcelona. Editorial
Hispano Europea, 1972.

MIER G., Raymundo. El deporte, las figuras colectivas y el
proceso de civilizacion. La reinvencién de la
conciencia de si'y el placer de la efusion controlada.
En: Deporte y ocio en el proceso de la civilizacion.
México. Fondo de Cultura Econdmica, 2014.

PEREZ RAMIREZ, Maria del Carmen. Evolucién histérica de
la Educacién Fisica. Apunts. Educacion Fisica y
Deporte. N°33. Espafia. pp. 24 39, 1993. Disponible
en:
<https://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=3
05013>. Aceso: 14 julio 2016.

ROMERO, Marines. Sociologia del deporte. Disponible en:
<http://sociodeporte-marinesromero.blogspot.mx/>.
Aceso: 14 julio 2016.

RUL — LAN BUADES, Gaspar. Del ocio al neg. — ocio... y otra
vez al ocio. Papers. No. 53. Espafia, 1997. Disponible
en:
<https://ddd.uab.cat/pub/papers/02102862n53/0
2102862n53p171.pdf>. Aceso: 14 julio 2016.

SALAZAR, Noel B. Antropologia del turismo en paises en
desarrollo: andlisis critico de las culturas, poderes e
identidades generado por el turismo. Tabla Rasa
N°5. Bogota. julio —diciembre. pp. 99 128, 2006.

SCHARAGRODSKY, Pablo. La invencion del “homo
gymnasticus”  fragmentos  historicos sobre la
educacion de los cuerpos en movimiento en
occidente. Buenos Aires. Prometeo, 2011.

SENNETT, Richard. Carne y piedra. El cuerpo y la ciudad en
la civilizacion occidental. Madrid. Alianza, 2015.

SOSSA ROIJAS, Alexis. Andlisis desde Michel Foucault,
referentes al cuerpo, la belleza fisica y el consumo.
Polis Revista Latinoamericana. N° 28, 2011.
Disponible en: <https://polis.revues. org/1417>.
Aceso: 14 julio 2016.

THOMAS, R. Nacimiento, evolucion y situacion actual de la
sociologia del deporte. En: Sociologia del deporte.
Barcelona. Ediciones Bellatierra, 1988.

URIA, Jorge. Nacimiento del ocio contemporaneo. Algunas
reflexiones sobre el caso espafiol. En: Fiesta, juegos
y ocio en la historia. Espafia. Ediciones Universidad
de Salamanca, 2003. pp. 347 —382.

VELAZQUEZ BUENDIA, Roberto. El deporte moderno.
Consideraciones acerca de su génesis y de la
evolucién de su significado y funciones sociales.
Efdeportes, revista digital. Afio 7. N°36. Buenos

Aires, 2001. Disponible en:
<http://www.efdeportes.com/>. Aceso: 14 julio
2016.

VEBLEN, Thorstein. Teoria de la clase ociosa. Espafia.
Alianza, 2008.

VIGARELLO, Georges. La invencion de la gimnasia en el siglo
XIX: nuevos movimientos y nuevos cuerpos. En: La
invencion del “homo gymnasticus” fragmentos
historicos sobre la educacion de los cuerpos en
movimiento en occidente. Buenos Aires. Prometeo,
2011.

YONNET, Paul. Juego, modas y masas. Espafia. Gedisa,
2009.

Rev. Latino-Am. Turismologia / RLAT, Juiz de Fora, v.2, n.1, pp.7 —18, Jan./Jun. 2016

18


http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=17103201
https://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=305013
https://dialnet.unirioja.es/servlet/autor?codigo=305013
http://sociodeporte-marinesromero.blogspot.mx/
https://ddd.uab.cat/pub/papers/02102862n53/02102862n53p171.pdf
https://ddd.uab.cat/pub/papers/02102862n53/02102862n53p171.pdf
https://polis.revues.org/1417
http://www.efdeportes.com/

SECAO / SECTION / SECCION

PONTO DE VISTA / POINT OF VIEW / PUNTO DE VISTA

VULNERABILIDAD DE LA ECONOMIA ESPANOLA EN L.OS MARCOS DE LA CRISIS
ECONOMICA ACTUAL

José Lazaro Quintero Santos*

Resumen: El articulo estudia el impacto de la crisis econdmica financiera mundial en la Unidn Europea, particularmente, en la
eurozona y las implicaciones que tiene la repercusion de la crisis en la economia espafiola. En este sentido, se analiza el proceso de
formacion a la Unidn Europea y la Eurozona, asi como, las consecuencias que ha tenido en este bloque econémico y en Espafia la
globalizacion de la crisis. Para realizar el estudio la metodologia de la investigacion se ha basado en el método inductivo—deductivo que
ha permitido hacer un andlisis que va de lo general a lo particular. La crisis desveld los problemas estructurales de la economia espafiola
y su granvulnerabilidad a las coyunturas econémicas internacionales por su dependencia financiera y energética. La tasa de desempleo
cronico en Espafia es el handicap de una incierta recuperacion econémica dependiente de la evolucién macroeconémica de la
eurozona. Por otra parte, el sector del turismo, uno de os mas dindmicos de la economia espafiola, aunque en menor proporcion,

también ha sufrido los efectos de la crisis.
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VULNERABILITY OF THE SPANISH ECONOMY
IN FRAMES OF THE CONTEMPORARY
ECONOMIC CRISIS

Abstract: The paper describes the impact of the global
financial economic crisis in the European Union, particularly, in
the Eurozone and the implications of the impact of the crisis in
Spanish economy. It is analyzed the formation of the
European Union, the Eurozone and the consequences of crisis
in this economic bloc and in Spain by economic globalization
process. Research methodology was based on inductive-
deductive method has allowed an analysis that goes from the
general to the particular. The crisis revealed the structural
problems of the Spanish economy and its high vulnerability to
international economic trends due to financial and energy
dependence.  Furthermore, the rate of chronic
unemployment in Spain is the handicap of an uncertain
economic  recovery dependent on  macroeconomic
developments in the Eurozone.
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VULNERABILIDADE DA ECONOMIA
ESPANHOLA NOS QUADROS DA CRISE
ECONOMICA ATUAL

Resumo: O artigo estuda o impacto da crise econémica
financeira mundial na Unido Europeia, particularmente, nazona
do euro e as implicagdes que tem a repercussdo da crise na
economia espanhola. Neste sentido, se analisa o processo de
formagdo na Unido Europeia e a Zona do Euro, assim como, as
consequéncias que tem havido neste bloco econdémico e na
Espanha a globalizagdo da crise. Para realizar o estudo a
metodologia de investigagdo se baseou no método indutivo-
dedutivo que permitiu fazer uma analise que vai do geral ao
particular. A crise desvelou os problemas estruturais da
economia espanhola e sua grande vulnerabilidade as
conjunturas econémicas internacionais pela sua dependéncia
financeira e energética. A taxa de desemprego crénico na
Espanha € o obstdculo de uma incerta recuperagdo econémica
dependente da evolugdo macroecondmica da Zona do Euro.

Palavras-chave: Crise econdmica. Ciclos Econdmicos. Unido
Europeia. Zona do Euro. Espanha.
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1 INTRODUCCION

Un tema crucial, polémico y con visiones muy
contrapuestas es el relacionado con el crecimiento, el
desarrollo econdmico y sus vinculos con los ciclos
econdmicos. La diversidad de criterios va mas alla de las
posiciones politicas e ideoldgicas. La evolucion
econdmica es una tematica recurrente que afecta a los
individuos de la sociedad actual. De una u otra forma,
todos estamos sometidos a las fluctuaciones de los
mercados, los pecios, la oferta y la demanda. Esas
fluctuaciones estan originadas por comportamientos
macroecondmicos que pueden llevar a crisis
econdmicas, recesiones y periodos de expansion de la
producciony el empleo.

Desde finales del afio 2007 la economia mundial
esta sufriendo una de sus peores crisis. Una situacion
de inestabilidad que ha afectado en mayor proporcién
a los paises desarrollados, fundamentalmente, a
Estados Unidos (donde se origind la crisis) y a los paises
de la Unién Europa. En este sentido, las repercusiones
han sido mayores en los paises de la Unidn que
conforman la llamada eurozona, en alusién, a aquellos
paises que comparten una moneda Unica: euro.

La crisis ha demostrado que los ciclos econdmicos
del capitalismo: crisis, recesion, reanimacion y auge,
aun siguen vigentes y son inherentes al desarrollo
capitalista a pesar de los avances socioecondmicos,
politicos, sociales, cientifico técnicos, y la apuesta, por
la investigacion, el desarrollo v la innovacién en estos
paises (Estados Unidos y Unién Europea), que marcan
las pautas del desarrollo del capitalismo mundial.
Precisamente, ese desarrollo ha llevado a un proceso
de globalizacion que interconecta al mundo en todas
las esferas de accién., y por ende, la crisis se ha
extendido con fuerza y ha perjudicado en mayor
proporcidn, a aquellos paises que son los eslabones
mas débiles dentro de la Unidn Europea.

la apuesta por una Europa fuerte
econdmicamente, unida, competitiva y con gran
influencia sociopolitica a nivel internacional en torno
ala Unién Europa no ha sido capaz, aun, de sortear la
crisis. Las sombras de un macro proyecto sumamente
ambicioso como es la unién econdmica y monetaria
tiene ante siinnumerables retos y muchas grietas que

1 La metodologia de la investigacion se ha basado en el método
inductivo—deductivo que ha permitido hacer un estudio de lo
general a lo particular, es decir, se ha hecho una revision tedrica de
las crisis econdmicas que permite identificar el punto de vista de los
diferentes autores en relacion a los ciclos econdmicos del desarrollo
del capitalismo. Esto ha permitido estudiar cdmo ha afectado la crisis

ha desvelado la crisis. Uno de sus mayores handicap
es su gran dependencia de los mercados
internacionales fruto del proceso de globalizacion
econdmica financiera. El euro, practicamente desde
su nacimiento, ha sido una moneda sobrevalorada
con respecto al ddlar lo que ha afectado en mayor
proporcion a paises de la Unidn con menor desarrollo
socioecondmico relativo como Espafia, Portugal,
Grecia e lItalia. Por otra, como resultado de la unién
econdmica, la divergencia en la evolucién de los ciclos
econdmicos de los paises de la union europea crea
pérdida de competitividad exterior por los desajustes
macroecondmicos.

En relacién a Espafia la crisis econdmico
financiera ha puesto en entredicho el estado de
bienestar. Si bien es cierto, que dentro del proceso de
globalizacion la economia espafiola, en los Ultimos
decenios, ha tenido un crecimiento importante, la otra
cara de la moneda la desvela los grandes problemas
estructurales de ese crecimiento. En este sentido, la
debilidad de los fundamentos en los que se sostiene la
economia espafiola, debido a la necesidad de
correccion de los desequilibrios acumulados en las
ultimas décadas la hacen muy vulnerable al proceso de
globalizacion, y por ende, al comportamiento de los
mercados internacionales. Por lo tanto, el estudio de la
situacion socioecondmica actual de Espafia y sus
perspectivas pasa por entender las interrelaciones y el
posicionamiento de este pais en el contexto de la
economia mundial, y sobre todo, sus vinculos con los
paises que conforman la Unién Europea, en particular,
con los del bloque de la eurozona.

En tanto, el estudio es una investigacion empirica
dirigida a investigar un fendmeno contemporaneo
(crisis econdmica) dentro de su contexto global y sus
implicaciones en un contexto particular. En este
sentido, se han estudiado las relaciones que se
establecen entre el contexto global, economia mundial
e Unidén Europeay la situacién particular de Espafia. Las
relaciones causa efecto que se establecen entre estos
dos ambientes permite identificar el grado de
interaccion, interdependencia e influencia que tienen
el comportamiento y la relacion biunivoca entre el
entorno global y el particular®.

a la Unién Europea como proceso de integracion econdmica y a
Espafia, en particular, como un pais que estd enmarcado dentro de
la llamada eurozona. Metodoldgicamente, el estudio aporta una
comprensién mas completay objetiva dela realidad. En este sentido,
el método empleado ha permitido realizar una descripcion
contextualizada del objeto de estudio: crisis econdmica mundial.
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2. CRISIS DEL SISTEMA CAPITALISTA

El andlisis de las crisis econdmicas es uno de los
temas mas polémicos en el estudio del sistema
capitalista mundial y estd sujeto a las visiones
contrapuestas de diferentes autores. Uno de los
argumentos mas presentes en la literatura es la vision
marxista de que las crisis del capitalismo tienen su
origen en la superproduccién. Desde esta perspectiva,
la especulacién generalizada de la gran capacidad de
produccion de las empresas capitalistas impulsa a que
se produzca mas de lo que puede asumir el mercado,
esto a su vez, entra en contradiccion con el

Figura I. Fases del ciclo de desarrollo capitalista?

Situacién
econdémica

/ \

/ Reanimacién

Crisis

\‘ Recesién |

Crisis

abaratamiento de la fuerza de trabajo que origina una
sensible caida en la demanda (CACHANOSKY, 2002 ;
KATZ, 2009; BRUNET Y BOCKER 2013).

Conforme a esta linea de pensamiento el
desarrollo del sistema capitalista es ciclico (figura 1), es
decir, el movimiento de la produccion capitalista se
realiza a través de fases que guardan entre si una
relacion de sucesion: crisis, depresidn, reanimacion y
auge (MARX, 2003; SCHUMPETER 1939Y 1978) y cada
una de estas fases van creado las premisas de la
subsiguiente.

/ Recesidén
/ Reanimacién

N N—

Crisis

Fuente: Elaboracién a partir de Marx, Carlos (2003).

En lafase de crisis estallan las contradicciones que
se han ido acumulando durante el precedente ciclo de
la produccién capitalista, es decir, es el periodo que
lleva a pérdidas y quiebras de muchas empresas lo que
origina abaratamiento de la mano de obra (reduccién
de salarios, alargamiento de la jornada laboral y
despidos masivos) ante la necesidad de recomponer la
cuota de ganancia por parte de las empresas
capitalistas.

Segun, Cachanosky (2002) las explicaciones mas
modernas de las causas de la crisis se pueden dividir en
tres grupos: (1) la explicacion keynesiana, (2) la
explicacion monetarista y (3) la explicacion de la
escuela austriaca de economia. La vision keynesiana
hace énfasis en la caida de la demanda global por el
ahorronoinvertido lo que trae consigo acumulacién de
stocks, se reduce la produccién para liquidar los

2 En el andlisis del ciclo econdmico de desarrollo del capitalismo de
acuerdo con Schumpeter (1939) y Padilla-Aragdn (2003), el ciclo
consta de cuatro fases: recuperacion, auge, recesion y depresion.

4

Tiempo

mismos y por lo tanto se despiden trabajadores; la
perspectiva monetarista plantea que el motivo de las
crisis es una insuficiente demanda agregada que se
debe a un aumento de la preferencia por la liquidez,
gue es un incremento en la demanda de dinero y los
bancos centrales no incrementan la oferta monetaria a
la misma velocidad en que crece la demanda de
dinero; para la escuela austriaca la causa de la crisis esta
en una mala inversion que produce una mala
asignacion de los recursos productivos.

Vallejo (2010, p. 5) cita a Stiglitz (2010) que
considera que es dificil encontrar las causas de las crisis
econdmicas. Desde la vision de Stiglitz “encontrar las
causas profundas es como pelar una cebolla: cada
explicacion suscita ulteriores preguntas a un nivel mas
profundo”. No obstante, sostiene que la
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responsabilidad basica de la actual crisis debe atribuirse
alos mercados y a las instituciones financieras.

En relacion al ciclo econdmico, para muchos
autores, las oscilaciones de la reproduccion del
sistema capitalista que conlleva las fluctuaciones del
producto nacional no obedecen a las mismas
causas, es decir, hay causales exdgenas como los
desastres climatoldgicos y las guerras (GONZALEZ-
ESTRADA; ALMENDRA-ARAQ, 2007). No obstante, el
comportamiento del sistema econdmico y las
desavenencias entre oferta y demanda son causales
esenciales para explicar el origen y las causas del
ciclo de desarrollo capitalista.

Desde la perspectiva de Kugmany Well (2011,
p. 144) “el ciclo econdmico es la sucesion, a corto
plazo, de caidas y auges en la economia”. Las caidas
las identifican con periodos de menor actividad
econdmica en los que la produccion y el empleo
descienden denominadas recesiones y los auges
(expansiones o recuperaciones) se asocian a
periodos de mayor actividad econdmica en los que
sube la producciény el empleo. La disminucion de la
actividad econdémica muy aguda y prolongada la
denominan depresion.

Marquez (2009, p. 193) refiriéndose a la crisis
financiera que comenzd en 2007 la define como
“una crisis general del sistema capitalista neoliberal
que se expresa como una severa depresion
econdmica mundial”. Para este autor, se trata de
una compleja crisis civilizatoria con  rostro
multidimensional que expone los limites de la
valorizacion mundial de capital por cuanto atenta en
contra de los fundamentos de la riqueza: el ser
humano y la naturaleza, y porgue pone en
predicamento el sistema de vida en la Tierra, es
decir, el metabolismo social.

En esta misma linea Machinea (2009) asegura
gue nunca ha habido un sistema financiero mas
complejo y mas interconectado que el desarrollado
en la etapa de la globalizacién financiera. En este
sentido, segln este autor, “hay dos elementos que
han caracterizado a todas las crisis financieras: la
existencia de un sistema, lo que implica que existe
una red mediante la cual los problemas se
interconectan y afectan a muchos actores, y la
opacidad de la informacién, que provoca que los
diferentes actores tengan distintos niveles de
informacion sobre la calidad”.

Desde nuestra perspectiva, a pesar de las
multiples interpretaciones acerca del ciclo
econdmico, queda claro, que el capitalismo esta en
una crisis estructural que abarca a todos los ambitos
de la vida econdmica, politica, social, cultural y
ambiental; es decir, una crisis sistémica que pone en
entredicho los resortes que antafio hacian que el
capitalismo saliera fortalecido de sus periodos
relativamente cortos de recesidon econdémica e
iniciara nuevos ciclos de recuperacién y expansion
econdmica. Desde esta vision multidimensional las
estructuras econdmicas, financieras y sociales del
sistema capitalista han entrado en crisis, lo que se
manifiesta, en graves problemas que se agudizan, y
gue la sociedad actual es incapaz de darles una
respuesta definitiva, como son la crisis energética, la
crisis alimentaria, la crisis medioambiental y la crisis
de la cultura politica.

3. CREACION DE LA UNION EUROPEA:
EFECTOS DE LA CRISIS ECONOMICA

La construccién de la Union Europea (UE) ha sido
un largo proceso (cuadro 1) que tiene sus albores en la
década de los afios 50. Precisamente, el 18 de abril de
1961 se firma el tratado de la Comunidad Europea del
Carbon y del Acero entre Alemania, Bélgica, Francia,
Italia, Luxemburgo vy los Paises Bajos cuyos miembros
fundadores son el embrién de lo que hoy es la Unién
Europea. Este proceso también ha llevado a que 19 de
los 28 paises que conforman esta union de paises
comparta una moneda Unica: euro.

Cuadro . Proceso de Integracién Econémica y Monetaria de
la Unidn Europea.

Firma del Tratado de Roma
a través del cual se crea la
Comunidad Econdmica
Europea (CEE) o “Mercado
Comun”. El objetivo era
crear un mercado comun
frente a terceros

25 de Marzo de 1957

(aranceles Unicos):
integracién econodmica.

Entra en vigor el Tratado
de Maastricht (firmado en
febrero de 1992). Con este
tratado de crea la Unién
Europea: libre movimiento
de fuerza de trabajo,
bienes y capital que incluye
una politica exterior
comun frente a terceros.

18 de Noviembre de
1993
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Los estados de la Unidn
Europea  acuerdan Ia
denominacion del “Euro”3
como moneda Unica en
virtud del Tratado de
Maastricht.

15 de Diciembre de 1995

Los billetes y monedas de
la moneda dnica “Euro”
entran en circulaciéon en

aquellos paises que se
adhieren al Euro como
moneda nacional

(Alemania, Austria, Bélgica,
Espafia, Finlandia, Francia,
Grecia, Irlanda, Italia,
Luxemburgo, Paises Bajos y
Portugal. Ademas también
adoptaron el euro los
microestados europeos de
Ciudad  del  Vaticano,
Monaco y San Marino, que
tenian acuerdos con paises
de la UE).

1ro. Enero de 2002

El euro (€) es la moneda
de 19 de los 28
paises de la UE. Estos
paises, que conforman la
denominada zona del euro
o eurozona, son los
siguientes: Alemania,
Austria, Bélgica, Chipre,
Eslovaquia, Eslovenia,
Espafia, Estonia, Finlandia,
Francia, Grecia, Irlanda,
Italia, Letonia, Lituania,
Luxemburgo, Malta, Paises
Bajos y Portugal.

oficial

Febrero 215

Fuente: Elaboracion propia.

A partir de la entrada en circulacién del euro
como moneda Unica comienza un proceso de
integracién econdmica que exige una mayor

3 Todos los Estados miembros de la UE deberan adoptar la moneda
Unica (euro) una vez gque cumplan las condiciones necesarias, a
excepcion de Dinamarca y el Reino Unido, que han negociado una
cldusula de «exclusién voluntaria» que les permite mantenerse al
margen de la zona del euro. La zona del euro se va ampliando a medida
que los Estados miembros de la UE no participantes en la misma
cumplen las condiciones de adhesién y adoptan el euro. Para una
informacion mas detallada consultar:
http://ec.europa.eu/economy_finance/euro/adoption/index_es.htm

4 Para una informacién mas detallada consultar: “Gobernanza
econdmica en el marco de la Unién Econdmica y Monetaria” en: web
oficial de la Unién Europea
http://ec.europa.eu/economy_finance/euro/emu/index_es.htm

coordinacion de las politicas econdmicas de los Estados
miembros; una mayor coordinacién de las politicas
fiscales, especialmente imponiendo limites maximos a
la deuda y el déficit publicos y una politica monetaria
aplicada por el Banco Central Europeo que es quien
determina los tipos de cambio y la politica de
estabilizacién de los precios para todos los paises de la
zona euro. Actualmente, el euro es la divisa mas
importante  del mundo después del ddlar
estadounidense.

Para que un pais de la Unién Europea entre en la
eurozona debe cumplir con cuatro criterios o
indicadores  econdmicos llamados  criterios  de
Convergencia o criterios de Maastricht tales como:
normas sobre la inflacién (no debe ser mayor del 1,5%
de la inflacién media de los tres paises con el indice de
inflacién mas bajo); limites de deuda (no debe superar
el 3% del PIB) y déficit publico (no puede superar el 60%
del PIB); estabilidad para los tipos de cambio y
convergencia de los tipos de interés (COMISION
EUROPEA, 2015, p. 7). Estos criterios son de obligatorio
cumplimiento por todos los paises. Por lo tanto,
cuando un pais entra en la zona euro debe adherirse al
Pacto de Estabilidad y Crecimiento y a los criterios de
convergencia. Aquellos paises que incumplan los
criterios de convergencia se les pueden imponer
sanciones financieras por recomendacion de la
Comisidn Europea®.

A pesar del Pacto de Estabilidad y Crecimiento, que
la Unién Europea es una integracion econdmica con un
Producto Interno Bruto (PIB) valorado en “12 712 000
euros, equivalente a una media de 25 100 EPA° per
capita” (EUROSTAT, 2011) y con claros objetivos a largo
plazo de estabilidad, crecimiento y prosperidad para
toda Europa, la crisis econdmica, originada en los
Estados Unidos desde de finales de 2007, ha golpeado
con fuerza a este bloque econémico considerado unade
las regiones de mayor desarrollo socioeconémico y
tecnolégico a nivel mundial.

> El PIB se calcula inicialmente en moneda nacional y luego se convierte
a paridad de poder adquisitivo (PPA) para tener en cuenta los distintos
niveles de precios en los Estados miembros de la UE, lo que permite
realizar una comparacién mas significativa. Al utilizar la PPA (en vez de
los tipos de cambio del mercado), estos indicadores se convierten en
una moneda comun artificial denominada Estandar de Poder
Adgquisitivo (EPA). El uso del EPA permite comparar el poder adquisitivo
en las regiones de los Estados miembros de la UE que emplean distintas
divisas y registran niveles de precios diferentes. Para informacién mas
detallada consultar: http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-
explained/index.php/GDP_at_regional_level/es
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Uno de los graves problemas que tiene la
construccion del espacio comun europeo (union
econdmica y monetaria) son las enormes
divergencias econdmicas entre paises en términos de
empleo, productividad y salarios que se derivan de los
diferentes niveles de desarrollo socio econdmico y
tecnoldgico de los paises miembros de la Unién
Europea. Esto hace que las diferencias salariales, los
niveles de bienestar econdmico vy los indices de
desarrollo humano entre el norte y el sur de Europa
creen brechas y divergencias a la hora del
cumplimiento de las politicas comunitarias. De hecho,
para los paises de menor desarrollo socioecondmico
relativo, el cumplimiento de los plazos v las politicas
de ajuste se han convertido en camisas de fuerzas,
por las deformaciones estructurales de sus
economias y la debilidad de sus instituciones.

Los problemas internos de la Unién Europea
guedaron en evidencia cuando entre 2007 y 2008
algunos de los principales bancos de Estados Unidos
entraron en crisis y se declararon en quiebra como
consecuencia de los riesgos asumidos en el mercado
hipotecario (explosién de la burbuja de las hipotecas
subprime). El proceso de globalizacion econdmica
gue hace que exista una interconexion global fue el
detonante: efecto domind que produjo un contagio
financiero por todo el mundo. “Para evitar el colapso
total del sistema bancario de la Unién Europea (UE),
entre 2008 y 2011 los paises de dentro y fuera de la
zona del euro inyectaron en sus entidades cerca de
1,6 billones de euros a través de garantias e
inyecciones directas de capital (casi el 13 % del PIB de
la UE), que pasaron a acrecentar el déficit y la deuda”
(COMISION EUROPEA, 20154, p.10).

En este contexto, la austeridad fiscal, y por
ende, los recortes en sectores como educacion, salud
y seguridad social pasaron a ser los componentes
esenciales de la politica econémica de la Unidn
Europea. A esto se suma la ausencia de préstamos
por parte de los bancos para conceder préstamos a
las empresas y los particulares. El resultado, una gran
recesion con un aumento progresivo del desempleo
en todos los paises que conforman la Unidn Europea.
La tasa de desempleo tuvo un incremento progresivo
de 7.0% de la poblacién econdmicamente activa en
2008, 10.8% en 2013 con una ligera disminucion
(10.2%) en 2014 (EUROSTAT, 2015).

Ademads, desde el afio 2009, paises como
Irlanda, Grecia y Portugal tuvieron que ser rescatados
por sus incapacidades para pagar sus crecientes

deudas publicas vy la falta de financiamiento para el
funcionamiento de sus respectivas economias. Paises
gue han sido sometidos a duros programas de ajustes
y recortes sociales por parte de la accion concertada
de la Comision Europea, el Banco Central Europeo y
el Fondo Monetario Internacional (la Troika).

Una preocupacion generaliza es que la crisis
econdmica ha golpeado con fuerza a los mas jovenes.
El desempleo juvenil en la Unidon Europea se ha
incrementado en mas del doble en comparacién con
el desempleo de los que son mayores de 24 afios.
Como porcentaje total de la poblacién
econdémicamente activa el desempleo juvenil
disminuyd entre 2005 y 2007 alcanzando un minimo
de 15.1% en el primer semestre de 2008. No
obstante, a partir del segundo semestre de ese
mismo afio ha ido creciendo progresivamente hasta
situarse en 23.6% en el primer semestre de 2013
segin datos oficiales de la Comisién Europea
(EUROSTAT, 2015).

Segln un reciente informe de la Comisién
Europea (2015b), por primera vez desde el afio 2007,
se espera un moderado crecimiento de 1.7% para el
conjunto de las economias de los paises gque
conforman la Unién Europea y un crecimiento de
1.3% para los paises de la eurozona. De acuerdo a las
perspectivas econdmicas de esta fuente para el 2016
el crecimiento serd 2.1%y 1.9% respectivamente. Por
otra parte, el prondstico vaticina que el desempleo
disminuye y alcanzard una tasa de 9.8% para los
paises de la Unién Europea y un 11.2% para la zona
euro en 2015. Asi mismo se prevén disminuciones
importantes del déficit publico. No obstante, el propio
informe reconoce que hay muchas incertidumbres
en relacion a la recuperacion econdmica.
Internamente, una de las mas acuciantes es que el
proceso de reformas estructurales que estd llevando
a cabo la Unién Europea es lento y existen grandes
divergencias entre los paises miembros.

4. ESPANA EN EL CONTEXTO DE LA
ECONOMIA MUNDIAL

Desde la década de los afios ochenta las
tendencias neoliberales han predominado en el
contexto de la economia mundial. El modelo
neoliberal  centrado, bdsicamente, en la
desregulacion, la apertura de los mercados, la
privatizacion, la reduccién del peso del sector publico,
la disciplina fiscal y la potenciacion de la competencia
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y la productividad (RODRIK, 2012) ha sido la ideologia
gue cred el caldo de cultivo para la consolidacion de
la globalizacién econdmica y financiera. El
neoliberalismo ha inducido a un aumento del
consumo y de la deflacion global de los salarios bajos
y medios, que desde las Ultimas décadas se ha
contrarrestado con un aumento progresivo del
endeudamiento a costa del crecimiento del crédito a
gobiernos, empresas y particulares.

En este contexto los paises cada vez mas “se
encuentran sometidos a la influencia del entorno
internacional y con menos capacidad de adoptar
politicas contrarias a las tendencias generales del
mercado mundial o a los intereses de los grupos
econdémicos mas poderosos. Los Gobiernos que
adoptan posturas divergentes a las liberales se
pueden ver muy perjudicados por fendmenos como
la fuga capitales, la deslocalizacién de empresas, el
fraude fiscal y el encarecimiento del crédito
internacional (FERNANDEZ; REYES, 2014, p. 34). Estas
tendencias condicionan el papel de la soberania de los
gobiernos que no tienen margen de maniobra
cuando por falta de financiamiento se ven sometidos
a duras politicas de ajustes estructurales por
intervenciones de organismo internaciones como el
Fondo Monetario Internacional.

Espafia, un pais miembro de la Unién Europa
tiene que alinearse a estas tendencias y seguir las
reglas del juego que impone la globalizacion
econdmica y financiera asumiendo los beneficios y
costos que acarrean estar en la eurozona (un euro
sobre valorado con respecto al ddlar es un freno a las

exportaciones espafiolas fuera de la zona euro). En
este sentido, el pais (desde el afio 2008) se ha visto
afectado por los dafios colaterales de la crisis
originada en Estados Unidos como la desaceleracion
del crecimiento en Europa, la contraccion del crédito
internacional y el encarecimiento de la financiacion
externa. A eso se suma, que segun Fernandez y Reyes
(2014) para Alemania y otros paises del centro de
Europa los paises de la periferia de la Unién Europea
(Portugal, Grecia, Espafia e ltalia) son los mas
afectados por la crisis por una combinacién de
derroche de fondos publicos, exceso de
endeudamientoy elevacién desproporcionada de los
salarios. Visidbn que corresponde a una O&ptica
totalmente neoliberal.

41 Efectos de la Crisis en la Economia
Espanola

Espafia ha sido un pais de grandes
transformaciones en las Ultimas décadas. La Espafia
actual difiere, y mucho, de la Espafia de hace cuarenta
afos. El proceso de cambio ha incluido las esferas
econdmicas, politicas, sociales y demogréficas.
Econdmicamente, el pais ha tenido un crecimiento,
alcanzando un PIB per cépita de 32327 USD en el afio
2007 (INE, 2014). Esto ha permitido crear un estado
de bienestar de renta media dentro de la Unidn
Europea. De hecho dentro de la EU15°, desde inicios
del siglo XXI, el crecimiento de Espafia ha superado al
de la media (grafico I). Un crecimiento con grandes
problemas estructurales.

Gréfico |. Tasas de crecimiento del PIB de algunas economias de la Unién Europea 2000-2007.

(o]
. 2000 2001 2002 2003
Alemania Espana
Grecia ====-=--=-- Francia

Fuente: Gomez Serrano (2014, p.12).

6 EU15 se refiere a los primeros 15 paises que formaron la entonces
Comunidad Econdmica Europea son: Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca,

2004 2005 2006 2007
Italia Suecia
Paises Bajos =  ========== Reino Unido

Espafia, Finlandia, Francia, Grecia, Irlanda, lItalia, Luxemburgo, Paises Bajos,
Portugal, Reino Unido y Suecia.
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La crisis desveld los problemas de la economia
espafiola, entre otros: debilidad de la estructura
productiva, una capacidad redistributiva
sensiblemente inferior a la de otros paises de la UE15,
limitada capacidad de creacién de empleo estable,
persistente déficit comercial durante el periodo 2000-
2013 y crénica dependencia econdmica y tecnoldgica
(GOMEZ SERRANO, 2014). Esto se suma al hecho de
que Espafia pierde competitividad frente a paises
emergentes como China, Brasil, Rusia, India vy
Sudafrica; los llamados BRICS; por el enorme potencial
de estos paises en recursos y crecimiento econdmico
lo que los hace atractivos como destino de inversiones
y para el turismo internacional.

El desempleo ha sido uno graves problemas que
afecta a la economia espafiola y es el desencadenante
de los problemas sociales al que tiene que hacer frente
una parte importante de la sociedad. La tasa de paro
alcanzé un maximo histdrico en el primer trimestre de
2013 de mas de “6 200 000 parados (un 27,16 %) con
un paro juvenil (desempleados menores de 25 afios)
del 57,2%, es decir, mas de 960 000 jévenes sin
empleo” (INE, 2013), la gran mayoria con formacion
profesional y/o estudios universitarios.

Por otra parte, el abaratamiento del precio de la
vivienda unido al desempleo ha hecho que muchos

ciudadanos no puedan hacerse cargo de sus hipotecas,
ni aun vendiendo sus inmuebles, como resultado:
numerosos embargos de locales y segundas
residencias, asi como desahucios de primeras viviendas
se estan llevando a cabo durante este periodo de crisis.
Entre 2007 y 2011 la crisis afectd a toda la poblacion
pero los mas pobres perdieron mucho mas que los
mas ricos: el 10% mas pobre vio bajar sus ingresos
anuales un 42,4% mientras que para el 10% mas rico
solo se redujeron un 5,6% (FOESSA, 2012).

Esto ha supuesto un aumento significativo de la
exclusion vy la desigualdad social. En 2013 un total de
11,7 millones de personas (3,8 millones de hogares)
estaban afectadas en Espafia por distintos procesos de
exclusién social, lo gue supone 4,4 millones mas que en
2007 (LAPARRA NAVARRO, 2014, p. 156). La situacion
precaria de la poblacién ha llevado a que mas de millon
y medio de familias en Espafia no lleguen con ingresos
suficientes a fin de mes.

Por lo tanto, se ven obligadas a recurrir a
comedores publicos y a bancos de alimentos (EL
MUNDO, 2014). Una realidad que puede empeorar si
el proceso de recuperacion econdmica (grafico Il) no
revierte la tendencia de la precariedad laboral
(contratos temporales, bajos salarios, inseguridad,
incertidumbre y malas condiciones de trabajo).

Grafico Il. Pronésticos de la evolucién del PIB y el Paro en Espafia.

» PIB
EVOLUCION EN ESPANA

Variacion anual, en % )
Nuevo pronéstico

23

1.7

Pronéstico de otofio
2013

0
2014 2015
1,2
-1,2

Fuente: European Commission (2015).

Como se observa en el gréfico Il las previsiones
de la Comision Europea auguran un crecimiento del
PIB para Espafia en 2014, 2015 y 2016. Una nitida
recuperacion gue en cifras macroecondmicas distan
mucho de recuperar y dinamizar la microeconomia y
la situacion de millones de familias en exclusién social.
En relacion a los prondsticos del desempleo, si bien es
cierto que del 26,1% de paro en 2013 la tasa sera de
24,3% en 2014; 22,5% en 2015y 20,7% en 2016; aun
estard por encima del 20% de la poblacion

2016

» TASA DE PARO

EVOLUCION EN ESPANA
% de poblacion activa

26,1

26.1 Pronostico de otofio

23,5

22,5
Nuevo pronéstico

2015

2013 2014

econdmicamente activa, es decir, en cifras de
recesion econdmica. Por otra parte, estos prondsticos
estan sujetos a la evolucién de la economia mundial,
en general, y al comportamiento macroecondmico
de la zona euro, en particular, donde Espafia como
otros paises de la periferia europea es muy vulnerable
y depende de las politicas y la situacion
macroecondmica de los paises que marcan la pauta
en la Unidén Europea: Alemania, Reino Unido, vy
Francia, fundamentalmente.
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4.2 Incidencias de la Crisis Economica en el
Sector Turistico Espanol

La crisis econdmica también ha afectado auno de
los sectores mds importantes de la economia
espafiola: el turismo. Un sector que se caracteriza por
su gran aportacion a la formacién del Producto Interno
Bruto (PIB) espafiol. Actualmente un aporte relativo del
11,5% (FIGUEROLA PALOMO, 2014). Seguin un estudio
reciente (TORRES BERNIER, RAMIREZ SANCHEZ
RODRIGUEZ DIAZ, 2014, p.16) en los afios en que la
crisis tuvo su mayor implicacién en la economia
espafiola (2008-2010) los indicadores relacionados con
el desarrollo turistico en la Costa del Sol disminuyeron
sin representar una gran caida. El mismo estudio
sefiala, que en esta misma zona geogrdfica en 2010, se
produce un aumento del turismo interno y de salida al
extranjero con respecto al afio 2009, aunque se
produce una disminucién de las pernoctaciones y el
gasto total. Por otra parte, estos autores sefialan que
en 2008 las llegadas de turistas internacionales
disminuyen, no obstante, en 2009 es que produce una
fuerte caida.

Como hemos analizado con anterioridad, el
desempleo ha sido uno de los graves problemas que
afecta a la economia espafiola y es el desencadenante
de los problemas sociales al que tiene que hacer frente
una parte importante de la sociedad. En este sentido,
elempleo en el turismo ha tenido grandes afectaciones
(gréfico Ill). El sector turistico también ha seguido la
tendencia de la precariedad laboral: contratos
temporales, bajos salarios, inseguridad, incertidumbre
y malas condiciones de trabajo.

Gréfico Ill. Evolucién del empleo en turismo en relacién

al empleo total (%).
6,00
5,00
4,00
3,00
2,00

1,00
0,00 Lo

~
-1,00 2p12 2013 2014 2015
-2,00

-3,00
-4,00
-5,00
-6,00

55

e TUrisSMO TOTAL

Fuente: Hosteltur (2016).

Como muestra el gréfico, el empleo en turismo
ha tenido una disminucion importante. Esto evidencia
que la crisis econdmica, también, ha hecho mella en
uno de los sectores mas dindmicos y representativos
de la evolucion econdmica espafiola de las Ultimas

décadas. No obstante, el turismo ha soportado la crisis
mucho mejor que el resto de los sectores econdmicos.
La disminucién del empleo en turismo ha sido mucho
menor que en otros sectores. Segun, hosteltur (2016)
uno de cada siete puestos de trabajo creados en
Espafia en 2015 correspondieron al sector turistico, lo
gue supuso 73.343 nuevas ocupaciones, un 5,5% mas
gue el afio anterior, hasta aproximarse a los 1,4
millones de afiliados a la Seguridad Social. La nitida
recuperacién econdmica (incierta aun) en buena
media se debe al aporte del turismo. Un sector muy
volatil, y muy permeable a los acontecimientos
econdmicos, politicos y sociales, tanto al alza como ala
baja. Buena parte del crecimiento del turismo espafiol
en los Ultimos afios, es consecuencia, de la disminucién
del turismo en Egipto, TUnez y Turquia, por sus
problemas internos. Eso hizo que muchos turistas se
decantaran por Espafia. Moralejas del desarrollo de la
actividad turistica que debemos tener en cuenta.

5. DISCUSION Y CONCLUSIONES

El comportamiento de la economia mundial en
los Ultimos 7 afios confirma gue los ciclos econdmicos
siguen marcando la tendencia del capitalismo a nivel
global. La crisis econdmico financiera que vive el
mundo desde finales de 2007 es una de las mas
grandes en la historia del capitalismo (solo superada
por la crisis de 1929 a 1933), a pesar de que el
desarrollo econdmico, cientifico y tecnoldgico del
mundo actual no tiene precedentes. Pareceria como si
el capitalismo, a medida que se hace mas global e
interconectado en todas las esferas de la vida
econdmica financiera, politica y social estuviera mas
expuesto e incapacitado para resolver los graves
problemas estructurales que le aquejan. Desde la
década de los afios ochenta el neoliberalismo se ha
posicionado como la doctrina econdmica dominantey
ha llevado a una desregularizacién de los mercados
financieros, apertura a la inversién extranjera,
privatizaciones masivas y un papel cada vez mas
marginal del estado en la economia.

Como consecuencia de las tendencias
neoliberales, entre otras causas no menos
importantes, la magnitud de la crisis ha calado en el
seno del nicleo del capitalismo mundial: Estados
Unidos y la Uniéon Europea. Una crisis profunda donde
se conjugan tres factores claves: “la magnitud del
mercado financiero definido en un sentido amplio, que
supera varias veces el producto de los paises
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desarrollados; la profunda interconexion de las
entidades financieras a nivel global y el grado de
opacidad del sistema financiero, que no reconoce
parangones en la historia” (MACHINEA, 2009, p. 34).

Para evitar una debacle del sistema financiero
mundial, y por ende, mayores consecuencias
imprevisibles de recesién econdmica, han sido los
gobiernos los que han salido al rescate de la banca.
Paradojas del capitalismo actual que aboga por una
intervencién cada vez menor del Estado en la vida
econdémico.

Los fuerte vinculos de la Unién Europea con la
economia mundial fruto del proceso de globalizacion
econdmica financiera han hecho que este blogue
econdmico este inmerso en una crisis de impredecibles
consecuencias. Aunque los prondsticos mas recientes
de la Comisién Europa avecinan una ligera
recuperacion para los préximos afios, en el crecimiento
econdmico de los paises miembros, las incertidumbres
de la recuperacion de la economia mundial pesan
sobre la Unidn.

Segun el Informe Perspectivas de la Economia
Mundial “el debilitamiento de las perspectivas de
inversion estd empafando el panorama de
crecimiento de la zona del euro, que ha sido revisado a
labaja (1,2%); a pesar del respaldo que brindan la caida
de los precios del petroleo, la mayor distension de la
politica monetaria, la orientacién mas neutral de la
politica fiscal y la reciente depreciacién del euro (FM,
2015). Estos factores pueden ser un handicap para
afrontar los costos de la recuperacion econémica en un
mundo global.

La Unién Europea, presumiblemente uno de los
blogues econémicos mas sdlidos a nivel internacional,
con un peso importante en la economia mundial, con
politicas comunes de Estabilidad y Crecimientoy con el
67% de los paises que conforman la integracion
econdmica en torno a una moneda Unica: euro ha
sufrido la crisis en profundidad.

La asimetria de los paises que conforma la Unidn,
reformas estructurales incompletas, una moneda
Unica sobre valorada con respecto al ddlar,
divergencias de los paises miembros en relacion a los
presupuestos comunitarios, desacuerdos en asumir los
costosos rescates econdmicos, entre otros factores,
han puesto en jaque a la integracién econdmica.
Muchos andlisis dan por hecho que existen grandes
peligros de descomposicién de la Unién Europes,
maxime si tenemos en cuenta que el Reino Unido (no

pertenece a la eurozona) en un reciente referendo ha
decidido abandonar la Unién Europea. Esta salida
puede provocar un efecto domind en los paises de la
Union con fuertes partidos euroescépticos que ven con
recelo los costos de los rescates econdmicos vy la
ampliacion  comunitaria, y se cuestionan la
permanencia en un blogue econémico que les da mas
costos que beneficios, segun ellos.

En el contexto de la economia mundial, desde la
década de los afios ochenta, Espafia ha sido uno de los
pocos paises que ha realizado un proceso de
transformaciones que le ha permito construir un
estado de bienestar medio (alto si lo comparamos con
América Latina, Asia excepto Japdn y Africa) similar a los
paises del sur de Europa: ltalia, Grecia y Portugal. En
este proceso destacan dos componentes claves para el
desarrollo espafiol: “el transito hacia un Estado
democratico estable, en el dmbito politico, vy, en lo
econdmico, un  proceso de apertura vy
desregularizacién econdmica” (GARCIA DE LA CRUZ
RUESGA BENITO, 2014, p.34).

El componente econémico ha permito crecer
pero con gran wvulnerabilidad a las coyunturas
econdmicas internacionales por su dependencia
financiera, energética y tecnoldgica. Estos factores,
entre otros, han hecho que la crisis econdémica
financiera mundial iniciada a finales de 2007 en Estados
Unidos haya golpeado con fuerza a Espaiia por la
vulnerabilidad de su estructura econdmica y su gran
dependencia de los mercados internacionales
producto del proceso de globalizacion econdmica
financiera.

Espafia ha sido uno de los paises mas castigados
por la crisis dentro de la eurozona. La camisa de fuerza
que supone tener como moneda el euro (a pesar que
de Espafia no tiene ninguna otra alternativa) le impide
tener una politica monetaria propia y estar sujeta a las
decisiones financieras del Banco Central Europeo y las
politicas de ajuste de la Unién Europea.

La crisis ha afectado, basicamente, al empleo. La
tasa de paro(27,16% de la poblacién econdmicamente
activa) alcanzd su maéximo histdrico en el primer
trimestre de 2013 y aln continuard por encima del
20% al menos hasta 2017. Esto ha supuesto que
millones de familias estén viviendo del subsidio de
desempleo, recurriendo ademds, a comedores
publicos y bancos de alimentos. La precaria situacion
del empleo ha provocado una fractura social con un
aumento significativo de la exclusion y la desigualdad.
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A esto se agrega que la recuperacién econdmica
es incierta y estd sujeta al comportamiento
macroecondmico de la eurozona. Ademas, la
recuperacion exige grandes cambios estructurales, es
decir, un cambio de la matriz productiva como el eje
central de las reformas que incluya un aumento
significativo de la inversién en investigacion, desarrollo
e innovacién (+D+), asi como, innovacion en energias
renovables, biotecnologia, el sector farmacéutico,
transporte y pequefias y medianas industrias
tecnoldgicas.
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Resumo: O objetivo desse artigo € analisar as agdes de cooperacdo técnica internacional em enoturismo das organizag8es da Regido Uva e Vinho
(RS, Brasil). O método de pesquisa consiste em andlise documental, entrevistas com os gestores das organizagdes envolvidas e analise de contetido
das respostas dos entrevistados. A Regido Uva e Vinho compreende 47 municipios e conquistou seu desenvolvimento em razdo da producdo
vitivinicola e do enoturismo nas suas 600 indUstrias que produziram, em 2013, 48 milhdes de litros de vinhos finos, com 74 milhGes de quilos de
uvas viniferas. Entre os exemplos de agbes de cooperagdo técnica recebida, ressaltam-se as frequentes viagens a destinos de enoturismo
sulamericanos, europeus e norteamericanos, para participagdes em congressos, cursos de capacitagdes e eventos para a transferéncia de
conhecimentos. Conclui-se que a Regido Uva e Vinho tem potencialidades de maior desenvolvimento do enoturismo, com base na economia
criativa, por meio da atua¢do em cooperagao técnica internacional.
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Abstract: The purpose of this paper is to analyze the international Resumen: El propdsito de este trabajo es analizar las actividades de
technical cooperation activities of the wine tourism organizations of cooperacion técnica intemacional en las organizaciones empresarialesy
the Grape and Wine Region (RS, Brazil). The research method consists la uva de vino Denominacion de Origen (RS, Brasil). El método de
of document analysis, interviews with managers of the organizations investigacion consiste en el andlisis de documentos, entrevistas con los
involved and content analysis of the respondents' answers. The Grape gerentes de las organizaciones involucradas y andlisis del contenido de
and Wine Region comprises 47 municipalities and won its las respuestas de los encuestados. La Region Uva'y el Vino comprende
development because of the wine production and wine tourism at its 47 municipios y gand su desarrollo debido a la produccidn de vino y el
600 industries which produced, in 2013, 48 million liters of fine wines turismo del vino en sus 600 industrias que produjeron en 2013, 48
with 74 million kilograms of wine grapes. Among the examples of millones de litros de vinos finos, con 74 millones de kilos de uvas de vino.
actions of technical cooperation received are the frequent trips to Ejemplos de actividades de cooperacion técnica recibidas, que hacen
South Americans, Europeans and Americans wine tourism hincapié en los frecuentes viajes a destinos enoturisticos de
destinations, for participation in conferences, training courses and sudamericanos, europeos y americancs, para la participacion en
events for knowledge transfer. The conclusion is that the Grape and congresos, CUrsos y eventos para la transferencia de conocimiento. Se
Wine Region has potential for further development of wine tourism, concluye que la Region Uva y el Vino tiene potencial para un mayor
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cooperation. través de operaciones de cooperacion técnica internacional.
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1 INTRODUCAO

O turismo é atividade interdisciplinar e
multidimensional, em razao da sua diversidade de
segmentos, nos campos académico-cientifico e
socioecondmico. No ambito cientifico, em que ainda
se questiona a consolidacdo epistemoldgica da
teoria turistica, os estudos vao desde os sistemas,
até a segmentacdo mercadoldgica do setor, bem
como as  conceituagbes  propostas  por
pesquisadores e estudiosos.

Jafari, Krippendorf, Cuervo, Molina, Fuster,
Tribe, Urry, Beni e Foster estdo entre os autores que
propuseram modelos sistémicos de representacdo
analitica da complexidade do turismo. Para Schuch
(2001), o modelo de Foster é didatico e objetivo em
gue as atividades centrais do turismo sdo o
alojamento, transporte, atrativos e servicos de
apoio.

Essas atividades desdobram-se em segmentos,
cuja importancia depende das caracteristicas
inexoraveis do destino turistico, além da capacidade
de gestdo dos atores, tanto isoladamente, com base
nas mentalidades empreendedoras quanto por
meio de estratégias de articulacdo em redes de
cooperacdo, por meio de parcerias. Cadeias
produtivas, aglomerados econdmicos, clusters e
arranjos produtivos locais, ainda que recentes, sdo
teorias tradicionais que fundamentam métodos de
andlise em administracdo e em economia, aplicados
ao turismo.

S&o esses métodos sistémicos, representativos
da realidade produtiva, que articulam os segmentos
do turismo. O enoturismo tem se desenvolvido
como um dos principais segmentos de mercado do
turismo, além de drea de estudos em expansdo no
meio académico no Brasil e no mundo.

O destino turistico pode atrair publicos com
interesses diversificados, e seus gestores devem ter
competéncias para administrar todos os aspectos
do segmento enoturistico, na dimensado sistémica,
tanto regional quanto em cendrio de globaliza¢do,
cuja delimitacdo geografica define-se por fronteiras
de bloco de paises, até por continentes, ou mesmo
pela transcontinentalidade planetaria.

O enoturismo contextualiza-se no turismo
gastronémico. A gastronomia é componente
representativo da cultura da comunidade receptora
dos turistas e constitui os atrativos e os servicos do
sistema turistico. Os alimentos locais tém implicita a

possibilidade de  consumir  simbolicamente
(SCHLUTER, 2003). A uva e o vinho estdo entre os
elementos da gastronomia mais representativos da
cultura local. Saborear vinhos é uma forma de
apreciar simbolicamente a cultura local do destino.

O principal destino enoturistico do Brasil ¢ a
Regido Uva e Vinho, na Serra Gaucha, no estado do
Rio Grande do Sul. Entre as organizacdes
representativas do turismo regional destaca-se a
Associagdo de Turismo da Regido Uva e Vinho
(ATUASSERRA), a Associacdo dos Produtores do Vale
dos Vinhedos (APROVALE), com sede em Bento
Gongalves é a organizacdo que redne os atores do
principal roteiro enoturistico da regido e do Brasil, e
o Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN),

De acordo com a ATUASERRA (2014), em 1950
a Regido Uva e Vinho assumiu relativa
independéncia sobre seu desenvolvimento e sobre
seu ordenamento geografico, ingressando no modo
de produgdo do capitalista moderno, por meio da
organizacdo solidaria e do estabelecimento de redes
locais.

Conforme o IBRAVIN (2014), 600 industrias
produzem vinhos finos, e uma em quatro vinicolas
(cerca de 150) atuam no segmento do enoturismo,
com uma producdo anual que varia em torno de 74
milhdes de quilos de uvas e 48 milhdes de litros de
vinhos finos. Os municipios de Bento Gongalves e
Garibaldi sdo os maiores produtores de uvas de
castas nobres e de vinhos finos.

Observam-se os investimentos realizados na
regido em atualizacdo com pesquisas especificas,
visando a adequada identificagdo, configuracdo e
inovacdo das identidades tematicas dos atrativos
locais e também a formatacdo de roteiros
integrados e de estratégias de marketing para o
desenvolvimento enoturistico da Regido Uva e
Vinho (Serra Gaucha).

O objetivo desse artigo é analisar as acOes de
cooperacdo técnica internacional em enoturismo
das organizacdes representativas da Regido Uva e
Vinho, para o desenvolvimento desse segmento
regional, na Serra Gaucha (RS, Brasil).

Na estrutura do artigo, apresentam-se
fundamentagBes conceituais para andlise do
contexto destacado. Economia criativa e turismo de
experiéncia, cooperacdo técnica e enoturismo,
embasaram o método e a andlise das a¢bes na
Regido Uva e Vinho (Serra Gaucha).

Rev. Latino-Am. Turismologia / RLAT, Juiz de Fora, v.2, n.1, pp.31-43, Jan./Jun. 2016

32



A COOPERACAQ TECNICA INTERNACIONAL EM ENOTURISMO NA REGIAO UVA E VINHO, SERRA GAUCHA, BRASIL
Edegar Luis Tomazzoni, Vander Valduga & Mary Sandra Guerra Ashton

2 ECONOMIA CRIATIVA E TURISMO DE
EXPERIENCIA

A esséncia da economia criativa € a agregacdo
de valor econdmico ao longo da histéria de um
produto e de um servico. O desenvolvimento de
cidades e de territdrios encontra na economia
criativa os elementos fundamentais para a producdo
de bens e servicos: a criatividade da populacdo
(VERHAGEN, 2011).

Para Howkins (2001), nem a criatividade e nem
a economia sd0 Novas, Mas a hatureza e a extensao
da relagdo entre elas e a forma como combinam
para criar um extraordinario valor e riquezas sdo a
grande novidade. Segundo a UNCTAD (2010), a
economia criativa surgiu como um meio de focar a
atencdo no papel da criatividade enquanto uma

forca na vida econbmica contemporanea,
materializando a proposta de que o
desenvolvimento econdmico e cultural ndo

caracteriza um fenémeno separado ou ndo
relacionado, mas fazem parte de um processo maior
de desenvolvimento sustentdvel, no qual tanto o
crescimento econdmico quanto o cultural podem
ocorrer simultaneamente.

Assim, os setores dos produtos culturais,
midias, design, arquitetura e turismo tém
contribuido significativamente para a geracdo de
riquezas, por meio da cultura da criatividade, razdo
pela qual despertam cada vez mais interesse dos
governos, das empresas e das organizagdes ndo
governamentais. Como sindnimo de economia
cultural, a economia criativa fundamenta-se no
capital  intelectual, gerando  oportunidades
profissionais e proporcionando desenvolvimento
socioecondmico (DALLA COSTA; SANTOS, 2011).

A Austrdlia e a Gra-Bretanha foram pioneiras
em conceituar a economia criativa como maneira de
transformar ideias em dinheiro, ou seja, agregar
valor econdmico a producdo que envolve a cultura
da populagdo (HOWKINS, 2001).

A economia criativa tem como vantagem
possibilitar que cada pais, regido ou localidade
explore habilidades, conhecimentos tradicionais e
herancas culturais para fomentar o setor criativo e,
a0 mesmo tempo, promova a identidade cultural
como auxiliar na insercdo de atividades criativas nos
setores de maior crescimento da sociedade
contemporanea (UNCTAD, 2011).

A economia criativa pode ser vista como um
desdobramento da economia do conhecimento. A
presenca fundamental do saber, da tecnologia e da
rede, a economia criativa agrega outro valor
fundamental: a cultura (REIS; URANI, 2011). Na ética
de John Howkins (2001), a criatividade ndo é
monopdlio dos artistas, mas esta presente nos
cientistas, empresarios, economistas, entre outros,
pois eles tém a capacidade de criar algo novo,
original, pessoal, significativo e real, a partir dos
saberes e dos fazeres tradicionais locais com a
adicdo do ingrediente da criatividade.

Para Florida (2010); Ashton (2013); Reis e Urani
(2011), a economia criativa abarca toda a industria
criativa e com impactos nos demais setores
econdmicos. Tem sua esséncia na criatividade, fator
de competitividade econémica de uma regido ou
pais. A economia criativa também se fundamenta
nas fontes da economia da experiéncia. H4 mais na
criatividade do que producdo intelectual —uma aura
emocional, experiencial, vivencial, que constitui
ambiente no qual ideias e respostas para novos e
antigos desafios e oportunidades se manifesta de
formas imprevistas.

A economia criativa baseia-se mais em redes
do que em estruturas hierdrquicas,
possibilitando convergéncia de interesses
publicos e privados, bem como de objetivos
sociais, culturais e econémicos; e no qual as
singularidades locais podem sim  ser
engolfadas pela massificagdo global ou, ao
contrario, valorizados por sua unicidade (REIS,
2011, p.44).

Na economia contemporanes, a criatividade é
generalizada e continua. Os produtos sdo inovados
e aprimorados, 0s processos e as atividades
imagindveis se integram de novas maneiras,
promovendo ambientes diferenciados, mais
dindmicos, interativos, colaborativos e atraentes,
além de buscar a valorizacdo das vocacGes da
populacdo local (FLORIDA, 2011; RICHARDS, 2011;
ASHTON, 2015).

A criatividade e a inovagdo baseadas no
conhecimento humano, como fator gerador de
economia e de qualidade de vida nos centros
urbanos, sdo a nova formula da economia criativa
(REIS, 2011; LANDRY E BIANCHINI, 1995; LANDRY,
2013; ASHTON, 2015).

Desse modo, valorizando a producdo e o
consumo fundados na cultura da criatividade, ou
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seja, aquilo que ndo pode ser copiado — o substrato
cultural — componente inerente da sociedade
criativa. Observa-se a utilizacdo do capital cultural
criativo da populagdo, promovendo novos arranjos,
criando novos produtos e gerando novos consumos,
transformando as preferéncias pessoais (MIRANDA,
2009).

A economia criativa promove a producdo e o
consumo de bens e servicos baseados na cultura
local e das pessoas residentes, portanto, valorizando
o capital cultural e o patrimdénio na busca da
competitividade econdmica e da qualidade de vida
urbana. A criatividade surge na industria criativa
como diferencial competitivo, gerando produtos e
servicos com propostas novas e valorizando as
vocacdes locais.

Soma-se a isso o surgimento do turismo de
experiéncia com a proposta de consumir a vivéncia
cultural local, envolvendo uma mudanca de valores
na producdo e no consumo turistico (Richards, 2013;
Ashton, 2015). Assim, criando uma atmosfera
composta pela diversidade cultural, atraindo
grandes fluxos turisticos, em razdo da geracdo de
produtos e de servicos diferenciados. A presenca de
turistas gera desenvolvimento, pois promove o
aumento nas oportunidades de emprego e renda,
portanto, de beneficios para a comunidade
receptora (ANDERSSON, 2005; REIS; KAGEYAMA,
2011).

Para Florida (2011) a importancia do turismo
estd entre os fatores geradores de
desenvolvimento, porque os turistas buscam
experiéncias por meio do consumo de produtos no
local da producdo, gerando ambiente determinante
do desenvolvimento regional.

Nesse sentido, é importante contextualizar o
enoturismo no turismo de experiéncia, cujo
conceito surgiu do arcabouco da economia da
experiéncia. Sua proposta é a participacdo ativa do
consumidor, motivado pela oferta de produtos com
nova formatacdo, visando a transcender o estimulo
dos cinco sentidos e proporcionar envolvimento
emocional (PANOSSO NETTO, 2010).

Vale destacar que no turismo de experiéncia, o
turista ndo pode ser reduzido a um expectador ou a
um consumidor convencional e passivo. O turista
atual descobriu que viver a experiéncia local
proporcionada pela atividade turistica é mais
gratificante, gera emogdes e uma vivéncia completa

e participativa no destino. Para Richards (2013) o
consumidor turistico é mais exigente e busca viver
experiéncias mais auténticas, representando uma
ruptura com as formas tradicionais de turismo. Para
a compreensdo do turismo de experiéncia sao
necessarios enfoques interdisciplinares nos campos
psicolégico, geografico, social e econbmico
(DALONSO et al, 2015).

A maior fonte de diferenciacdo continua
sendo a contribuicdo especifica dos aspectos
naturais, fisicos e humanos de uma localidade.
Algumas  caracteristicas  centrais  da
comunidade local sdo exatamente o que o
visitante quer ver, experimentar, compartilhar
e talvez levar consigo. O visitante gosta de
entrar em um mundo diferente do seu e de
experimentar  produtos  desconhecidos
(GOODNEY, 2002, p. 50).

Além da singularidade da oferta turistica no
destino, o turismo de experiéncia coloca o
consumidor-turista em contato com o cotidiano do
lugar, dando oportunidades para interagir, viver
emocdes e experimentar sensacdes inesqueciveis,
pois proporciona sentimentos especiais, quando em
interacdo com a cultura do local onde a experiéncia
acontece.

Nesse contexto, o turismo de experiéncia se
manifesta em trés niveis fundamentais: 1. De
absorcdo do conteldo cultural local; 2. Da vivéncia
na producdo e no consumo como geradores de
experiéncia turistica; 3.da participagdo em ambiente
criativo e colaborativo (ASHTON, 2015).

Além da beleza dos cenarios e dos conteldos
das informagdes turisticas nos destinos que
proporcionam o turismo de experiéncia, ha a
interacdo com aspectos da cultura local como
geradores de uma vivéncia mais auténtica, que
envolve a participacdo efetiva com os fazeres locais.
Os destinos turisticos que valorizam a cultura da
criatividade sdo constituidos de cendrios naturais e
de ambientes criados que possam gerar emocdes
sensoriais memoraveis.

Desse modo, a economia criativa e o turismo
de experiéncia encontram complementaridades,
pois ambos atuam no campo da criatividade, da
valorizacdo cultural advinda dos saberes e fazeres do
cotidiano da populacdo residente, da transformacado
das vocacBes locais em valor econbmico e
beneficios para a comunidade local, bem como da
geracdo de melhorias na qualidade de vida.
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3 COOPERACAO TECNICA E ENOTURISMO

O conceito e a metodologia da cooperagdo
técnica foram instituidos pela Assembleia Geral das
NacGes Unidas, em 1959, com objetivo de
promover o desenvolvimento socioecondmico.
Seu escopo € o fortalecimento das instituicGes pela
transferéncia de conhecimentos, de tecnologia e
de capacitacdo pelos paises desenvolvidos aos
paises em desenvolvimento.

Para a Agéncia Brasileira de Cooperacdo
(ABC), do Ministério das RelacGes Exteriores do
Brasil, o objetivo da cooperacdo técnica
internacional (CTI) consiste “na transferéncia de
conhecimentos entre um organismo internacional
e um pais, ou entre paises, em bases ndo
comerciais, com vistas a alcangarem-se objetivos
previamente definidos e acordados entre as partes
(consubstanciados em documento de projeto), em
tema especifico”.

A Agéncia Brasileira de Cooperacdo (ABC)
destaca que a missdo da cooperacdo técnica para
o desenvolvimento (CTPD) é contribuir para:
adensamento das relagbes entre os paises;
ampliacdo de intercambios; geracdo e utilizacdo de
conhecimentos técnicos; capacitacdo de recursos
humanos e fortalecimento das instituicGes.

De acordo com a OCDE (1992, p. 61), “a
cooperacdo técnica abrange toda a gama de
atividades de ajuda destinadas a desenvolver os
recursos humanos, através de uma melhoria dos
niveis de qualificacdo, conhecimentos, know-how
técnico e aptiddes produtivas de um pais em vias
de desenvolvimento”.

A cooperacdo técnica (CT) abrange: 1)
donativos a nacionais dos paises para formagdo ou
estudo no palis ou no exterior; 2) pagamentos a
consultores,  conselheiros, professores e
administradores que estdo nos paises receptores.

Todas as atividades de CT incluem
transferéncia de capacidades, habilidades ou
conhecimentos para o pais de destino da ajuda e
envolvem estudos para melhorar a realidade,
integrar um cooperante para reforcar os quadros
técnicos de que o pais dispde; dar formacgdo ou
capacitacdo aos quadros locais, ou formacdo
genérica para fortalecimento da capacidade
institucional (OCDE, 2012).

O escopo da CT era aformacdo académica em
universidades dos paises doadores e a formacdo
local de profissionais das instituicdes. Desde os
anos 1980, o foco é capacitagdes humanas e
institucionais (capacity building) e fortalecimento
de instituicBes frageis. Nos anos 1990, enfatizou-se
areavaliacdo da CT, e a capacity building tornou-se
fundamental para agéncias doadoras, como o
PNUD e o Banco Central (PNUD, 2013).

A cooperacdo horizontal fortalece as relagdes
e o0 estreitamento dos lacos politicos e econdmicos
dos paises. A cooperacdo recebida do exterior é a
internalizacdo de  conhecimentos  técnicos
disponibilizados por organismos internacionais
(cooperacdo multilateral) e por paises mais
desenvolvidos (cooperacdo bilateral), na ética de
aceleracdo do processo de desenvolvimento
nacional.

Para Cervo (1994, 62), “a cooperacdo
internacional sera adequada ao desenvolvimento
autossustentado se restringir-se a area cientifica e
tecnoldgica, com responsabilidades e vantagens de
ambos os lados; orientar-se para subdreas de
maior impacto sobre as condi¢cBes de vida da
populacdo; despir-se de todo carater assistencial
inerente a tradicional cooperacdo técnica e a
cooperacao caritativa”.

Em estudo sobre os casos da Brasil, da india e
da China, no contexto da cooperagdo para o
desenvolvimento Sul-Sul, Souza (2011, p. 85)
constata diferencas relacionadas as distintas
motivagdes na concessao.

india e China buscam primordialmente
beneficios econdmicos — e em particular o
acesso a fontes de energia e matérias-primas
— e estratégicos, enquanto o Brasil visa
também ao soft power e a projecdo de
prestigio internacionalmente (SOUZA, 2011,
p. 85).

Para Souza (2011), “ha relativamente poucos
estudos empiricos disponiveis sobre a cooperacdo
para o desenvolvimento Sul-Sul. Ndo dispomos de
dados confidveis sobre as origens e os destinos dos
recursos e de arcabouco conceitual, que nos
permita estabelecer critérios para distinguir a
cooperacao (ou assisténcia) para o
desenvolvimento de outros tipos de cooperacdo
(SOUZA, 2012, p. 76).
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De acordo com Afonso e Fernandes (2005, p.
74), “hd varios fatores que sugerem que, se a CT foi
importante no passado, maior relevancia podera
ter no futuro: (i) as novas explica¢Ges da teoria do
conhecimento — teoria do conhecimento
enddgeno; (ii) as condi¢bes que sdo necessarias, No
pais receptor, para que a ajuda seja eficaz”. As
capacidades humanas sdo fundamentais, e a CT
orienta-se nesse sentido.

Com as analises criticas dos resultados, na
década de 1990, intensificaram-se as necessidades
de fortalecimento institucional e de capacitacdo
dos atores locais dos PED. Boa governanca,
apropriacdo local, parceria e sustentabilidade
tornaram-se diretrizes fundamentais do novo
conceito de cooperacdo técnica internacional.

Nesse sentido, ainda que com certo viés de

verticalidade e assimetria, destacou-se a
cooperacdo  técnica  entre  paises em
desenvolvimento (CTPD) no contexto da

horizontalidade das relagGes Sul-Sul (BERG, 1993;
LOPES, 2005).

Vdérios sdo os problemas identificados no
processo histérico da implementacdo da
cooperacdo técnica. A verticalidade da relacdo e a
assimetria entre  os  paises  doadores,
desenvolvidos, e os paises recipienddrios ou em
desenvolvimento (PED), e o interesse comercial
implicito na estratégia ndo altruista dificultaram a
realizacdo de seus objetivos e limitaram seus
resultados.

No contexto de dominacdo pelos paises
desenvolvidos, ndo houve efetiva participacdo dos
atores dos paises recipiendarios a fim de se
adequarem as estratégias da CTl as realidades
socioeconémicas e culturais dos paises em
desenvolvimento. O Consenso de Washington
cooptou os PED a demanda pela cooperacdo
técnica internacional.

A cooperacdo técnica em turismo contribui
para o desenvolvimento do setor e para o préprio
desenvolvimento socioeconémico e regional. E
importante intensificar as acles e a aplicacdo das
propostas conceituais da cooperagdo técnica em
turismo, como setor estratégico para o
intercAmbio de conhecimentos, a capacitacdo de
pessoas e o desenvolvimento.

A cooperagdo técnica internacional é uma das
modalidades  da  cooperagdo para ©

desenvolvimento, juntamente com a cooperagao
financeira, a ajuda humanitdria, a cooperacdo
cientifica e tecnoldgica e a ajuda alimentar. A
cooperacao técnica horizontal contextualiza-se nas
relacdes entre os paises em desenvolvimento, e a
cooperacao técnica vertical contempla as relacdes
entre paises desenvolvidos e paises em
desenvolvimento.

Para Lopes (2008), “o tema da Cooperacdo
Técnica entre Paises em Desenvolvimento ainda
causa estranhamento entre os académicos das
relacdes internacionais. De fato, o assunto ainda é
pouco estudado e quase ausente das grades
curriculares tanto dos cursos de graduagdo, como
de pds-graduacdo da area”.

As iniciativas de cooperacdo técnica, cujo
conceito é a transferéncia de conhecimentos e de
capacitacdo para o} desenvolvimento
socioeconémico, sdo limitadas, priorizam o
intercdAmbio comercial entre os paises e ainda ndo
contemplam adeguadamente as potencialidades e
oportunidades do turismo. Estudos sobre projetos
de cooperagdo técnica em turismo ainda sdo
incipientes.

O Enoturismo, assim como os demais
segmentos do turismo se fortalece com base os
preceitos de cooperacdo e é definido como:

Um segmento do fendbmeno turistico, que
pressupbe deslocamento de pessoas,
motivadas pelas propriedades
organolépticas e por todo o contexto da
degustacdo e elaboragdo de vinhos, bem
como a apreciacdo das tradi¢des, de cultura,
gastronomia, das paisagens e tipicidades das
regides produtoras. E um fenémeno dotado
de subjetividade, em que a principal
substancia é o encontro com quem produz
uvas e vinhos. (VALDUGA 2012, p. 130).

Todas as modalidades de turismo organizam-
se em redes. A mobilidade dos turistas é em razdo
da inexordvel necessidade de deslocar-se entre
diferentes lugares.

Infere-se que a atividade enoturistica s6 pode
ser compreendida e operacionalizada por meio da
cooperagdo, mais ou menos orientada e
coordenada. No turismo do vinho, algumas
realizagBes importantes podem ser referidas, e o
Quadro 1 sintetiza algumas dessas iniciativas.
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Quadro 1 — Projetos de Cooperagdo Técnica em Enoturismo.

algumas cidades do titulo de Cidades do Vinho e tem atuagdo principal na
escala municipal. Com atuagdo direta na coopera¢do do enoturismo,
desenvolveu a Carta Europeia do Enoturismo, com diretrizes para a
atividade naquele continente; a Vademecum do Enoturismo Europeu,
documento que estabelece o Sistema de Gestdo de Qualidade do
Enoturismo ao nivel europeu a partir do qual se normaliza a metodologia
para colocar em marcha, desenvolver e reconhecer as Rotas de Vinho
Europeias e, o Dia Europeu do Enoturismo, estabelecido no dia 8 de
novembro e visa estimular atividades turisticas conjuntas.

Organizagdo Local e objetivos Fonte
AREV —Assembleia das Criada em 1988 na Europa, tem base na regido francesa da Champagne. | Disponivel em
RegiGes Vinicolas Envolve um amplo conjunto de objetivos em diversas frentes, desde | http://www.arev.org/sites/default/
Europeias. atender a interesses comerciais junto a drgdos internacionais do comércio | files/arev_- oenotourisme -
e da vitivinicultura, bem como o enoturismo e as rotas europeias devinho. | _fin_de_letude _outremer_conseil
Tem 18 paises membros com 61 regides vinicolas envolvidas. No ambito | _- dossier_final 31-03-2015.pdf.
do enoturismo, prevé a valorizagdo ndo somente da qualidade do vinho, | Acessado em 12 de junho de 2015.
mas também dos terroirs de producdo, dos saberes fazeres, das tradicdes, | Livre tradugdo.
do patrimdnio e dos modos de vida especificos no contexto das regies | Sitio oficial da AREV:
vinicolas. Trata-se da principal organizagdo de cooperagdo do enoturismo | http://www.arev.org/
europeu.
RECEVIN —Rede Criada no ano 2000 e com sede na Espanha, a rede envolve 10 paises | RECEVIN — Rede Europeia de
Europeia de Cidades do europeus e mais de 800 cidades que tem no vinho um importante | Cidades do Vinho. Disponivel em:
Vinho componente social e econdmico. Sua rede é identificada pela outorgaa | http://www.recevin.net/target.php

.Acessadoem 15 de junho de 2015.

MTV —Movimento
Turismo del Vino

Criado em 1993 na Itdlia, engloba cerca de 1000 vinicolas no pais e

participa de eventos nacionais e internacionais. Tem como objetivos:

e Promover a cultura do vinho através de visitas nos locais de producao;

o Sustentar o incremento dos fluxos turisticos em todas as dreas italianas
de vocagdo vitivinicola;

o Qualificar os servicos turisticos nas vinicolas;

e Incrementar aimagem e as perspectivas econémicas e de emprego nos
territdrios do vinho.

MTV — Movimento Turismo del
Vinho.
http://www.movimentoturismovin
o.it/it/chi-siamo/. Acessado em 15
de junho de 2015. Livre tradugdo.

Promove agles de pesquisa e eventos no ambito da cultura e do
patrimdnio do Vinho, incluindo o enoturismo. Realizou no Brasil em 2013,
em parceria com Universidades locais e associagdes, o 12 coléquio
Internacional Vinho, Patriménio, Turismo e desenvolvimento.

ACEVIN —Associagdo Criada em 2002 na Espanha, envolve municipios produtores daquele pais | Disponivel em
Espanhola de Cidadedo | e tem 23 rotas enoturisticas associadas. Tem um amplo escopo e noque | http://www.acevin.es/e em
Vinho se refere ao enoturismo propde o desenvolvimento econdmico das | http://www.wineroutesofspain.co
comunidades e sécios e a promogdo de todas as formas de intercdmbio | m/ver/2457/Rutas-del-vino.html
cultural, cientifico, tecnoldgico e econdmico entre as cidades sécias. Acessado em 14 de junho de 2015.
Cétedra UNESCO Cultura | Catedra com sede na Universidade da Borgonha, Franga com uma rede | Disponivel em http://chaireunesco-
e Tradigdes do Vinho de pesquisadores que colaboram nos 5 continentes, inclusive no Brasil. | vinetculture.u-bourgogne.fr/.

Acessado em 15 de junho de 2015.

Fonte: Elaboragdo Propria (2015).

4 METODOLOGIA

Essa pesquisa é de natureza exploratoria
descritiva com analise qualitativa. Se utilizou de revisdo
de literatura atualizada para a compreensdo das
principais definicdes e conceitos dos termos vinculados
a esse estudo. As pesquisas exploratorias
proporcionam maior familiaridade com o problema,
com vistas a tornd-lo mais explicito ou a construir
hipdteses, procuram aprimorar ideias ou descobrir
intuigdes.

De acordo com Dencker (2007), uma
caracteristica importante das pesquisas qualitativas € a

utilizagdo de diferentes técnicas de coleta de dados em
campo. A abordagem qualitativa possibilita a
interpretagdo e a atribui¢do de significados aos fatos e
elementos substanciais para a compreensao do
fendmeno em pauta (SEVERINO, 2013).

A andlise dos dados levantados foi aplicada, com
base em conjunto de técnicas parciais, diferentes e
complementares entre si, a fim de explicar e
sistematizar informacdes documentais, atribuindo-lhe
um ou mais significados, com bases dedutivas,
respaldadas pela sua origem (autor), pelas suas
consequéncias (efeitos) e pelo contexto onde foi
produzida.
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Segundo Bardin (2011), a operacionalizacdo da
andlise de contetido deve seguir os procedimentos de
pré-andlise, codificacdo, categorizacdo e inferéncia,
com base nas respostas.

Trata-se de técnica para descrever e interpretar
o contetido de toda classe de documentos e textos. A
andlise de conteudo orienta-se por critérios como:
contexto, objeto ou corpus da andlise, questdes
formuladas, objetivos da pesquisa, subjetividade e
isencdo cientifica do pesquisador (BARROS; LEHELD,
1991; MORAES, 1994).

Com base nessa fundamentacdo metodoldgica,
os procedimentos sdo andlise documental e
entrevistas com os gestores de organizacdes
representativas do enoturismo da Regido Uva e Vinho
(Serra Gaucha), bem como andlise do conteudo das
respostas dos entrevistados.

Destacaram-se categorias de analise, com base
no conceito de Cooperagdo Técnica Internacional,
gue se fundamenta no conhecimento e na inovagao,
por meio de agdes como: intercdmbios, convénios,
para atualizacdo, qualificacdo e capacitacdo em
tecnologia, estratégias de mercado, realizacdo e
participacdo em cursos, seminarios, workshops,
congressos, acesso e producdo de material didatico,
consultorias, viagens (missGes técnicas) e outras
modalidades. Reitera-se que a Cooperacdo Técnica
Internacional pode ser recebida e transmitida.

Em razdo disso, as categorias que constituiram o
procedimento analitico, foram:

1. Modelo de organizagdo internacional do setor, a
orientacdo, ou apoio, de técnicos, consultores ou
entidades internacionais, no sentido de orientacdes
para a gestdo da organizacdo associativa (entidade),
desde sua criacdo;

2. AcBes de cooperacdo técnica internacional, com
foco no setor vitivinicola e com foco no setor de
enoturismo, para a entidade, para as empresas
associadas e para o Vale dos Vinhedos;

3. Modalidades de transmissdo de cooperacdo
técnica internacional (conhecimentos), com foco no
setor vitivinicola e com foco no setor de enoturismo;

4. Atuacdo da organizagdo (entidade) nos principais
eventos nacionais do setor, Fenavinho, Fenachamp,
Fenavindima e Festa da Uva, no atendimento de
gestores de entidades, empresdrios, ou executivos
internacionais, com foco no setor vitivinicola e no

enoturismo e para contribuir com a realizacdo dos
proprios eventos;

5. InformagGes da organizacdo de que vinicolas, ou
empresas do setor vitivinicola, associadas e de
organizacGes parceiras tenham realizado agGes de
cooperacdo, com foco no setor vitivinicola e com foco
no setor de enoturismo.

A pesquisa de campo foi por meio de entrevistas
com roteiro semiestruturado, realizadas nos meses
de julho a setembro de 2015, por telefone e por e-
mail, com sete questdes abertas. Os entrevistados
foram os gestores das Associagdes vinculadas a essa
tematica de estudo, tais como: a Diretora-executiva
da Associacdo de Turismo da Regido Uva e Vinho —
ATUASERRA; o Presidente da Associacdo de
Produtores do Vale dos Vinhedos — APROVALE; o
Secretario Municipal de Turismo de Bento Gongalves;
a Secretdria Municipal de Cultura de Garibaldi e Ex-
Secretdria de Turismo do mesmo Municipio e do
Municipio de Bento Gongalves. Os dois municipios
sdo os maiores produtores nacionais de vinhos finos
e de uvas de castas nobres. Garibaldi é o maior
produtor de espumantes do Brasil.

5 REGIAO UVA E VINHO (SERRA
GAUCHA)

De acordo com a ATUASERRA (2015), em 1950,
a Regido Uva e Vinho assumiu relativa independéncia
sobre seu desenvolvimento e sobre seu
ordenamento geografico, ingressando no modo de
producdo do capitalista moderno, por meio da
organizacdo solidaria e do estabelecimento de redes
locais. E a maior produtora de uvas e de vinhos do
Brasil, concentrando 85% da produgdo nacional.

Em razdo disso, a Regido é sede dos maiores
eventos brasileiros do setor: Festa Nacional da Uva,
Festa Nacional do Vinho (FENAVINHO), Festa
Nacional da Vindima (FENAVINDIMA) e Festa do
Espumante Brasileiro (FENACHAMP), realizados,
respectivamente, nos municipios de Caxias do Sul,
Bento Gongalves, Flores da Cunha e Garibaldi

A Regido Uva e Vinho, na Serra Galcha, redne
47  municipios: Antbnio  Prado, Bardo, Bento
Gongalves, Boa Vista do Sul, Camargo, Carlos Barbosa,
Casca, Caxias do Sul, Cirlaco, Cotipord, David
Canabarro, Flores da Cunha, Fagundes Varela,
Farroupilha, Garibaldi, Guaporé, Ipé, Monte Belo do
Sul, Muliterno, Nova Alvorada, Nova Aracd, Nova
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Bassano, Nova Padua, Nova Prata, Nova Roma do Sul,
Pinto Bandeira, Protasio Alves, Santa Tereza, Santo
Antonio do Palma, Sdo Domingos do Sul, Sdo Marcos,
Serafina Correa, Vanini, Verandpolis, Vila Flores, Vila
Maria, Vista Alegre do Prata.

A videira é cultivada em 16dos seus 24
municipios associados a Atuaserra: Antonio Prado,
Bardo, Bento Gongalves, Carlos Barbosa, Casca,
Cotipord, Flores da Cunha, Farroupilha, Garibaldi,
Guaporé, Monte Belo do Sul, Nova Aracd, Nova
Bassano, Nova Padua, Nova Prata, Nova Roma do Sul,
Protasio Alves, Santa Tereza, Santo Antonio do Palma,
Sao Marcos, Serafina Correa, Verandpolis e Vila
Flores.

Uma das experiéncias oferecidas € acompanhar a
elaboragdo dos vinhos e degustar o resultado desta
elaboragdo nas cantinas. Sdo 83 opgles, das pequenas
vinicolas familiares as empresas tradicionais da regido. Sao
diversos os motivos para visitar os roteiros e atrativos. O
turista encontrara: a cultura no Meio Rural — que apresenta
os Roteiros Caminhos da Imigragdo, Caminhos de Pedra,
Caminhos de Faria Lemos, Caminhos do Salto Ventoso, Vale
do Rio das Antas, Do passado ao futuro (novo roteiro de
Carlos Barbosa), Caminhos da Col6nia, Estrada do Imigrante
e Estrada do Sabor e o mais recente Desvio Blauth, entre
Farroupilha e Garibaldi. Os vinhos: a Alma da Regido, Vale
dos Vinhedos, Rota das Cantinas, Rota dos Espumantes,
Vinhos de Pinto Bandeira, Vale Trentino, Vinhos e
Longevidade, Vinhos dos Altos Montes e os Vinhos e
Espumantes de Monte Belo do Sul. Conhecendo as cidades,
em city tours, podem-se comprar jdias, semi-joias, langeries
e roupas esportivas em Guaporé. Farroupilha, Caxias do Sul
e Bento Gongalves destacam-se pelos seus centros
comerciais. O Polo de Aventura Rio das Antas: Rafting, Rapel,
Tirolesa, Eco Parque Nova Roma do Sul, Treking,
Canionismo, Paraglider, Escalada, Passeio de Jeep e Péndulo,
passeios a cavalo em Cotipora e Farroupilna (ATAUSERRA,
2015).

Vinhedos, Rota dos Trigais, Compras e cultura,
Thermas e Longevidade e Vales da Serra também sdo
atrativos diferenciados. A regido foi contemplada
pela certificacdo do Bem Receber e pela Economia da
Experiéncia, em razdo da sua infraestrutura turistica
adequada e da sua hospitalidade. O Sindicato de
Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares (SHRBS) retine
associados que oferecem mais de seis mil leitos.
Ministério do Turismo, EMBRATUR, SETUR, SEBRAE,
SENAR, EMATER, InstituicGes de Ensino Superior
(UCS, FISUL, Faculdade Cenecista, IFRS, IBRAVIN) sdo
organizacGes parceiras em varios projetos. Na drea de
ciéncia e tecnologia, convénios nacionais e
internacionais proporcionam conhecimento aos
empreendedores, visando a inovar a oferta turistica
regional.

6 PESQUISA DE CAMPO E RESULTADOS

A Associacdo de Turismo da Regido Uva e Vinho
(ATUASERRA) foi criada em 1968, integrando
representantes do setor publico (prefeituras
municipais). Em 1985, a participacdo ampliou-se, com
oingresso de associados do setor privado. Em relagdo
a cooperacgdo técnica internacional, com foco no
setor vitivinicola e com foco no setor de enoturismo,
para a entidade, para as empresas associadas e para
o Vale dos Vinhedos, a Diretora-executiva relata que,
especificamente, para o Vale dos Vinhedos, foram
implementadas aces da ATUASERRA desde a criacdo
do roteiro. Técnicos provenientes da Italia orientaram
a criagdo do consorcio, que foi 0 mote que originou a
APROVALE (Associacdo de Produtores do Vale dos
Vinhedos).

A ATUASERRA contribuiu  significativamente
para o desenvolvimento de pequenos e novos
negdcios, bem como para captar recursos por meio
do SEBRAE Nacional e para viabilizar pesquisas da
EMBRAPA  (Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria). Ninguém se refere a isso hoje, mas
pagamos uma conta que passou de um milhdo de
reais. Temos a AENOTUR (Associagdo Internacional
de Enoturismo), participamos da criagdo do
Congresso Latino Americano de Enoturismo, explicaa
Diretora. A estrutura e a coordenacdo do Congresso
estavam sob a coordenacdo da ATUASERRA, que,
atualmente, é responsavel por: captacdo de recursos,
apoio financeiro, promocgdo e divulgacdo do evento.

A entidade participa em eventos nacionais e
internacionais, como a ExpoVinis Brasil, o maior
evento de Vinho da América Latina, que se realiza no
Expo Center Norte, em Sdo Paulo (SP), reunindo os
principais produtores de diferentes continentes e dez
mil visitantes profissionais.

O envio de jovens para Italia, por meio da ANEA
Brasil, visando a preservacdo da tradi¢do vitivinicola e
da vitivinicultura. A ANEA Brasil € a Associacdo
Nacional dos Migrados e Ex-emigrados das Américas
e da Australia para o Brasil. Seu objetivo é preservar e
divulgar a cultura da imigracdo italiana.

Os objetivos da criagdo da Associacdo de
Produtores do Vale dos Vinhedos (APROVALE) foram:
melhora a qualidade dos vinhos; produzir estudos
sobre o meio ambiente e as influéncias do clima na
producdo vitivinicola; incentivar a preservacdo da
cultura, por meio da participacdo da comunidade
local; desenvolver o turismo e consolidar o conceito
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de Indica¢do Geografica. De acordo com o Presidente
da APROVALE, “Este Ultimo item, motivo de
diferenciacdo das demais regiGes vinicolas brasileiras,
teve por inspiragdo nas indicagdes geograficas
europeias, tradicionais e reconhecidas
mundialmente. A principal orientacdo foi de técnicos
da EMBRAPA Uva e Vinho, da Universidades de Caxias
do Sul e da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul”.

No campo ambiental, a Associacdo de
Produtores do Vale dos Vinhedos (APROVALE) tem
atuado na coleta de informagdes climaticas na area
demarcada do Vale dos Vinhedos, em cooperacdo
com a EMBRAPA, que integra a Rede de Internacional
de Vinho e Cultura da UNESCO. A fundadora e
presidente da Rede Internacional Vinho e Cultura da
UNESCO (Organizacdo das NagGes Unidas para a
Educacdo, a Ciéncia e a Cultura), Jocélyne Pérard,
uma das maiores autoridades em climatologia viticola
mundial, esteve na Serra Galcha, em 2007, para
estabelecer as parcerias da EMBRAPA e da
APROVALE com a Cétedra da UNESCO, que mantém
uma de suas sedes na Universidade de Borgonha
(Franga).

A APROVALE recebe pesquisadores
internacionais, com objetivos diversos. O Presidente
da entidade menciona, como exemplos, as
recepgdes, em agosto de 2015 de um pesquisador de
Veneza (Itdlia), para trabalho de intercambio, e de
uma pesquisadora da FAO, em estudos sobre aos
impactos da indicacdo geogréfica no Vale dos
Vinhedos. Como de costume, nesses dois casos, 0s
pesquisadores comprometeram-se a encaminhar os
resultados de suas pesquisas a APROVALE. No evento
ExpoVinis Brasil, a associacdo atende empresarios
estrangeiros interessados no mercado fornecedor
vinicola nacional. O Instituto Brasileiro do Vinho
(IBRAVIN) tem apoiado a APROVALE, com a realizagdo
de pesquisas sobre o mercado para os vinhos
brasileiros na América do Sul.

O Secretdrio Municipal de Turismo de Bento
Gongalves destaca que a Secretaria tem realizado
acGes de cooperacdo técnica internacional, com foco
no setor vitivinicola e no turismo, visando ao
fortalecimento institucional das entidades e a
melhoria da qualidade dos produtos turisticos e
enoturisticos. Temos realizado uma série de ac¢les
gue envolvem além dos temas mencionados, a drea
cultural, que esta diretamente ligada ao turismo. Para

isso, a Secretaria tem a participacdo de consultorias
especializadas, afirma o Secretario.

Na transmissdo de cooperacdo técnica
internacional (conhecimentos), com foco no setor
vitivinicola e no turismo, além de diversas a¢Ges em
2014, a Secretaria de Turismo de Bento Gongalves
estabeleceu, recentemente, convénio com a
Universidade de Veneza (ltdlia) e recebeu, para
intercdmbio, um aluno que permaneceu 30 dias, na
regidgo, em agosto de 2015. Estd em andamento
projeto também de parceria com a Universidade de
la Sapiéncia, de Roma, por meio do qual realizou-se o
lancamento do livro da pesquisadora Flavia Cristaldi,
sobre regides vitivinicolas do mundo todo.

O Secretario de Turismo informa que, no evento
Festa Nacional do Vinho (FENAVINHO), existem
intercambios de delegacBes, principalmente do
Mercosul e da Itdlia, para visitas técnicas, e que Bento
Goncalves mantém gemmellagios, convénios com
cidades italianas irmas, acordo de cidade irma com
Cartaxo de Portugal e hermaniamento com Luan de
Cuyo, na Argentina. Outro acordo de cidades irmas,
em fase de formalizacdo, é com o municipio
canadense de Vittoria Ville, onde o turismo é um dos
setores contemplados para intercambios.

A Secretaria de Turismo de Bento Gongalves, o
IBRAVIN o Sindicato de Hotéis, Restaurantes e Bares
da Regido Uva e Vinho (SHRBS) e a ATUASERRA
integram a AENOTUR, a qual desenvolve agdes com
outros paises, como Argentina, Uruguai, Itlia,
Portugal e Espanha, na atividade do enoturismo. Em
contexto internacional, o IBRAVIN atua na promogao
dos vinhos brasileiros e do enoturismo, em diversos
paises. De 7 a 10 de setembro de 2015, a Secretaria
de Turismo de Bento Gongalves (juntamente com a
Vinicola Lidio Carraro e com o IBRAVIN) participou, na
Expomilano (Itdlia), de encontro promovido pelo
Ministério do Turismo e EMBRATUR, com rodada de
negdécios de empresarios brasileiros e estrangeiros
para ampliacdo de parcerias em enoturismo.

A Secretdria de Cultura de Garibaldi destaca o
gemellaggio do municipio com Conegliano (regido do
Véneto, provincia de Treviso, Itdlia): Enviamos
propostas para intercambios de profissionais da
vitivinicultura e enoturismo, atuamos na constituicdo
da Associagdo Internacional de Enoturismo
(AENOTUR). Em visita a Portugal e Espanha, foi criada
a entidade. Atualmente, a Secretaria de Turismo de
Garibaldi € a Vice-Presidente da AENOTUR para a
América Latina.
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A consolidagdo do enoturismo e o intercdmbio
de informagdes sobre esse segmento sdo prioridades
da gestdo municipal de Garibaldi. Nesse sentido,
outras iniciativas sdo: convénio de geminacao com
Anadia (Portugal); participagdo na criacdo do
Congresso Latino Americano de Enoturismo e na sua
internacionalizagdo. As edicdes mais recentes do
evento foram em Viana do Castelo (Portugal), em
Cambados (Espanha) e em Montevidéu (Uruguai),
todas com participacdes de produtores da Regido
Uva e Vinho.

Garibaldi mantém relagdes com o Comité do
Champagne (Franga). Os gestores da entidade visitam
anualmente o municipio e a regido Uva e Vinho,
visando a acompanhar (fiscalizar) as praticas, que
envolvem a marca champagne, e com o sucesso das
acGes implementadas, estdo em articulagdo parcerias
para ampliar as visitas técnicas a regido. Os gestores
do turismo e da cultura de Garibaldi atendem

convites para palestras internacionais, cujas
temadticas sdo sobre o enoturismo regional.
7 CONSIDERACOES FINAIS

O conceito de Cooperacdo  Técnica

Internacional fundamenta-se no conhecimento e na
inovacgdo, por meio de acBes como intercambios,
convénios, para atualizacdo, qualificacdo e
capacitacdo em tecnologia, estratégias de mercado,
realizacdo e participacdo em cursos, seminarios,
workshops, congressos, acesso e producdo de
material didatico, consultorias, viagens (missdes
técnicas) e outras modalidades. A Cooperacdo
Técnica Internacional pode ser recebida e
transmitida.

O objetivo deste artigo foi analisar a formulacdo
e a implementacdo de agdes de cooperacdo técnica
internacional em enoturismo, de organizagdes
representativas da Regido Uva e Vinho, para o
desenvolvimento desse segmento regional, na Serra
Galcha. Para a producdo da pesquisa, destacaram-se
0os conteldos das entrevistas com atores
representativos do setor turistico e do segmento
enoturistico da Regido Uva e Vinho (Serra Gaucha).

Os gestores das organizagBes, Associacdo de
Turismo da Regido Uva e Vinho (ATUASERRA),
Associacdo de Produtores do Vale dos Vinhedos
(APROVALE), Secretaria Municipal de Turismo de
Bento Gongalves e Secretaria Municipal de Culturade

Garibaldi confirmaram gue as organizagdes regionais
tém realizado acles de cooperagdo técnica
internacional, com foco no setor vitivinicola e no
turismo, para o fortalecimento institucional das
entidades e para a melhoria da qualidade os produtos
turisticos e enoturisticos, com base na economia
criativa e no turismo de experiéncia.

Além disso, as organizagles, cujos gestores
responderam as entrevistas desta pesquisa, tém
proporcionado cooperagdo técnica internacional
(transmitido conhecimentos), com foco no setor
vitivinicola e no turismo.

As entidades participam de eventos nacionais e
internacionais, como a ExpoVinis Brasil, o maior
evento de Vinho da América Latina, e do Congresso
Latino Americano de Enoturismo, ndo somente na
condicdo de expositoras, mas de realizadoras do
evento.

A viabilizacgdo da atuacdo de técnicos
provenientes da Itadlia para a criacdo do consorcio,
gue foi o mote que originou a APROVALE (Associacdo
de Produtores do Vale dos Vinhedos) e o envio de
jovens para a lItdlia, por meio da ANEA Brasil, pela
ATUASERRA, visando a preservacdo da tradigcdo
vitivinicola e da vitivinicultura; a atuacdo da
APROVALE, junto com a EMBRAPA, que integra a
Rede de Internacional de Vinho e Cultura da UNESCO,
para estudos das influéncias climaticas no cultivo das
videiras e a recepcdo de pesquisadores da Itdlia para
estudos dos impactos da indicacdo geografica no Vale
dos Vinhedos sdo iniciativas relevantes de
cooperagao técnica internacional em enoturismo, no
contexto do turismo criativo.

No mesmo sentido, o convénio para
intercdmbios com a Universidade de Veneza (Itdlia) e
0 projeto de parceria com a Universidade de la
Sapiéncia, de Roma, as delegacdes, principalmente,
do Mercosul e da Italia, para visitas técnicas por
ocasido da FENAVINHO, os convénios com cidades
italianas irmas, o acordo de cidade irma com Cartaxo
de Portugal, 0 hermaniamento com Luan de Cuyo, na
Argentina o acordo com o municipio canadense de
Vittoria Ville, sdo a¢des destacadas da gestdo publica
municipal de Bento Gongalves (maior produtor de
vinhos finos e de uvas nobres do pais), que tem
participado, também, da Expomilano (Itélia).

O gemellaggio com Conegliano (regido do
Véneto, provincia de Treviso, Itdlia), atuacdo da
Secretaria de Turismo na vice-presidéncia da
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AENOTUR, o convénio de geminacdo com Anadia
(Portugal), o sucesso das relagdes com o Comité do
Champagne (Franca) sdo demonstragBes evidentes
do éxito das a¢bes cooperacdo técnica internacional
do municipio de Garibaldi, o maior produtor de
espumantes do Brasil.

Conclui-se que a Regido Uva e Vinho tém
potencialidades de maior desenvolvimento do
enoturismo, com base na economia criativa, por meio
da atuacdo em cooperacdo técnica internacional
pelas organizacdes analisadas e pelas demais
organizacles representativas do setor. Nessa regido é
consideravel a pratica do turismo de experiéncia, que
conforme observado proporciona emogles e
aproximagdo nas gquestdes vinculadas a cultura e as
vocacoes locais.
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Resumo: Este estudo investiga a percepcdo dos residentes sobre o
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1INTRODUCTION

Goa, the former Portuguese colony situated on
the west coast of India, boasts an interesting and
complex history in relation to tourism patterns and
subsequent reactions to them. Although it is the
smallest state in India, its history has created a unique
cultural diversity that since the 1960’s has attracted
tourists from all over the world and became one of
the most sought after tourism destinations in India as
well as around the world.

Though Goa is not coming in the top tourism
destination states in India, tourism industry in one of
the most prominent one, which provides plenty of
employment opportunity, both direct and indirect.
Goa, being one of the most popular holiday
destinations in India getting around 2.8 million visitors
(2012), the gold and white sand beaches, coconut
trees rising above your head, delicious seafood, a
wonderful blend of Indians and foreigners, and the
equally wonderful marketplaces make it the perfect
vacation spot, mainly because of the low cost of living
compared to other beach destinations around the
world, which makes Goa'’s tourism industry as one of
the unigue tourist destinations not because of
excellent infrastructure and related supporting
services available in the tourism industry, but the very
absence of it (WILSON, 1997).

Population-wise, the state of Goa ranks 26th in
India with a population of only about 1.5 million. But
the area spread of Goa is far less as compared to the
population, thus making it a state of medium
population density. Its population density is almost
400 according to Goa census 2011, in a small area of
mere 3000 kilometer square. Tourism is the state's
lifeblood, contributing approximately 30% of the
state's GDP.

It is a widely accepted fact that any destination
focusing on its tourism industry as one of the primary
mainstay has to accept the fact that tourism
development is double edged sword. Not only does it
generate benefits, but it also imposes costs (JAFARI,
2001). By evaluating these benefits and costs, local
residents develop their attitudes toward tourism
(BUTLER, 1980; DOXEY, 1975; LONG et al., 1990;
SMITH; KRANNICH, 1998; SHELDON; VAR, 1984;
SHELDON; ABENOIJA, 2001; JUROWSKI et al., 1997,
WANG; PFISTER, 2008; HANAFIAH et al., 2013).

Previous research proves that apart from
perceived benefits and costs residents perception is

modified by various moderating  variables
(LANKFORD et al. 1994). A lot of research been
conducted to find those variables influencing
residents’ attitudes toward tourism (BROUGHAM;
BUTLER 1981, PERDUE et al. 1987, AP 1992,
LANKFORD 1994, CAVUS; TANRISEVDI 2002).

Tourism in Goa is mostly dominated by leisure
tourism dating back from 1960's onwards. Goa’s
comparatively young Casino industry was started in
the early 1990's by the grant of the Casino license,
through an amendment of the Goa, Daman & Diu
Public Gambling Act of 1976, in an attempt to boost
tourism. It currently boasts of 5 off-shore Casinos and
more than 12 on-shore Casinos situated in various
Five Star hotels across the state. This thriving Casino
Industry contributes Rs 135 crores (approximately
USS 2.8 mn) revenue to the State government in the
form of various taxes including entertainment, liquor
charges, port charges, entry fees, VAT etc, that is
essential to the State at a time when government
revenues have all but dried up after the
implementation of the Supreme Court ban on mining
in the State (IBT, 2013)

Traditionally monsoons was considered to be
off season for leisure tourism in Goa but because of
Casinos, Five-star hotels are reporting at least 75 per
cent occupancy rate and the tourists are flocking to
Goa, or one should say, to the casinos of Goa. This has
impacts on residents in both ways. Positive in terms of
employment and with more tourist arrivals but
residents are feeling the pain in congestion in traffic,
crime increase and other social cost. To date, those
who have suffered from the negative socio cultural
and environmental impacts of mass tourism have not
been those who have benefited from its positive
economic benefit (BRAMMER; BEECH, 2004).

Present study was conducted to identify the
resident’s perceptions towards casino tourism in the
state of Goa for the purpose of understanding how
the residents consider casino tourism industry in Goa,
whether it helps in improving the socio-economic
conditions of the residents, and also whether they
support, oppose, or being neutral towards the
government policy towards promoting casino
tourism.

Further the study tried to understand the
underlying structures of residents’ attitudes toward
casino development in terms of social, economic, and
environmental impacts and to examine causal
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relationships between the impact variables and
benefits and costs.

This study further identifies the effect of
demographic variation on the analyzed cluster and on
the resident’s attitudes towards tourism, contributing
to the debate on casino tourism development. Past
research has shown the different impacts of tourism
on the local community, and the perceptions and
attitudes of residents towards tourism, however no
research has shown how and how much these
perceptions and attitudes change according to a
change in the demographic profile of the local
community.

Therefore, present study fills the gap by adding
valuable knowledge, new perspectives, and presents
possibilities for consideration. The paper offers
valuable inputs for different stakeholders of casino
tourism industry; especially the academic institutions,
casinos operators, academicians, government, and
also NGO's in the region under study.

2 LITERATURE REVIEW
2.1 Global Perspectives

Tourism planning and development in any
region must involve various stake holders including
local community (BRAYLEY, VAR; SHELDON, 1990; AP,
1990; 1992; AP; CROMPTON, 1998). Residents’
attitude plays a crucial role in sustainability of any
tourism, more over Destination Management Office
(DMO) should identify what are the real drives behind
residents’ attitudes. Review of literature suggests
commonly used theoretical frameworks explaining
resident perceptions toward impacts of casino
gaming; viz.; social exchange theory (SET).

SET has been advocated as the most
appropriate framework for explaining residents'
perceptions on the impact of gambling tourism
(PIZAM; POKELA, 1985; GIACOPASSI; STITT, 1994,
JUROWSKI, 1994 HARALAMBOPOULOUS; PRIZAM,
1996; JUROWSKI, et al., 1997; STITT, et al., 2003; LEE;
BACK, 2003; JUROWSKI, GURSQY, 2004; HAM, et al.,
2004; LEE; BACK, 2006). SET suggests that residents
would evaluate benefits and cost associated with a
tourism avenue and then decided whether they
should support it or not.

Long (1996) examined residents’ attitudes
toward casino development in South Dakota and
Colorado. They found that residents generally

perceived a positive impact on employment, but a
negative impact in terms of traffic congestion,
crowding, and crimes caused by gambling. Lee and
Back (2003) investigated the impacts of casino
development 6 months before and after casino was
opened and reported positive impacts (employment
opportunities, encouraging inbound tourism) and
negative impacts (demoralizing family values, and
motivating gambling).

Residents normally evaluate the benefits based
on the three main types of perceived impacts of
gaming tourism, viz, social, economic and
environmental. Although the academic literature on
resident attitudes towards tourism development is
plentiful and growing, gaming is relatively less
researched. Studies found residents perceived both
benefits and costs associated with the gaming
industries.

Carmichael, Peppard, and Boudreau (1996)
stressed the importance of residents’ positive and
negative attitudes toward casino development.
Residents do not form similar groups in terms of their
perception of tourism impacts. In fact, those who gain
more benefits than costs from tourism view its
impacts positively, others view them negatively. A
number of different variables influencing residents’
perceptions of tourism impacts have been identified
in the literature.

Most of the variables suggested in the literature
are linked to the socio-demographic and economic
profile of the residents, such as age, gender, level of
income, as well as level of education. Gender is one of
the most significant determinants of resident’s
perception of gaming tourism impact (PIZAM;
POKELA, 1985; DOGAN 1989; PETRZELKA et al. 2005;
HALEY et al. 2005; VONG, 2004; 2005; 2008; 2009;
2010; VONG, McCARTNEY, 2005; SHARMA; DYER,
2009; 2012).

In context of gambling tourism a negative
perception of female respondents towards legalizing
casino exceeded those of male respondents (PIZAM;
POKELA, 1985). Vong's (2004) study on Macao
resident attitudes towards gaming found that in
terms of demographic characteristics female
respondents were not in support for gambling
tourism as compared to male counterparts.

Vong's (2010) subsequent study on Macao found
women, educated persons and professionals still form
the core of gaming opponents but married people
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supported casino activity around Macao, and
youngsters surprisingly opposed casino in Macao.
With respect to age, older residents were more
concerned with gaming tourism's impact on crime
and safety levels and disturbance in the
neighborhood than younger residents (TOML
JENOVIC; FAULKNER, 2000a; 2000b).

Similarly Cavus and Tanrisevdi (2003) found older
Turkish residents hold more negative perceptions
towards tourism development than younger residents.
Level of education of residents also plays a crucial role,
respondents who had completed high school or
university education felt more strongly than those with
primary education that gambling had no use, and
professionals did not agree that gambling was a way of
getting rich, and this significantly differed from the view
of those who were self-employed (VONG,
2010).0ccupation was also found to be affecting
resident’s attitude the most (CHHABRA; ANDERECK,
2003; 2007; CHHABRA, 2009).

Employment status also influences development
of gaming tourism in a region. In their study, Caneday
and Zeiger (1991) identified that residents employed in
tourism businesses were likely to express a more
positive attitude toward the impact of tourism than
those employed in non-tourism businesses. Roehl
(1999) examined perceived quality of life for residents
in Nevada. The quality of life was found to be positively
correlated with employment in a casino and casino
patronage. With regards to casino, direct employment
in the industry also has been found to influence
perceptions of gaming impacts (EADINGTON 1986;
CARMICHAEL et al., 1996; CARMICHAEL, 2000; 2001).

Length of time living and/or having been born
and/or grown up in the region also influences the
perception of residents towards gaming tourism. Some
researchers have found evidence that attachment is
negatively related to tourism attitudes (LANKFORD;
HOWARD 1994), but this relationship is not yet
conclusive given that others have found the opposite
or no definitive evidence (BACK; LEE, 2005; CHHABRA,;
ANDERELECK, 2009; CHHABRA; GURSQY, 2007,
CHHABRA, 2009; DAVIS et al 1988; GURSQY et al, 2002;
GURSQOY; RUTHERFORD, 2004; JUROWSKI, 1994,
JUROWSKI et al, 1997; JUROWSKI; GURSQY, 2004;
KANG et al, 2008; LANKFORD; HOWARD,1994;
LANKFORD, 1994; McCOOL; MARTIN, 1994; McGHEE;
ANDERECK, 2004). Weak correlations were found
between support for gambling and length of residence
(LEE; BACK, 2003; 2006).

2.2 Indian and Goan Perspective

Despite socially conservative India’s ambivalence
towards gambling, consultancy firm, KPMG estimated
that USS 60 billion was wagered in the country in 2010
with expectations of an increase in the years to come.
Attitudes are slowly changing as India and more Asian
countries are embracing gaming as a revenue
generator and a tourist draw (MUNROE, 2013). Goa
too, seems to have undergone an image makeover
from being known as the hippy capital of the world to
the casino capital of India with the concerned
authorities making concerted efforts to convert this
state into a high end tourist destination designed to
attract tourists with deep pockets (ZUBAIR, 2007).

This image diversification has the support,
protection and blessings of politicians as well as casino
industry stakeholders and is justified on the grounds that
gambling is an integral part of ancient Indian culture and
tradition, and that casinos with their live gambling is a
major draw for over three million tourists who visit the
state and bring in much needed revenue to the state
(PRABHUDESAI, 2010) and serve as an added attraction
for those who would otherwise have preferred other
destinations where such facilities exist (TNT, 2013).

However, what is distasteful to note is that the
very same politicians who vow to do away with this vice
before they come to power, or who were clandestinely
protesting it in the past, today support it and even
openly defend it on grounds of tradition and
economics (PRABHUDESAI, 2010). Many of them in an
attempt to adopt a politically correct stance on this
issue, go one step further and claim that they
personally oppose it, but, acknowledging it to be a
tourist draw, feel it should be allowed, in the larger
interest of tourism in Goa with the imposition of more
stringent rules and regulations (MUNROE, 2013).

The lack of consistency and unanimity in attitude
and behaviour among the politicians only serves to
further confuse the issue. While politicians and their
political parties have constantly either vehemently
supported or opposed the casino industry depending
on whether they were in power or in the opposition, an
undoubted truth that emerges is that each successive
government in the state has used the revenues earned
from this industry to justify its existence (NAGVENKAR,
2013).

Further, both domestic and foreign tourists
visiting the casinos view casinos and gambling as a
source of entertainment and neither immoral nor a
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social evil. Inan attempt to promote this view of casino
tourism and boost  traffic to casinos, casino
managements are now providing kid zones and
creches with state of the art play and rest areas,
complete with all the latest entertainment equipment
as well as child care facilities, to enable families to visit
casinos. Innovative promotion is helping to soft sell the
image makeover for casinos from dens of vice to all
age appeal family entertainment - Las Vegas
style. (FISHER, 2013; REBELLO, 2014).

Local religious and social activists, NGOs and the
like, claim that the casino industry fuels gambling
addiction and other incidental woes like drug trade and
abuse, flesh trade, moral and social destitution of
families and society, money laundering etc, making the
State a sin and sex tourist destination as an off shoot to
it and fear that this will filter through to Goans and
corrupt their culture (TH, 2014). They strongly criticize
the government’s dependence on gambling revenues,
its concessions to casinos, its implicit approval of
gambling by the continued illegal advertisements of
casinos (TNN, 2012) and demand the scrapping of all
casinos to prevent Goa going Las Vegas and Macau
way, and want a return to the pre 1992 days before the
entry of casinos into the state. (TNT, 2008).

Goa is quickly turning into the Las Vegas of the
East, known, not for its time honored beauty and
hospitality but as the land of casinos (TNN, 2014). The
owners and managing authorities of the same, object
to it being linked to the flesh trade and similar social
evils on the grounds that the casino industry has been
around for over twenty one years, without there being
any concrete incident to substantiate such accusations
(GN, 2014). Other tourism stakeholders including local
tour operators feel that the tourism-casino overlap
may harm rather than help tourism. In the absence of
a proper, planned, cohesive tourism campaign, the
only tourist activity that may actually be promoted is
the casinos which are definitely not a good
advertisement for Goa.

Inan attempt to curb the ever increasing criticism
about the negative socio-cultural impacts on locals and
to appease the opposers of the casino industry, the
state authorities have decided to ban the entry of local
residents of Goa into casinos in Goa w.e.f. March 1st,
2014, bytheintroduction of a Bill to amend the State’s
Gambling Act (OHERALDO, 2011).

There is speculation that this new bill may
negatively affect the casino industry at large and on
shore casinos in particular as a majority (between 50-

80%) of clients to on-shore casinos are Goans, while
around 70% of clients to off-shore casinos are tourists
(PEREIRA, 2014). However, Delta Corporation, the
largest gaming company in India and a major player in
the Goan market, refuted these claims stating that the
hike in license fee is offset by the reduction in entry fee
and since most of their clients are tourists, the new
rules will not make any significant impact on the
industry (SATYA, 2012).

Whatever the argument, in favour of or against
casinos, the industry is a major revenue earner for the
state and claims to be an employment generator too.
But concerned activists claim that such employment is
at best, low level, low paid and goes greatly to migrant
workers rather than local residents (TNT, 2013).
However, in an attempt to placate the opposers of the
industry, no fresh licenses will be issued to new off
shore casinos and existing off-shore casinos are
ordered to relocate from the Mandovi river to mid sea
by the next two years, and will not be allowed to
operate in any river (TNT, 2013).

3 METHODOLOGY

The data collection was performed through an
online structured questionnaire delivered during the
period January— February 2014 to a randomly selected
sample of 200 individual respondents from various
villages and cities in Goa, of which only 75 were
received back and only 69 were complete resulting in
only 37.5% response rate. Data was collected using a
structured questionnaire consisting of 2 parts. Part 1
consisted of the demographic profile of the residents
and Part 2 consisted of the residents attitudes towards
casino tourism (oppose or supporter).

The questionnaire was composed by 56
statements; measuring perception about casino
tourism and socio demographic profile of residents,
statements 1 to 48, presented the same response
pattern: a five-point Likert scale was applied to each
claim, with 1 indicating strong disagreement or total
opposition and 5 strong agreement or total support, in
order to allow people to express different intensity
degrees in their attitudes.

Based on the existing literature review on gaming
tourism around the world and also Goa, the proposed
study tried shed some light on the following research
questions. RQ1: Identify the effect of demographic
variables on perception about casino tourism in Goa
and to describe the main characteristics of each of the
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groups (supporters or opposers), and RQ2: To study
the effect of variations of population characteristics on
each of the groups. Based on the previous researches
and literature reviews, the following hypothesis is
developed to test RQ1.

Ho: There is no significant difference exists
between Casino tourism supporters and opposers
with respect to age, gender, income, marital status,
education, length of residence, as well as
employment status.

Chi-square test is applied to find the answer for
RQ1 where as binary logit analysis is applied to study
the effects of variations of population characteristics
on the cluster membership to find answer for RQ2.
Change in demographic variables seems to be
relevant in defining the community opinion toward
tourism aspects. Demographic resident tendency
related with residents’ attitude could be a useful tool
for tourist developers. To achieve this, a binary logit
model was run. If any demographic characteristic
showed a significant difference between the clusters,
logit analysis permits derive predictive parameters on
the significant variables. In this binary logit analysis, the
variable of two clusters (CL_2i; supporters or opposers)

was treated as the dependent variable and
demographic characteristics as independent variables
and binary logit regression is applied to determine the
factor that explains the pertinence of a concrete type
of cluster. In binary logit notation, the model was
written as (cf. HAIR, BLACK, BABIN, ANDERSON;
TATHAM, 2006, p. 360):

i prObCin
Logit =In| ———=*— [=a+ X+ + X
I [1— pI’ObCLZij a+pX, BX,
OddSi = Lbcm :ea+ﬂ1X1+~-+ﬁkxk
1- probg, ,

Where a = the intercept parameter; Bk= the vector of
slope parameter and Xk= the explanatory demographic
variables (Employed in the tourism sector, gender, age,
years of residence, income level, marital status.
education). Before running the model, test to check
essential assumption were carried out, a cross matrix
correlation of explanatory variables was used in order to
partially avoid possible multicollinearity effects, and, the
independent variables of income level, employed in
tourism and marital status were dropped (Exhibit 1).

Exhibit 1: Correlation Matrix.

Final Gender Age Education | Income Length of Marital Employm
output Residence Status ent status
Final 1.0000
output
Gender -0.4308 1.0000
Age 0.3122 -0.2808 1.0000
Education 0.7342 -0.1890 0.1747 1.0000
Income -0.5714 0.3434 -0.0382 -0.4129 1.0000
Length of -0.4296 0.2546 -0.0257 -0.2669 0.9034 1.0000
Residence
Marital Status -0.2087 0.0950 0.1942 -0.2750 0.3804 0.3042 1.0000
Employment -0.8402 0.3045 -0.2426 -0.6716 0.5174 0.3993 0.2893 1.0000
status

Source: Compiled from primaly data analysis final output, i.e., supporter or opposer.

4. RESULTS AND DISCUSSION

Exhibit 2 shows general demographic profiling of
residents gives mean age of study subjects was 44.9
years old, it clearly shows that there was no significant
age difference between supporters and opposers of
casinos tourism with regards to age (x2 = 0.69, p>0.05),

with older people opposing Casinos. There was a roughly
even distribution of male and female with 52.2 percent
for male and 47.8 percent for female in responses but
significant difference was found with gender (x2 =11.04,
p<0.05), females opposing more to casinos. Income
levels were distributed as follows, less than 1000USD
(58%), 17000USD—1500USD (29%), and above 1500USD
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(13%). Significant difference was found with more higher
income group supporting and lower income group
opposing Casino based tourism (x2 = 23.9, p<0.05).
There was no significant difference exists with respect to
marital status among opposers and supporters.

Educational levels were distributed as follows, up
to 12" (26%), graduation and post-graduation (74%).
Significant difference was found between education
groups (x2 = 24.438, p<0.05), as more educated people
opposed Casinos and lower education group supported
casinos. Respondents’ length of residence ranged from
less than 10years (14.5%), 11—20years (20.3%), and 21
years and above (65.2%. It was found to have
significance difference (2 = 23.936, p<0.05), with
opposition coming from the resident who have stayed
more than 21 years. Marital Status do not have any
significance difference attitude towards casino tourism
(2 = 2.17, p>0.05), while employment in tourism
industry was found to have a significant impact in being
asupporter (x2 =44.73, p<0.05)

Hence, based on the above, the formulated
hypothesis that “there is no significant difference
between Casino Tourism Supporter and opposers with

respect to age, gender, marital status, income, education,
length of residence, as well as employment status” is
rejected with an exception of age and marital status,
which clearly corroborates with similar studies carried
out earlier that gender, income, education, length of
residence, as well as employment status influences
residents perception towards casino tourism.

In order to explore the casual relationships
between residents’ socio-economic and demographic
attributes and their attitudes toward casino tourism,
binary logit regression was used. Respondents were
asked their opinion about attitude towards gambling
tourism and were classified into 2 clusters, i.e., opposers
and supporters. The demographic profile of Cluster
Opposers shows that majority is females living in the
region in the range of 21 years and above, highly
qualified with average income below INR 50,000
annually with no employment history in tourism sector.
With respect to cluster B (supporters) have more male
respondents, lived in the region around 11 — 40 years,
mostly lower education but with income status between
INR 50,000 — 75,000 annually and mostly employed in
tourism industry.

Exhibit 2: Demographic Profiling of Residents [n=69].

Demographic Residents Attitude Total X2
Characteristics Opposers Supporters (p)
Age
20—-29 | 12(26.1%) 9(39.1 %) 30.4% 0.6931
30 and above | 34 (73.9 %) 14 (60.9%) 69.6% (0.4051)
Gender
Female | 29 (63.0 %) 4 (17.4%) 47.8% 11.04
Male 17 (37.0%) 19 (82.6%) 52.2% (0.009) *
Income
Less than 1000USD | 36 (78.2%) 4 (17.4%) 58.0%
1000USD — 1500USD 6 (13.1%) 14 (60.9%) 29.0% 23.90
1500USD and above 4 (8.7%) 5(21.7%) 13.0% (0.000) *
Marital Status
Single | 22 (47.8%) 6 (26.6%) 40.6% 2.1713
Married | 24 (52.2%) | 17 (73.9%) 59.4% (0.1406)
Education
Up to 12t 3(6.5%) 15 (65.2%) 26.1% 24.438
Graduation and | 43 (93.5%) 8 (34.8%) 73.9% (0.000) *
Post Graduation
Length of Residence
Less than 10 years 2 (4.3%) 8 (34.8%) 14.5% 23.936
11 —-20years 5 (10.9%) 9 (39.1%) 20.3% (0.000) *
21 years and above | 39 (84.8%) 6 (25.8%) 65.2%
Employment status .
No 46 (100%) 5(21%) 73.9% 44,732
Yes | 0(0.0%) 18 (78.3%) 26.1% (0.000) *

Source: Compiled from primary data analysis.

** Significant at 0.05 *mean (age) = 44.9

Figures given in parenthesis are percentage values.
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Table 3 highlights the coefficient values and p-
values of the binary logit model. The results shows that
for Cluster A (opposers) all four demographic variables,
viz., age, gender, length of service, as well as education
is significant at 0.05 level. Marginal effects where
performed to further investigate the effects of the
change in demographic variables over the dependent
variable for each group. The marginal effect (Table 4) of
demographicvariables, viz., age, length of residence, and

Table 3: Binary logit regression. Variable Coefficient

base category Supporter).
Clusters Opposers P value
Age -6.13 0.013
Gender 0.137 0.024
Length of Residence 1.38 0.001
Education -0.194 0.023

Source: Compiled from primary data analysis.

5 SUMMARY AND CONCLUSIONS

It has been observed that resident’s perception
is driven by the benefits they perceive about tourism,
if cost outweighs benefits, opposition happens for a
tourism venture and vice versa. Findings of this paper
are in line with social exchange theory (SET).

Majority of studies carried out in Casino tourism
measured resident attitude but failed to analyze the
possibility of predicting the change in perception with
variations of demographic factors. With this back
ground, present study tried to find out whether there
is any relation exists between demographic factors
and residents attitude towards Casino tourism and
effect of change in demographic variable will have on
resident’s attitude and to what extent.

First part of the analysis was carried out on the
relationship between various demographic factors
and attitude towards casino tourism, and the result
showed that age, gender, income, education and
length of residence has a significant impact on
resident’s perception about casino tourism. The
difference was found insignificant in case of marital
status indicating that opinion about casino tourism do
not vary between married or single person.

Second part of the analysis was binary logit
which was applied to measure the change in cluster
membership with unit increase in demographic
factors. Furthermore, this research shows that issues
like percentage of local people employed in the
tourism sector, number of years of residency within

education is significant at 0.05 for Cluster A (opposers)
which indicates that a variation in the age of an individual
and educational level increases the probability of being
an opposer to Casino tourism by 4.55% and 46%
respectively, whereas increase in length of residence
decreases the probability of being an opposer by 6.45%.
The marginal effect of variable gender is significant at
0.01 level and it imlies that probability of males being
oppose is 28% lower than female residents.

Table 4: Marginal effects after Binary logit regression
Variable Coefficients).

Clusters Opposers P value
Age 0.0455 0.026
Gender -0.281 0.074
Length of Residence - 0.0645 0.025
Education 0.460 0.001

Source: Compiled from primary data analysis.

the community determine a different support
towards casino tourism.

This provides an insight on how tourism
segmentation can be done for improving the
residents support for promoting casino truism. Based
on the level of expertise, more training can be given
to the residents who wish to be part of casino tourism
industry, there by more benefits will be passed on to
the local residents making it fulfilling the social
obligation of providing more employment as well as
improving the quality of life by providing better
infrastructure facilities. Though it sounds promising, it
is not possible to achieve this goal in the short run,
may take few years to establish the credibility in the
minds of residents. As stated in the literature, local
support is essential for the creation of an enjoyable
tourism product and therefore, this research provides
a base for successful tourism policies.

Past research has shown the different impacts
of tourism on the local community, and the
perceptions and attitudes of residents towards
tourism, however no research has shown how and
how much these perceptions and attitudes change
according to a change in the demographic profile of
the local community. This research limits to prediction
of only supporter and opposer, further research need
to be carried to predict a neutral perspective about
casinos. Also finding a core reason for opinion and
then applying logit model to predict the change could
have a wider application in policy formulation and
development of casinos based tourism in Goa.
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GRUPOS DE RESIDENTES DE PUNTA DEL ESTE (URUGUAY) SEGUN SU ACTITUD HACIA EL
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Resumen: Desde los afios setenta se han realizado multiples estudios sobre las actitudes de los residentes, pero muchos consideran a
los residentes como un todo homogéneo. Es lgico y razonable esperar variabilidad entre los residentes en cuanto a sus actitudes. En las
Ultimas décadas, pocos estudios han segmentado a los residentes seguin sus actitudes. El objetivo de este trabajo es segmentar los
residentes de Punta del Este y Maldonado (Uruguay) segun sus actitudes hacia el turismo. Punta del Este es el principal destino de sol y
playa de Uruguay. Se ha realizado un analisis cluster, mediante la técnica de K-medias, sobre una muestra de 360 residentes. Los grupos
obtenidos fueran: Partidarios Entusiastas, Proteccionistas y Partidarios con opinién Matizada. El resultado mds destacable de este estudio
es que, aungue hay distintas posturas entre los residentes, no hay ningn grupo con una actitud de clara oposicién al turismo.

Palabras Clave: Actitudes de Residentes. Turismo. Andlisis ClUster. Punta del Este. Uruguay.

GROUPS OF RESIDENTS FROM PUNTA DEL ESTE
(URUGUAY) ACCORDING TO THEIR ATTITUDE
TOWARDS TOURISM

Abstract: Since the seventies, several studies have been
conducted on the residents’ attitudes but many of them
consider residents as a homogeneous whole. It is logical and
reasonable to expect variability among residents about their
attitudes. In recent decades, few studies have segmented
residents according to their attitudes. The aim of this work is to
segment the residents of Punta del Este and Maldonado
(Uruguay) according to their attitudes toward tourism. Punta
del Este is Uruguay's main sun and sand destination. It has been
performed a cluster analysis using the technique of K-means
over a sample of 360 residents. The groups obtained were
Enthusiastic Supporters, Protectionists and Supporters with
Nuanced View. The most remarkable result of this study is that
although there are different positions among their attitudes
regarding the tourists, there is no group of residents with an
attitude of clear opposition to tourism.

Keywords: Residents attitudes. Tourism. Cluster Analysis.
Punta del Este and Maldonado. Uruguay.

GRUPOS DE RESIDENTES DE PUNTA DEL ESTE
(URUGUAY) SEGUNDO SUAS ATITULDES EM
RELACAO AO TURISMO

Resumo: Desde os anos setenta muitos estudos tém sido
conduzidos sobre as atitudes dos moradores em relacdo ao
turismo, embora muitos deles as considerem como um todo
homogéneo. E I8gico e razodvel esperar que a variabilidade entre
0s moradores em suas atitudes. Nas Ultimas décadas poucos
estudos tém segmentado os residentes de acordo com as suas
atitudes. O objetivo deste trabalho é segmentar os moradores de
Punta del Este e Maldonado (Uruguai), de acordo com as suas
atitudes em relacdo ao turismo, tomando como /dcus Punta del
Este, que é o principal destino de sol e praia do Uruguai. Foi
realizada uma andlise de agrupamento utilizando a técnica de K-
means em uma amostra de 360 residentes. Os grupos obtidos
foram: entusiastas apoiantes, protecionistas e adeptos com vista
matizada. O resultado mais notavel deste estudo é que, embora
existam diferentes posi¢des entre os residentes, ndo ha nenhum
grupo com uma atitude de clara de oposi¢do ao turismo.

Palavras-chave: Atitudes de Residentes. Turismo. Andlise de
Cluster. Punta del Este. Uruguay.
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1 INTRODUCCION

El turismo depende en gran medida de labuena
voluntad de los residentes y el apoyo de la poblacion
local es esencial para el buen desarrollo del sector
turistico (BESCULIDES; LEE; MCCORMICK, 2002;
GURSQY; JUROWSKI; UYSAL, 2002; FREDLINE; DEERY;
JAGO, 2013; JUROWSKI; GURSOQY, 2004; RITCHIE;
INKARI, 2006; SHARPLEY, 2014; STYLIDIS; TERZIDOU,
2014; TOVAR; LOCKWOQOD, 2008; VARGAS; PLAZA;
PORRAS, 2009; ZHANG; INBAKARAN; JACKSON, 2006).

Ademds se encuentra ampliamente reconocido
gue los planificadores y emprendedores turisticos
deben tener en cuenta a la comunidad residente si
quieren un desarrollo sostenible (ALLEN; LONG;
PERDUE; KIESELBACH, 1988; AP, CROMPTON, 1998;
BELISLE; HOY, 1980; BYRD; BOSLEY; DRONBERGER,
2009; GURSOY; CHI; DYER, 2010; NUNKOOG;
RAMKISSOON, 2012; SHARPLEY; 2014), ya que la
reaccion de los residentes es importante (WILLIAMS;
LAWSON, 2001) y la investigacién de las causas de sus
actitudes hacia el turismo es un elemento clave para
la correcta planificacion. Si se conoce el porqué del
apoyo u oposicién de los residentes, es posible
adecuar el desarrollo para minimizar los impactos
negativos y maximizar los impactos positivos
(WILLIAMS; LAWSON, 2001).

Un amplio conjunto de investigaciones ha
centrado sus trabajos en medir actitudes y en evaluar
sus relaciones con los impactos percibidos (AKIS;
PERISTIANIS; WARNER, 1996; ALMEIDA; BALBUENA;
CORTES, 2015; ANDERECK; NYAUPANE, 2011; BRIDA;
CHIAPPA; MELEDDU; PULINA, 2014; FAULKNER;
TIDESWELL, 1997; FRLETA; 2014; GURSOY; CHI;
DYER, 2009; HARALAMBOPOULOS; PIZAM, 1996;
JUROWSKI; UYSAL; WILLIAMS, 1997; LINDBERG;
JOHNSON, 1997, MURPHY, 1985; NEPAL, 2008;
NUNKOO; GURSQY, 2012; SHARMA; DYER, 2009;
VARGAS; PORRAS; PLAZA, 2014).

Pero en la mayoria de casos, los estudios
realizados no tienen entre sus objetivos analizar la
heterogeneidad de la poblacion estudiada. Cabe
indicar que es ldgico considerar que hay una
importante heterogeneidad en las actitudes de los
residentes, debido a diversos elementos personales:
trabajar o no en el sector, ser de la regién o no, nivel
educativoy cultural, valores personales, etc.

Los estudios que han buscado segmentar los
residentes segln sus actitudes hacia el turismo
(AGUILO; ROSSELLO, 2005; ANDRIOTIS; VAUGHAN,

2003; BRIDA; OSTI; BARQUET, 2010; BROUGHAM;
BUTLER, 1977, 1981; BROUGHAM, 1978; CANAN;
HENNESSY, 1989; DAVIS; ALLEN; COSENZA, 1988;
EVANS, 1993; FREDLINE; DEERY; JAGO, 2013;
FREDLINE; FAULKNER, 2000; GARAU; DIAZ
GUTIERREZ, 2014; MADRIGAL, 1995; MONTERRUBIO;
ANDRIQTIS, 2014; RIBEIRO; VALLE; SILVA, 2013; RYAN;
MONTGOMERY, 1994,  RYAN;  SCOTLAND;
MONTGOMERY, 1998; SCHROEDER, 1992; SINCLAIR-
MARAGH; GURSQY; VIEREGGE, 2015; THYNE;
LAWSON, 2001; VAREIRO; REMOALDO; RIBEIRO,
2013; WEAVER; LAWTON, 2001, 2013; WILLIAMS;
LAWSON, 2001) han mostrado esta idea al detectar
grupos de residentes muy partidarios del turismo
conviviendo con otros grupos menos entusiastas o
claramente opuestos al desarrollo de este sector
(SHARPLEY, 2014).

El objetivo de este trabajo es, por lo tanto,
realizar una segmentacion de los residentes de
Punta del Este y Maldonado segun sus actitudes
hacia el turismo. Cabe indicar que Punta del Este
forma parte del departamento de Maldonado y es
el principal destino turistico de sol y playa de la
Republica Oriental del Uruguay y uno de los
principales de Sudamérica, estando enfocado a una
demanda procedente en su mayoria de Argentina.
Punta del Este es considerado uno de los balnearios
mas exclusivos de América del Sur.

La segmentacion realizada mediante el algoritmo
de K medias ha permitido generar tres grupos con
perfiles claros. Destaca el hecho de que hay diversas
posturas respecto al turismo en Punta del Este pero
ninguna es claramente contraria al sector turistico.
Predomina una postura general de apoyo al sector
aunque con diversos grados de matizacion.

2 REVISION DE LA LITERATURA

La segmentacion de la poblacidon en grupos
parte de la idea de que las personas y sus
percepciones no son homogéneas. El objetivo de la
segmentacion es describir una poblacion en relacién
a determinados fendmenos mediante su
congregacion en grupos homogéneos. En este caso
mas que analizar las respuestas promedio del
conjunto de la poblacion se analizan las respuestas
promedio de grupos de poblacidon o comunidades
con una baja variabilidad interna y una alta
variabilidad entre grupos (WILLIAMS; LAWSON,
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2001). Para definir los segmentos que forman la
sociedad se recurre a diversas variables y las mas
habituales son las demograficas.

Habitualmente los estudios sobre las actitudes
de los residentes consideran a la poblacion local como
una masa homogénea y se centran en ver como varia
la respuesta media de ésta bajo el efecto de diversas
variables consideradas con capacidad para alterar las
mismas (ALLEN; LONG; PERDUE; KIESELBACH, 1988;
MASON; PERDUE; LONG; ALLEN, 1990; ALLEN;
HAFER; LONG; PERDUE, 1993; CHEYNE, 2000;
BESCULIDES; LEE; MCCORMICK, 2002; GURSQY;
JUROWSKI; UYSAL, 2002; TEYE; SIRAKAYA; SONMEZ,
2002; PRESENZA; DEL CHIAPPA; SHEEHAN, 2013;
BRIDA; CHIAPPA; MELEDDU; PULINA, 2014; FRLETA,
2014; VARGAS; PORRAS; PLAZA, 2014).

Existen modelos que buscan describir la
evolucién de las actitudes de los residentes, como el
de Doxey (1975) y el de Butler (1980). Pero en estos
casos se considera que las actitudes son homogéneas
en un momento dado v variables en el tiempo. Al
considerar factores como edad, idioma, tiempo de
residencia y distancia relativa a las zonas turisticas no
sorprende observar diferencias (BELISLE; HOY, 1980).
Cabe matizar que los estudios que tratan de forma
homogénea a los residentes actlan de esta forma
debido a que su objetivo es estudiar las relaciones
causa efecto que actuan de forma directa o indirecta
en la determinacién de las actitudes.

La diversidad de opiniones de la sociedad local
debe conocerse para una mejor gestion del destino
turistico, aunque diversos autores (UM; CROMPTON,
1987; ALLEN; HAFER; LONG; PERDUE, 1993;
LANKFORD; HOWARD, 1994; JUROWSKI; UYSAL;
WILLIAMS, 1997) respaldan que el residente esta
predispuesto positivamente ante modelos turisticos
necesarios para el desarrollo econdmico de una
comunidad. La segmentacion es una aproximacion
factible a la verdaderasituacién ideal, que es el andlisis
de las actitudes concretas de cada individuo.

En las Ultimas décadas se han realizado algunos
estudios empiricos que buscaban segmentar a los
residentes, con la finalidad de detectar grupos
distintos segun su actitud hacia el turistico. Una de las
primeras segmentaciones es un estudio realizado en
la peninsula de Sleat (Isla de Skye), en Escocia
(BROUGHAM, 1978; BROUGHAM; BUTLER, 1977;
1981), con una muestra de 123 individuos.

En el trabajo de Davis, Alleny Cosenza (1988) en
Florida se identifican cinco grupos: los "Lovers" (20%),
los "Haters" (16%), los "Cautious Romantics" (20%),
los "In-Betweeners" (18%) y los "Lovers for a Reason"
(26%). Los autores determinan que las variables
sociodemogrdficas no  son  estadisticamente
significativas a excepcion del lugar de nacimiento
(nacidos en Florida o no) y el conocimiento sobre los
impactos de la industria en Florida.

Canan y Hennessy (1989) encuentran
sustanciales diferencias entre los residentes agrupados
segln su actitud hacia el desarrollo turistico en
Moloka'i (Hawai), y Schroeder (1992) detecta tres
grupos en su estudio de Flagstaff (Arizona).

En el estudio de Evans (1993), realizado con datos
de Nueva Zelanda, se identifican cuatro grupos: los
"Lovers" (20%) poseen un alto nivel de renta, estan
casados, poseen trabajo, pertenecen a los Pakeha
(neozelandeses descendientes de europeos) y son de
mediana edad; los "Haters" (11%) tienen una amplia
proporcion de personas viudas, divorciadas o separadas,
personas sin empleo o retirados y no-Pakeha (Maoris o
grupos étnicos del Pacffico); los "Controlled" (32%) son
mayoritariamente casados, retirados o con empleo y
Pakeha; los "Selfish" (37%) se caracterizan por ser,
mayoritariamente, hombres, jévenes,  solteros,
estudiantes y no-Pakeha. En este caso se encuentran
diferencias estadisticamente significativas en relacion a
las variables sociodemogrdficas de los individuos de los
distintos grupos.

El trabajo de Ryan y Montgomery (1994) en
Bakewell (Inglaterra) se basa en el de Davis, Allen y
Cosenza (1988) en Florida y usa una muestra muy
reducida. Tres grupos son identificados: los "Enthusiast"
(22%), los "Somewhat Irritated" (24%) y los "Middle-of-
the-Roaders" (54%). Los autores determinan que las
variables sociodemograficas no son estadisticamente
significativas a excepcion de la presencia de nifios en la
familiay el tiempo residiendo en la poblacion.

En el estudio de Madrigal (1995) se comparan dos
destinos, uno rural (Sedona), con turismo basado en la
naturaleza y la artesania, con un destino urbano (York).
En ambos destinos aparecen los mismos tres grupos: los
“Haters” (31%), los “Lovers” (13%) y los “Realists” (56%).
Los “Realists” son la “mayoria silenciosa” y no muestran
interés en participar en debates sobre la planificacion
turistica. Este estudio encuentra mayores diferencias
entre los grupos que entre las ciudades.
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Ryan, Scotland, y Montgomery (1998) detectan
en Rangitikei (Nueva Zelanda) tres grupos de
residentes: los “Moderate Enthusiasts” (42,5%), los
“Extreme Enthusiast” (17,5%) y los “Cautious
Supporters” (40%).

El estudio de Fredline y Faulkner (2000) hace
referencia a un acontecimiento, The Gold Coast Indy
Car Race (Australia), y determina cinco grupos de
residentes en relacion a su actitud hacia el evento: los
“Ambivalent Supporter (Cautious Romantics)” (29%)
viven fuera de la zona afectada por el evento; los
“Haters” (15%) estd constituido por residentes de
edad avanzada que se oponen a la continuidad del
evento y viven en la region desde hace mas de 20
afios; los “Realists”(24%) trabajan en turismo o en
sectores con dependencia del turismo; los “Lovers”
(23%) son defensores entusiastas del evento; los
“Concerned for a Reason” (9%) muestran
preocupacion por elementos puntuales. También en
Gold Coast, Weaver y Lawton (2013) encontraron
cuatro grupos: "Supporters" (15,0%), "Conditional
supporters"  (33,0%), "Conditional opponents"
(33,6%) y "Opponents" (18,4%).

El trabajo de Williams y Lawson (2001) analiza
las actitudes de los residentes en diez ciudades de
Nueva Zelanda (Auckland, Blenheim, Christchurch,
Hokitika, Kaikoura, Napier, Queenstown, Rotorua,
Taupo y Whangarei). En su estudio detectan cuatro
grupos de residentes segln su actitud hacia el
turismo: los "Lovers" (45%) son personas casadas, con
casa propia y con mayor riqueza que el grupo de los
"Cynics"; los "Cynics" (10%) son mas viejos, tienen
menos renta, una menor proporcién de personas
casadas y de propietarios de viviendas que el resto de
la muestra; los "Taxpayers" (25%) se caracterizan por
ser residentes que viven en la poblacién desde hace
menos de dos afios; los "Innocents" (20%) son personas
gue viven en zonas con muy poca presencia turistica.

Thyne y Lawson (2001) realizan un estudio de
Southern Lakes Region, en Nueva Zelanda, con una
muestra de 1094 encuestas validas y obtienen cuatro
grupos: Lovers (14%), We Miss Out (40%), Self-
Interest Supporters (30%) y Critics (16%).

Tamborine Mountain se puede considerar en la
fase de desarrollo del modelo de ciclo de vida descrito
por Butler (1980). En el estudio de Weaver y Lawton
(2001) se detectan tres grupos: los “Supporters”
(27%), los “Opponents” (22%) y los “Neutrals” (51%).
Los “Opponents” son de edad mas avanzada y
residen en la region desde hace mas tiempo que el

resto de grupos, ademas el motivo de su llegada a la
regién se encuentra vinculado con la busqueda de un
lugar tranquilo, de retiro.

En un estudio realizado en Creta con una muestra
de 194 hogares, Andriotis y Vaughan (2003) detectan
tres grupos: los “Advocates” (42,5%), los “Socially and
Environmentally Concerned” (39,5%) vy los “Economic
skeptics” (18%).

En el estudio de Aguild y Rosselld (2005) en
Baleares (Espafia) aparecen cinco grupos: los
“Development Supporters” (11%) son los que creen con
mas firmeza que gracias al turismo existen mas
oportunidades econdmicas y que el balance global es
positivo; los “Prudent Developers” (26%) creen que
gracias al turismo existen mas oportunidades de trabajo,
si bien reconocen que el turismo ha generado un
cambio importante en la cultura local; los “Ambivalent
and Cautious” (24%) presentan una opinién bastante
neutral a la hora de valorar los efectos positivos y
negativos del turismo, y aungue otorgan un aprobado al
balance general su valoracién esta por debajo de la
media; los “Protectionists” (20%) son los que mas énfasis
ponen en los aspectos negativos del turismoy creen que
el balance global es negativo; los “Alternative
Developers” (18%) son partidarios de nuevos proyectos
y de la organizacion de eventos.

Brida, Osti y Barquet (2010) detectaron en su
estudio de la pequefia comunidad de Folgaria (Italia)
cuatro grupos distintos: los “Environmental Supporters”
(40%) estan de acuerdo con los impactos positivos
econdmicos y socioculturales, y con los impactos
negativos medioambientales; los  “Development
Supporters” (27%) estan de acuerdo con los impactos
positivos del turismo y en desacuerdo con los impactos
negativos; los “Protectionists” (14%) estan de acuerdo
con los impactos negativos en el medioambiente y en
desacuerdo con los impactos positivos;  los
“Ambivalents” (18%) tienen una postura ambigua en
relacion  a los impactos socioecondmicos vy
medioambientales.

El estudio de Fredline, Deery y Jago (2013) analiza
en dos momentos distintos la percepcién de los
residentes hacia el Gran Premio de Australia de Férmula
1. Encontrd cinco grupos de residentes: "Very negative"
(7,77% antes y 2,34% después), "Negative" (14,08%
antes y 7,31% después), "Unconcerned" (40,29% antes
y 60,82% después), "Positive" (26,70% antes y 19,88%
después) y "Very positive" (11,17% antes y 9,65%
después). Detectd una tendencia hacia la moderacién
en las actitudes tanto positivas como negativas.
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Presenza, Del Chiappa y Sheehan (2013), en su
estudio de Termoali (Italia), detectaron cuatro grupos:
los "activists" (38,9%) tienen un gran apego a la
comunidad, los "disenchanted" (23,6%) son escepticos
sobre las virtudes del turismo, los "opposers" (19,7%)
se oponen al turismo, v los "favorers" (17,8%) son los
mas favorables.

En Guimardes (Portugal), Vareiro, Remoaldo y
Ribeiro (2013) encontraron tres grupos: los "Sceptics"
(19%) estdn muy preocupados por los impactos
negativos, los "Moderately Optimistic" (40%) perciben
mucho tanto los impactos negativos como los
positivos, y los "Enthusiasts" (42%) perciben los
impactos positivos pero no los negativos.

En Cabo Verde, Ribeiro, Valle y Siva (2013)
encontraron tres grupos: los "optimistic" (55,6%) son
muy positivos, los "rational" (17,6%) reconocen los
beneficios y costes y los "Indifferent” (26,8%) tienen
valoraciones bajas y no muestran interés por el turismo.

Garau, Diaz y Gutiérrez (2014) comparan
Tenerife y Mallorca, dos destinos con gran desarrollo
turistico, y a partir de una muestra de 487 residentes
de Tenerife y 584 de Mallorca realizan un analisis
clster con tres grupos. Los Positivos (39,7%) ven el
turismo como una actividad que fomenta los
beneficios y son mas numerosos en Tenerife (42,3%)
gue en Mallorca (37,7%). Los Cautos (27,6%) valoran
como poco importantes los beneficios y costes
generados, aungue consideran que es una actividad
econdmica necesaria, y son mas en Tenerife (31,7%)
que en Mallorca (24,3%). Los Criticos (32,5%)
consideran que los beneficios son poco importantes y
amplifican los costes. Los criticos son mas abundantes
en Mallorca (38,1%) que en Tenerife (26,0%). Mientras
gue en Tenerife son muchos mas los individuos con
percepciones positivas que con  percepciones
negativas, en Mallorca ambos tipos de percepciones se
encuentran en equilibrio.

En el estudio de Monterrubio y Andriotis (2014),
realizado en referencia a los spring break en Acapulco
(México), encontré tres grupos: los "supporters"
(26,1%) tienen una alta valoracién de los beneficios, los
"ambivalents" (41,4%) no estan seguros de los
beneficios y costes, y los "realistics" (32,5%) reconocen
los costes y beneficios.

Los diversos analisis cluster revisados se
caracterizan por usar metodologias ligeramente
distintas en destinos distintos. Aun asi, se pueden
observar algunas similitudes en los resultados

obtenidos (Tabla 1). En los estudios se detecta la
presencia de dos grupos: los defensores del turismoy
los detractores a ultranza. Ambos grupos aparecen
siempre, aunque con proporciones distintas.

Los partidarios representan porcentajes de la
poblacidon que oscilan entre el 11% en los destinos
maduros y masificados y el 45% en las dreas que se
encuentran en sus fases iniciales. Son los “Lovers” de
Davis, Allen y Cosenza (1988), Evans (1993), Fredline
y Faulkner (2000), Madrigal (1995) Thyne y Lawson
(2001) y Williams y Lawson (2001), los “Enthusiast” de
Ryan y Montgomery, los “Supporters” de
Monterrubio y Andriotis (2014), Weaver y Lawton
(2001), los “Development Supporters” de Aguild y
Rosselld (2005) y Brida, Osti y Barquet (2010),
"Favorers" de Presenza, Del Chiappa y Sheehan
(2013), "Optimistic" de Ribeiro, Valle y Silva (2013),
etc. Este grupo se caracteriza por dar enorme
importancia a los impactos positivos generados por el
sector y minimizar los impactos negativos. Ademas
reciben o esperan recibir importantes beneficios del
turismo.

Los detractores representan porcentajes que
oscilan entre el 11% en los destinos incipientes y el
31% en los destinos maduros y masificados. Son los
“Haters” de Davis, Allen y Cosenza (1988), Evans
(1993), Fredline y Faulkner (2000), y Madrigal (1995),
los “Somewhat Irritated” de Ryan y Montgomery
(1994), los “Opponents” de Weaver y Lawton (2001),
los “Cynics” de Williams y Lawton (2001), los “Critics”
de Thyne y Lawson (2001), los “protectionists” de
Aguildy Rosselld (2005) y Brida, Ostiy Barquet (2010),
"Opposers" de Presenza, Del Chiappa y Sheehan
(2013), etc. Este grupo da enorme importancia a los
impactos negativos y no consideran que reciban
ningun beneficio del sector pero si costes. En general,
preferirian que el desarrollo turistico fuera menor o
incluso nulo.

A parte de estos dos grupos, siempre presentes,
los diversos estudios detectan entre unoy tres grupos
mas de dificil equiparacion entre si. Los paralelismos
son dificiles de realizar debido a las variaciones en la
metodologia usada. Por ejemplo, el conjunto de
variables usadas en cada estudio difiere bastante
(entre ochoy 62 variables), los estadisticos usados son
similares pero no iguales, etc. (FREDLINE; FAULKNER,
2000). Ademas las regiones estudiadas poseen
importantes diferencias. Estos grupos intermedios
suelen estar caracterizados por poseer una postura
hacia el turismoy su desarrollo menos clara que en los
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dos grupos anteriores aungue siempre tienden
hacia posturas generales positivas.

En los destinos turisticos muy consolidados y
masificados los individuos con alta percepcion de los
impactos tanto positivos como negativos y que
reconocen la dependencia que posee la region del
sector suelen ser uno de los grupos mas importantes
en volumen. Son en si mismos la constatacion de que

la poblacion residente es consciente de su
dependencia econémica. El hecho de que estén
altamente de acuerdo con los impactos negativos y
positivos planteados ha llevado a algunos autores a
denominarlos “Realists” (FREDLINE; FAULKNER, 2000;
MADRIGAL, 1995). El estudio de Fredline y Faulkner
(2000) encuentra paralelismos entre los grupos Haters,
Lovers y Realists de Gold Coast y del estudio de
Madrigal (1995).

Tabla 1. Comparativa entre los principales estudios.

Criticos Sin Opinién Partidarios Con Partidarios Partidarios
Formada Opinién Matizada Interesados Entusiastas
In-betweeners Cautious Romantics Love’'emfora
1 0, \0,
Davis et al. (1988) Haters (16%) (18%) (20%) Reason (26%) Lovers (20%)
Evans (1993) Haters (11%) Controlled (32%) Selfish (37%) Lovers (20%)
Ryan y Montgomery Somewhat Middle-of-the- )
Enth 229
(1994) Irritated (24%) Roaders (54%) nthusiast (22%)
Madrigal (1995) Haters (31%) Realists (56%) Lovers (13%)
Cautious Supporter Moderate Extreme
Ryan et al. (1998) (40%) Enthusiast (42.5%) | Enthusiast (17.5%)
Fredline y Faulkner o Ambivalent ) o Concerned for a o
(2000) Haters (15%) Supporters (29%) Realists (24%) Reason (9%) Lovers (23%)
Weaver 'y Lawton Opponents (22%) Neutrals (51%) Supporters (27%)
(2001)
g(l)lgir)ns y Lawson Cynics (10%) Innocents (20%) Taxpayers (25%) Lovers (45%)
Thyne y Lawson - o We Miss Out Self-Interest 0
(2001) Critics (16%) (40%) Supporters (30%) Lovers (14%)
. Socially and ) )
,(Azr:)%r;c))tls y Vaughan Environmentally Econo?;;ysr eptics Advocates (42%)
Concerned (40%) °
Aguilé 'y Rosselld Protectionists Ambivalent and Prudent Developers Alternative Development
2005 20% Cautious (24% 26% Developers (18% Supporters (11%
(2005) (20%) (24%) (26%) pers (18%) pp (11%)
- Protectionists ) Environmental Development
. A | 199
Brida et al. (2010) (14%) mbivalent (19%) Supporters (40%) Supporters (27%)
Very negative
i (7,8%Yy 2,3%) Unconcerned Positive (26,7%y Very positive
Fredline et al. (2013) Negative (14,1% y (40,3% y 60,8%) 19,9%) (11,2%Y9,7%)
7,3%)
Disenchanted -
Presenza etal. (2013) | Opposers(19,7%) (23,6%) Activists (38,9%) Favorers (17,8%)
,070,
Ribeiro et al. (2013 Indifferent (26,8% Rational (17,6%, Optimistic (55,6%
(2013) (26,8%) (17,6%) P (55,6%)
. ) "Moderately "Enthusiasts"
", 1" 0,
Vareiro et al. (2013) Sceptics" (19%) Optiristic” (40%) (42%)
Monterrubio y Ambivalents . o Supporters
Andriotis (2014) (41,4%) Realistics (32,5%) (26,1%)
Garau et al. (2014) Critical (32,5%) Cautious (27,6%) Positive (39,7%)

Fuente: elaboracion propia a partir de la revision de literatura.
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En las regiones con un desarrollo turistico escaso
o con amplias zonas exentas de presencia turistica se
detectan grupos mds o menos grandes de personas
gue muestran respuestas confusas (AGUILO;
ROSSELLO, 2005; BRIDA; OSTI; BARQUET, 2010; DAVIS;
ALLEN; COSENZA, 1988; FREDLINE; FAULKNER, 2000;
GARAU; DIAZ,  GUTIERREZ,  2014;  RYAN;
MONTGOMERY, 1994; THYNE; LAWSON, 2001;
WEAVER; LAWTON, 2001; WILLIAMS; LAWSON,
2001). Estas respuestas confusas ocultan en muchos
casos una falta de conocimiento de primera mano del
sector debido a la falta de contacto con el mismo.

Finalmente cabe destacar que en algunos
estudios se detecta un grupo de individuos que se
caracterizan por responder en clave personal y no
social como en el resto de grupos. Son personas que
valoran el desarrollo turistico en relacién a lo que
reciben y lo que dan a cambio ellos a nivel individual y
no tienen en cuenta los efectos globales sobre la
sociedad o la regién (DAVIS; ALLEN; COSENZA, 1988;
EVANS; 1993; RYAN; SCOTLAND; MONTGOMERY,
1998; FREDLINE; FAULKNER, 2000; THYNE; LAWSON,
2001; WILLIAMS; LAWSON, 2001; ANDRIQTIS;
VAUGHAN, 2003; AGUILO; ROSSELLO, 2005). En
muchos casos son personas recién llegadas a la region
para trabajar en el sector y con poca integracion en la
comunidad local.

En base al andlisis de la repeticion de ciertas
pautas en los estudios existentes, Ramodn y Serra
(2015) propusieron la existencia de cinco grupos de
residentes cuyo peso en la sociedad dependera del
destino concreto que se analice:

- Los Partidarios Entusiastas (hasta el 45%, normalmente
entre el 10% y el 25%). Este grupo son las personas con
una opinion mas favorable, ya que valoran
enormemente los impactos positivos e infravaloran los
impactos negativos del turismo. Tienden a perder peso
en la sociedad al avanzar el desarrollo en favor de los
Partidarios con Opinién Matizada y los Criticos.

- Los Partidarios con Opinidn Matizada (entre el 20% y el
60%). Este grupo puede no estar presente en los inicios,
pero aumenta su presencia con el desarrollo turistico.
Las opiniones expresas por este grupo son positivas pero
matizadas por el reconocimiento de los impactos
negativos.

- Los Partidarios Interesados (entre el 10% y el 35%). En
este caso se trata de personas que apoyan el turismo por
intereses personales. Suelen ser personas inmigrantes
llegadas por motivos econdmicos a la regidon que llevan
un corto periodo de tiempo residiendo y no tienen
apego a la comunidad local.

- Los Criticos (hasta el 40%, normalmente entre el 10% y
el 25%). Suelen ser personas que no perciben de forma
directa los beneficios que aporta el turismo, pero si los
costes, y que consideran muy grave el cambio cultural y
la pérdida de capacidad de decisidn sobre el futuro de la
region.

- Las personas Sin Opinion Formada (entre 0% y 60%). En
el inicid del desarrollo turistico este grupo es el
mayoritario, pero con el paso del tiempo va
reduciéndose debido a que la poblacién incrementa
continuamente su implicacién en el sector turistico. En
los destinos maduros este grupo es inexistente o
insignificante al existir un enorme conocimiento del
sector que convierte a estos individuos en Criticos o
Partidarios, en sus diversas vertientes.

Aun asi, Ramon vy Serra (2015) indican que no
tienen por qué aparecer los cinco grupos. Podran
encontrarse los Partidarios Entusiastas y lo Criticos,
pero los otros tres grupos pueden aparecer o no.

3 METODOLOGIA

Los datos utilizados para el andlisis clister
corresponden a una encuesta realizada entre junio de
2013 y diciembre de 2014 mediante un procedimiento
de muestreo por conveniencia  controlando
pardmetros demograficos como la ocupacién, edad,
etc. El trabajo de campo se realizd en la conurbacion
Maldonado-Punta del Este, situada en el sureste de
Uruguay. El cuestionario usado contenia items con
escalas Likert de cinco puntos como opcién de
respuesta y un conjunto de  preguntas
sociodemogréficas. Se obtuvieron 360 cuestionarios
validos con el perfil demografico indicado en la Tabla 2.
El margen maximo de error dado un nivel de confianza
del 95% es del 5,25%.

El 30,4% de la muestra estd formada por
residentes de Punta del Este y el 69,6% por residentes
de Maldonado. El 44,9% de la muestra lleva toda la vida
residiendo en la regidn, siendo mayoritaria la gente
llegada de fuera de la region: el 53,3% de la muestra
lleva viviendo en Punta del Este o Maldonado desde
hace 14,5 afios de media y el 1,7% llevan 5,7
temporadas de media desplazandose a trabajar a
Punta del Este durante la temporada turistica. Aunque
la mayoria de la muestra es originaria de fuera de la
region, el 59,7% de los residentes se sienten de Punta
del Este y Maldonado y solo el 31,1% no. Cabe indicar
gue el 98,3% de la muestra tiene como idioma en el
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entorno familiar el castellano, indicando que hay gran
homogeneidad cultural en la comunidad local. La
importancia del sector turistico para la regién se
percibe en el hecho de que el 60,4% de la muestra

trabaja en contacto con los turistas y, en caso de crisis
en el sector, el 26,9% considera que sus ingresos
familiares bajarian mucho y el 37,8% considera que
bajarian, pero de forma mas moderada.

Tabla 2. Perfil demografico de la muestra.

Variables Demogriaficas Frecuencia  Porcentaje
Sexo:
Hombre. 171 47,5%
Mujer. 189 52,5%
Edad:
Menos de 25. 73 20,3%
25-34. 79 21,9%
35-44, 63 17,5%
45-54, 62 17,2%
55 0 mas. 83 23,0%
Estudios:
Estudios Primarios. 18 5,0%
Estudios Secundarios. 159 44,5%
Estudios Universitarios. 180 50,4%
Lugar de nacimiento:
Punta del Este. 34 9,5%
Maldonado. 102 28,5%
Fuera de Punta del Este y 222 62,0%
Maldonado.
Ocupacion:
Asalariado (Empleado). 118 33,3%
Asalariado (Mandos Intermedios). 30 8,5%
Asalariado (Alto Ejecutivo). 26 7,34%
Trabaja para la Administracion. 16 4,5%
Empresario (Propietario Empresa). 48 13,6%
Profesional Liberal. 19 5,4%
Labores de la Casa. 20 5,6%
Estudiante. 42 11,9%
Retirado / Jubilado. 34 9,6%
Otros. 1 0,3%
Renta mensual familiar:
Menos de $ 30.000 70 20,3%
De $ 30001 a 50.000 113 32,7%
De $ 50.000 a 100.000 104 30,1%
Mds de S 100.000 58 16,8%

Fuente: elaboracion propia a partir de la revision de literatura.

La segmentacion de los residentes ha sido
realizada mediante una técnica estadistica
multivariante consistente en un andlisis cluster
mediante el algoritmo de K medias, en concreto ha
sido utilizado el software estadistico SPSS 20. Los seis
indices con los que se ha trabajado en el andlisis de
K medias son: Valoracion General Turismo (VGT),
Aumentar Numero Turistas (ANT), Beneficios
Econdmicos (BEc), Beneficios Generales (BGe),

Costes Generales (CGe) y Grado Ecocentrismo (GEc).
Estas variables son constructos compuestos por
items del cuestionario utilizado y medidos mediante
una escala Likert de cinco puntos, siendo 1 “total
desacuerdo”, 3 “indiferente” y 5 “total acuerdo”.

Valoracion General Turismo (VGT) mide lo
positiva que es la actitud que tienen los residentes
hacia el desarrollo turistico. Aumentar Numero
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Turistas (ANT) mide el grado de apoyo de los
residentes a futuros aumentos en el volumen de
llegadas de turistas. Beneficios Econdmicos (BEc)
mide el grado de acuerdo con la existencia de
beneficios econdmicos directos para los residentes,
en concreto oportunidades de empleoy de creacion
de empresas o autoempleo. Beneficios Generales
(BGe) mide el grado de acuerdo con diversas
mejoras en el entorno urbano de los residentesy en
los servicios publicos. Costes Generales (CGe) mide
el grado de acuerdo con diversos impactos
socioculturales considerados generalmente
negativos. Grado Ecocentrismo (GEc) mide el grado
de acuerdo con la existencia de impactos negativos
sobre el entorno medioambiental e implicitamente
el grado de ecocentrismo de los residentes. El
“ecocentrismo” es un valor personal que considera
gue el medioambiente tiene valor en si mismo
(GAGNON-THOMPSON; BARTON, 1994). Los
individuos con inclinaciones ecocéntricas prefieren
gue se prime la proteccion del medioambiente
sobre la mejora de la economia (JUROWSKI; UYSAL;
WILLIAMS; NOE, 1995; UYSAL; JUROWSKI; NOE;
McDONALD, 1994).

4 GRUPOS DE RESIDENTES OBTENIDOS

Punta del Este y Maldonado tienen un enorme
peso del turismo dentro de su actividad econdmica
haciendo dificil no percibir los impactos que genera.
Como resultado hay un elevado grado de acuerdo
con los Beneficios Econdmicos (puntuacion media
de 4,42) y una Valoracion General Turismo
claramente positiva (puntuacion media de 4,09).
También hay acuerdo con los Beneficios Generales
(media de 3,54) y con Aumentar el NUmero de
Turistas (media de 3,61). Finalmente, no existe una
postura clara en relacién a la percepcién de los
Costes Generales planteados (media de 2,89) v el
conjunto de la muestra sdlo se decanta levemente
por considerar que el turismo tiene un impacto
negativo en el entorno natural, al mostrar una media
de 3,27 en el Grado de Ecocentrismo. Se observa
gue la postura general de la muestra es claramente
partidaria del turismo, mostrando elevado grado de
acuerdo con los beneficios del turismo y con
potenciar su desarrollo futuro, mientras que los
costes e impactos negativos no muestran una
postura mayoritaria clara, indicando un posible
equilibrio entre los que afirman y los que niegan
estos impactos.

En el andlisis cluster, mediante el algoritmo de
K medias, se han obtenido tres grupos con perfiles
claramente definidos y las percepciones medias
mostradas en la Tabla 3. Los grupos son los
Partidarios Entusiastas (36,4% de la muestra), los
Proteccionistas (33,6% de la muestra) y los
Partidarios con opinién Matizada (30,0% de la
muestra). Los tres grupos muestran posturas
diferentes hacia el turismo en Punta del Este pero
destaca el hecho de que ninguno de los grupos
posee posturas claramente contrarias al sector, algo
con pocos antecedentes en estudios previos
(ANDRIOTIS; VAUGHAN, 2003; RYAN; SCOTLAND;
MONTGOMERY, 1998). El perfil demografico de
estos grupos aparece en la Tabla 4 y, aungue no hay
grandes diferencias entre los grupos, puede ayudar
a crear una imagen de los individuos que componen
cada grupo y determinar el motivo de sus actitudes
hacia el sector.

El grupo de los Partidarios Entusiastas (36,4%)
se caracteriza por mostrar valoraciones muy
elevadas de los impactos positivos, especialmente
de los beneficios econdmicos (BEc = 4,44), un
importante apoyo a un aumento del nimero de
turistas llegados al destino (ANT = 3,68) y una
valoracion general muy positiva (VGT = 4,14). En
cuanto a los costes generales fruto del turismo,
muestran una clara postura de desacuerdo (CGe =
2,41), siendo el Unico grupo en desacuerdo con la
existencia de estos costes. Este grupo es el Unico con
un claro desacuerdo con la existencia de un efecto
negativo del turismo sobre el entorno, indicando
gue predomina una visidon antropocéntrica dentro
de este grupo (GEc = 2,16). Las valoraciones de los
diversos indicadores son similares a la media de la
muestra salvo en los costes generales y el grado de
ecocentrismo, en donde este grupo muestra un
elevado grado de desacuerdo en comparacién con
los otros grupos.

Los Partidarios Entusiastas son el grupo con
mas personas nacidas fuera de Punta del Este y
Maldonado (66,9%). Por tanto, también son los que
en menor medida consideran que llevan toda la vida
en Punta del Este y Maldonado (40,0%). Se trata del
grupo de residentes con mas individuos llegados
desde fueray que, posiblemente, se trasladaron a la
region para trabajar en el sector turistico. Ello
conlleva que sélo el 60,7% de este grupo se
considera de Punta del Este, siendo el porcentaje
mas bajo de los tres grupos e indicando que es el
grupo menos integrado en la sociedad local.
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Tabla 3. Valores medios de las variables utilizadas.

Partidarios con

Partidarios o .
Entusiastas '\Ijrf)iezc;:l(c;r;s;oa/:) l\(/l);c[ir:a();a
N =131 (36,4%) ! N = 108 (30,0%)

{ndice Valoracién General Turismo (VGT): 4,14 3,75 4,41

- Estoy orgulloso de que tantos turistas quieran visitar y 4,39 4,17 4,55
conocer Punta del Este.

- Los efectos positivos superan a los negativos. 4,08 3,52 4,17

- Gracias al turismo tenemos una calidad de vida mas 3,83 3,44 4,30
elevada.

- Creo que el turismo genera beneficios para todos. 4,27 3,85 4,60

{ndice Aumentar Nimero Turistas (ANT): 3,68 3,00 4,20

- Para mejorar el nivel de bienestar de los residentes es 3,36 2,62 3,94
necesario aumentar el nimero de turistas.

- El numero de turistas deberia seguir aumentando. 4,00 3,29 4,38

- A partir de ahora, incrementar el nimero de turistas 3,69 3,08 4,29
hacia Punta del Este contribuird a mejorar la calidad de
vida de los residentes.

{ndice Beneficios Econémicos (BEc): 4,44 4,22 4,62

- Gracias al turismo las oportunidades de trabajo son mas 4,54 4,35 4,66
elevadas.

- Elturismo estimula que haya mas empresas interesadas 4,43 4,34 4,58
en invertir en Punta del Este

- El turismo incrementa las oportunidades de negocio 4,35 3,98 4,61
para los residentes y para la pequefia empresa.

{ndice Beneficios Generales (BGe): 3,65 2,80 4,22

- Gracias al turismo podemos tener mas y mejores 3,73 2,75 4,26
servicios publicos.

- El turismo ha contribuido a que nuestros pueblos y 3,79 3,18 4,35
ciudades estén mas cuidados, mas limpios y tengan
mejor aspecto.

- La calidad de los servicios publicos es mejor gracias al 3,42 2,47 4,04
turismo.

[ndice Costes Generales (CGe): 2,41 3,25 3,06

- El turismo es la causa de la pérdida de nuestras 2,06 2,92 2,73
costumbres y de nuestra identidad.

- Debido al turismo debemos pagar unos impuestos y 2,96 3,72 3,51
unas tasas municipales mas elevadas

- El turismo ha provocado una inmigracion masiva y esto 2,45 3,25 3,19
ha producido un conflicto cultural entre inmigrantes y
residentes

- El turismo ha generado conflictos por las diferencias 2,15 3,09 2,82
culturales entre turistas y residentes.

{ndice Grado Ecocentrismo (GEc): 2,16 4,07 3,70

- El turismo ha contribuido a la degradacién 1,94 3,92 3,48
medioambiental de Punta del Este.

- El turismo ha provocado la saturacién de ciertos 2,38 4,21 3,92

espacios naturales.

Fuente: elaboracion propia a partir de la revision de literatura.
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Tabla 4. Perfil demografico de los grupos.

Partidarios . Partidarios con
) Proteccionistas ., .
Entusiastas Opinién Matizada

N = 121 (33,69
N = 131 (36,4%) 21(33,6%) N = 108 (30,0%)

Sexo:
Hombre 51,1% 39,7% 51,9%
Mujer 48,9% 60,3% 48,1%
Nivel de Estudios:
Estudios primarios 6,2% 6,7% 1,9%
Estudios secundarios 40,8% 44.2% 48,6%
Estudios universitarios 52,3% 49,2% 49,5%
Lugar de nacimiento:
Punta del Este 8,5% 11,7% 8,3%
Maldonado 24,6% 33,3% 27,8%
Fuera de Punta del Este y Maldonado 66,9% 55,0% 63,9%
Lugar de Residencia:
Punta del Este 31,2% 29,3% 30,8%
Maldonado 68,8% 70,7% 69,2%
Ocupacion Principal:
Empleado 35,2% 33,3% 31,1%
Empleado (mandos intermedios) 7,0% 10,8% 7,5%
Empleado (Alto ejecutivo) 5,5% 1,7% 16,0%
Empleado publico 5,5% 3,3% 4,7%
Empresario (propietario de empresa) 14,1% 8,3% 18,9%
Profesional liberal 7,0% 4,2% 4,7%
Labores de casa 4,7% 10,8% 0,9%
Estudiante 10,9% 16,7% 7,5%
Retirado/jubilado 9,4% 10,8% 8,5%
Otros 0,8% 0,0% 0,0%
Trabaja en contacto con los turistas:
Si 61,4% 52,5% 68,2%
No 38,6% 47,5% 30,8%
Ingresos netos familiares mensuales:
Menos de $ 30.000 23,6% 20,9% 15,9%
De $30.001 a 50.000 31,7% 30,4% 36,4%
De $ 50.001 a 100.000 28,5% 33,0% 29,0%
Mas de 100.000 16,3% 15,7% 18,7%
Efecto de una crisis en los ingresos familiares:
Bajarian mucho 25,2% 19,5% 37,0%
Bajarian 36,6% 36,4% 40,7%
No cambiarian 38,2% 44,1% 22,3%

Fuente: elaboracion propia a partir de la revision de literatura.

El grupo de los Proteccionistas (33,6%) se ambiente, siendo los que poseen mayor grado de
caracteriza por su gran preocupacion por el medio ecocentrismo (GEc = 4,07), y el grado de acuerdo mas
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elevado con los costes generales (CGe = 3,25). Son
criticos pero no muestran una oposicion clara al sector.
Reconocen los beneficios econdmicos (BEc = 4,22), ya
gue son muy perceptibles, y por tanto tienen una
postura general favorable al sector (VGT = 3,75), pero
son las valoraciones mas bajas de la muestra. Muestran
posturas de indiferencia con la posibilidad de aumentar
la llegada de turistas (ANT = 3,00) y de ligero
desacuerdo con los beneficios generales (BGe = 2,80).
Este grupo se caracteriza por las valoraciones mas bajas
de los impactos positivos, no existiendo acuerdo con
los beneficios generales y con la posibilidad de
aumentar la llegada de turistas, y posee los grados de
acuerdo mas elevados con los costes percibidos y con
la preocupacion por el medioambiente. Los valores de
los diversos indices utilizados hacen suponer gue la
valoracion general positiva que tienen los miembros de
este grupo se debe casi en su totalidad a los beneficios
econdmicos generados por el turismo: empleo,
inversion en la region y oportunidades empresariales.

En cuanto al perfil demogréfico, este grupo se
caracteriza por una mayor presencia de mujeres y un
mayor porcentaje de personas pertenecientes a
alguna asociacion (9,2%). Es el grupo con mas personas
nacidas en la region (45,0%) y que consideran que
llevan toda la vida viviendo en Punta del Este o
Maldonado (52,9%). Ello implica que el 68,8% de este
grupo se considere de Punta del Este o Maldonado.
Este grupo se caracteriza por una menor presencia de
altos ejecutivos (1,7%) y empresarios (8,3%) y una
mayor presencia de mandos intermedios (10,8%),
amas de casa (10,8%), estudiantes (16,7%) y personas
retiradas o jubiladas (10,8%). Es el grupo con menos
contacto con los turistas y solo el 52,5% de sus
integrantes trabajan en el sector turistico. Las
puntuaciones de este grupo son menos favorables al
desarrollo del sector que el resto de la muestra
posiblemente por estar compuesto por residentes con
menos contacto con los turistas, como las amas de
casa, los estudiantes (el 47,5% de los estudiantes
encuestados se concentran en este grupo) o los
jubilados, y menor dependencia econdmica del
turismo, ya que el 44,1% de la muestra considera que
sus ingresos familiares no cambiarian si se produjera
una crisis en el sector.

El grupo de los Partidarios con Opinién Matizada
(30,0%) posee un elevado contacto con el sector
turistico que se traduce en elevados grados de acuerdo
con todos los indicadores planteados. Poseen los
grados de acuerdo mas elevados tanto con los
beneficios econdmicos (BEc = 4,62) como con los

beneficios generales (BGe = 4,22). Ello conlleva que
también posean la valoracion general del turismo mas
alta de los tres grupos (VGT =4,41) y el mayor grado de
apoyo a un aumento del nimero de turistas que llegan
al destino (ANT = 4,20). Los elevados grados de
acuerdo con los impactos positivos y el desarrollo del
sector se ve complementado por una postura que no
muestra ni acuerdo ni desacuerdo con los costes (CGe
= 3,06) y un nivel de preocupacion por los impactos
medioambientales cercano al de los proteccionistas
(GEc=3,70). El resultado es un grupo caracterizado por
el mas elevado grado de acuerdo con los elementos
positivos del turismo y con el desarrollo del mismo,
completado con una percepcién de los impactos
negativos similar a la del grupo de los proteccionistas.
Es un grupo gue algunos denominarian racionales por
ser ampliamente conscientes de lo bueno y malo del
turismo, pero esta denominacion implicarfa considerar
al resto de los residentes poco racionales por sus
valoraciones del sector, cuando en realidad las diversas
valoraciones de los residentes se deben a distintas
situaciones personales.

En cuanto al perfil demogriéfico, los Partidarios
con Opinién Matizada son el grupo con mayor nivel de
estudios formales: el 495% posee estudios
universitarios, el 48,6% estudios secundarios y solo el
1,9% estudios primarios. El 68,0% de sus integrantes se
consideran de Punta del Este o Maldonado. En cuanto
a la ocupacion principal: el 65,1% del total de los altos
gjecutivos entrevistados pertenecen a este grupo; el
41,7% de los empresarios se ubican en este grupo, y es
el grupo con menos amas de casa, estudiantes y
jubilados. El 68,2% de los integrantes de este grupo
trabajan en el sector turistico. Es el grupo con mayor
nivel de ingresos, siendo el grupo con mas individuos
en el grupo de méas de S 100.000 (18,7%) y con menos
individuos en el de menos de $ 30.000 (15,9%). A su
vez, este grupo es el que considera que se veria mas
afectado en caso de un fuerte retroceso de la actividad
turistica: el 77,7% declara que sus ingresos bajarian
(40,7%) o bajarian mucho (37,0%) y sélo el 22,3%
considera gue sus ingresos no cambiarian en caso de
crisis en el sector. El perfil demografico muestra que es
el grupo con mayor nivel de estudios, con mas
gjecutivos y empresarios, con mas contacto con el
sector turistico y con mayor renta media, la cual esta
vinculada de forma muy fuerte al turismo.

Aungue no hay diferencias muy grandes entre los
tres grupos, parecen abundar en el grupo de los
Partidarios Entusiastas las personas llegadas desde
fuera del destino para trabajar y vivir en la regién, que
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trabajan en contacto con los turistas pero en
ocupaciones que les aportan rentas menores a la
media. En el grupo de los Proteccionistas destaca la
presencia de personas originarias del lugar y con
ocupaciones no vinculadas directamente al turismo.
Los Partidarios con Opinion Matizada destacan por la
mayor presencia de empresarios y ejecutivos
vinculados al turismo, con rentas superiores a la media.

5 DISCUSSION Y CONCLUSIONES

La valoracion global que realizan los residentes de
Punta del Este y Maldonado encuestados en esta
investigacion es positiva. Muestran elevados grados de
acuerdo tanto con los beneficios econdmicos como en
la valoracién general (medias superiores a 4). También
hay acuerdo con los beneficios generales y con
aumentar la llegada de turistas (medias superiores a
3,5). En cuanto a los impactos adversos, hay un ligero
acuerdo con los de tipo medioambiental pero no con
los socioculturales. Posiblemente, la falta de acuerdo
con los socioculturales se deba a que el principal
destino emisor de turistas hacia Punta del Este es

Argentina, un pais con minimas diferencias sociales y
culturales con Uruguay. Esta situacion es muy distinta
de lo que ocurre en regiones como Europa o Asia, en
donde existen importantes diferencias culturales
(idioma, tradiciones, gastronomia, etc) entre los
distintos paises e incluso entre regiones de un mismo
pais. Al no existir diferencias culturales significativas
entre la poblacion residente, los inmigrantes y los
turistas, no se perciben cambios sociales tan
importantes por efecto del desarrollo turistico. Por
tanto, en el caso de Punta del Este, de los tres
principales elementos que pueden generar oposicion
al sector (masificacion, pérdida de culturay tradiciones,
y deterioro del entorno) uno quedaria neutralizado en
gran parte gracias a las caracteristicas del turismo
desarrollado. El hecho de que existan importantes
apoyos a seguir aumentando el volumen de turistas
indica que aun no es importante la sensacién de
masificacion del destino o de lo contrario no existirian
dichos apoyos. En cuanto al tercer problema, el
entorno medioambiental, entre parte de la poblacion
hay la percepcion de que ha sufrido impactos
negativos, siendo el elemento que puede generar
actitudes adversas a mas corto plazo.

Figura 1. Perfil de los grupos generados.

====Partidarios Entusiastas

Valoracion General
Turismo (VGT)

Turistas (ANT) (BEc)

====Proteccionistas

Aumentar Namere  Beneficios Economicos Beneficios Generales

Partidarios con Opinion Matizada

4,07

3,70

2,16

Grado Ecocentrismo
(GE¢)

Costes Generales
(CGe)

(BGe)

Fuente: elaboracion propia a partir de la revision de literatura.

En el andlisis cluster se han obtenido tres grupos
(Figura 1): los Partidarios Entusiastas reconocen los

elementos positivos del turismo pero no los
negativos; los Proteccionistas reconocen los impactos
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negativos y los beneficios econémicos pero no
apoyan un aumento de la llegada de turistas ni la
existencia de mejoras en el entorno urbano y los
servicios publicos; los Partidarios con Opinion
Matizada poseen un elevado reconocimiento tanto
de los impactos positivos como de los negativos.
Ninguno de los tres grupos posee posturas
claramente contrarias al desarrollo turistico, pero
cabe indicar que los Proteccionistas poseen
valoraciones neutras en algunos elementos positivos
y el mayor grado de acuerdo con los elementos
negativos.

Al comparar los resultados con el modelo
tedrico propuesto por Ramaén y Serra (2015) parece
gue los Partidarios Entusiastas de Punta del Este
contienen a los posibles Partidarios Interesados que
pudieran existir y los Proteccionistas serfan un grupo
precritico.

Posiblemente, el hecho de existir pocos
impactos socioculturales negativos en la regién haya
ayudado a que las valoraciones de los Proteccionistas
no sean claramente negativas al turismo. Aun asi,
existe el riesgo de gue en el futuro, si aumentan los
impactos negativos, parte o la totalidad de este grupo
forme un grupo de residentes criticos con el sector e
inicien una oposicién al turismo y los empresarios.

Por tanto, seria recomendable tomar medidas
preventivas para evitar un empeoramiento de las
actitudes de los residentes:

- Concretar los impactos negativos en el entorno natural
mas preocupantes para los residentes y tenerlos en
cuenta en la gestion del destino y la futura planificacion
turistica. La finalidad seria reducir al maximo los
impactos negativos sobre el medioambiente. Acciones
como declarar zonas protegidas, planificar importantes
zonas verdes en las zonas urbanas o politicas de
reciclaje de agua, eficiencia energética y energias
renovables, siempre acordado con los residentes,
pueden resultar acciones importantes en este sentido.

- Concretar, en colaboracion con los residentes, el
maximo de turistas que resultaria asumible por la
poblacion. En especial el maximo de personas
presentes en la regidon en un momento dado. El
objetivo seria evitar puntas de turistas que generen
saturacién del entorno y agobio a residentes y turistas.
Una vez determinada la capacidad maxima, acciones
como limitar las plazas legales y controles para evitar las
plazas ilegales o legales pueden permitir aplicar dicho
limite de capacidad sin recurrir a politicas que impliquen
transmitir la imagen de que los turistas no son
bienvenidos.

- Finalmente, es necesario fomentar una continua
reinversion en mejoras de la oferta turistica para evitar
la obsolescencia y que se deterioren los beneficios
econdmicos que aporta el turismo. Mantenimiento de
las infraestructuras publicas, y reformas vy
modernizaciones de hoteles, restaurantes y locales de
ocio, son las principales acciones en este sentido, junto
a una correcta planificacion de las acciones de
comunicacion.

Cabe indicar que dichas acciones, en el caso de
Punta del Este y dados los resultados del estudio,
tendrian mas una finalidad preventiva que correctiva.
Estas acciones buscarian evitar que se repitieran en
este destino problemas y polémicas que se dan en
otros destinos como en el caso de Baleares (Espafia).
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CIUDADES AMURALLADAS DEL SIGLO XXI: PRODUCCION DEL ESPACIO Y COLONIALIDAD
EN EL TURISMO DE PLAYA INTRAMUROS EN GUANACASTE, COSTA RICA

Esteban Barboza Nunez

Resumen: El articulo propone la existencia de una relacién entre el discurso colonial, la matriz colonial de poder, y la concepcién y desarrollo
espacial en el turismo, especificamente el de sol y playa, en la provincia de Guanacaste, Costa Rica. Se argumenta que la produccion del espacio
turistico, especificamente a partir del desarrollo inmobiliario que se dio en la regidn a finales del siglo XXy principios del XX|, tiene paralelismos
palpables con la produccion de la ciudad y los espacios coloniales, tanto a partir de la colonizacion espaiiola en América, como la de otras potencias
europeas en continentes como Asia y Africa. Se estipula que el espacio se produce a partir de su conceptualizacion y su representacion, tanto en
leyes y edictos, como en literatura de viajes, y se compara los modos en que el discurso colonial produjo el espacio con la manera en que el espacio
en Guanacaste ha sido ideado y utilizado en la era del turismo. Al mismo tiempo, se sefialan los desplazamientos y las exclusiones de poblaciones
locales que este tipo de produccion espacial ha generado en la provincia, y la importancia de las representaciones a la hora de tratar de generar

una industria turistica mas incluyente y armoniosa.

Palabras claves: Colonialidad. Produccién del espacio. Turismo. Costa Rica.

WALLED CITIES OF THE XXI CENTURY: SPACE
PRODUCTION AND COLONIALITY IN THE BEACH
TOURISM IN GUANACASTE, COSTARICA

Abstract: The article proposes the existence of a relationship
among colonial discourse, colonial matrix of power, and the
conception and development of space in tourism, specifically, the
one related to sun and beach, in the province of Guanacaste, Costa
Rica. The paper argues that there are parallelisms between the
production of touristic space at the end of the 20th and the
beginning of the 21st century in Guanacaste, and the way space was
produced in colonial contexts, both in Spanish colonialism in the
Americas, as in that of other colonial powers in continents such as
Asia and Africa. The study sustains the idea that space is produced
through the way it is conceptualized and represented, and sustains
that the representation and conceptualization of space in
Guanacaste is similar to the way it has been represented and
produced in colonial discourse. Also, the article points out some of
the consequences of such ways of producing space, such as social
exclusion and deterritorialization of native communities, as well as
the importance of stressing the way objects are represented in
order to generate more inclusive ways of tourism development.

Keywords: Coloniality. Space production. Tourism. Costa Rica.

CIDADES AMURALHADAS DO SECULO XXI: PRODUCAO
DO ESPACO E COLONIALIDADE NO TURISMO DE PRAIA
INTRAMUROS EM GUANACASTE, COSTA RICA

Resumo: O artigo propde a existéncia de relagdo entre o discurso
colonial, a matriz de poder colonial e a concepcdo de
desenvolvimento do espago no turismo, especificamente aquele
relacionado ao turismo de sole praia, na provincia de Guanacaste,
Costa Rica. Argumenta-se que ha uma existéncia de paralelismos
entre a produgdo do espaco turistico, no final do século XX e inicio do
século XXI em Guanacaste, e 0 modo como o espaco foi produzido no
contexto colonial, em ambos os casos do colonialismo nas Américas,
assim como naqueles do poder colonial exercido na Asia e na Africa.
O estudo sustenta a ideia de que o espago produzido, através do
modo como é representado e conceitualizado, em Guanacaste, é
similar ao modo como ele tem sido representando e produzido no
discurso colonial. Também, sdo apontadas no artigo algumas das
consequéncias deste modo de producdo do espaco, tais como a
exclusdo social e a desterritorializacdo de comunidades nativas, assim
como a importancia das representacdes em ordem de se gerar
modos de desenvolvimento turistico mais inclusivos.

Palavras-chave: Colonialidade. Producgo do espaco. Turismo. Costa Rica.
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CIUDADES AMURALLADAS DEL SIGLO XXI: PRODUCCION DEL ESPACIO Y COLONIALIDAD EN EL TURISMO DE PLAYA INTRAMUROS EN
GUANACASTE, COSTA RICA
Esteban Barboza Nufiez

1 INTRODUCCION

Pensar en ordenamientos territoriales que se
asemejan a la produccion del espacio de las épocas
coloniales en un contexto postcolonial puede sonar un
tanto audaz en un contexto contemporaneo. Ya
llevamos varias décadas desde que Francis Fukuyama
acufiara la célebre y controversial frase “el fin de la
historia,” a finales del siglo XX. En un mundo
postmoderno en el que la modernidad, de la que surge
la colonizacién europea de territorios de ultramar,
supuestamente ha quedado atrds, pareciera que tanto
politica como culturalmente nos regimos por otros
patrones. Sin embargo, asi como la idea de Fukuyama,
gue implica gue las luchas ideoldgicas han terminado y
gue el futuro es de las democracias liberales, ha sido
cuestionada por pensadores de la talla de Jacques
Derrida, para quien Fukuyama mas bien hace una
apologia del pensamiento hegemdnico occidental
(HUGHES, 2012, p. 75), podriamos también suponer
gue aun nos asolan los resabios de la modernidad y
uno de sus derivados, la colonialidad.

Por lo tanto, aun en un contexto como el que
aparece en el horizonte de las primeras décadas del
siglo XXI, es plausible argumentar que la produccion del
espacio  turistico en  Guanacaste, provincia
noroccidental de Costa Rica, visto como una
produccion social, se da segun el ordenamiento que
plantea el concepto de colonialidad, de Walter
Mignolo. Es decir, el orden, el poder, la enunciacién
lingliistica, y la divisién sistematica entre el centro y la
periferia que tipifica y estipula tan concretamente el
discurso colonial y la colonialidad, siguen teniendo, a
comienzos del siglo XXI, una importante funcion a la
hora de producir las relaciones entre centroy periferia,
y gue en el escenario turistico y social de Guanacaste,
genera un orden intramuros visible y palpable, y una
extension territorial extramuros en la que viven
aquellos relegados a la periferia a través de la
produccion del espacio turistico.

A partir de ejercicios de observacién surgen las
primeras sospechas acerca del posible papel de la
colonialidad en la produccién del espacio en la region.
Llama poderosamente la atencion, al hacer un trabajo
de andlisis conforme se avanza hacia los polos turisticos
de Guanacaste, lo contrastante de sus paisajes, no
solamente los naturales, sino, y mas especificamente,
aquellos en los que la huella humana ha influido
enormemente a la luz del desarrollo turistico. Al
adentrarse en la provincia a través de la carretera
Interamericana norte, viniendo del Valle Central, la

zona donde se encuentran las ciudades mas populosas
del pais, se observan grandes fincas ganaderas y
agricolas, algunas en uso, otras con poca o nula
inversion de capital, y que denotan que tuvieron un
pasado mejor. Se divisan las tipicas casas de orillas de
caminos, parecidas en cuanto a arquitectura y nivel
social a cualquier otro paisaje rural de carretera de
América Latina: casas modestas que parecen haberse
infiltrado entre las partes menos codiciadas de los
grandes latifundios y la carretera, ala que a menudo se
acercan demasiado, generalmente formando caserios
que giran en torno a la via que pasa.

Las imdgenes son elocuentes por si mismas,
denotan la ruralidad tipica de América Latina, ese
gran continente centralista, demasiado vasto para
gue los conquistadores pudieran abarcarlo todo,
administrativamente hablando. Un continente con
territorios percibidos como “inabarcables... como una
amenaza fantasmatica al orden conseguido. .. con una
ciudad que se convirtié en garantia de que la ocupacion
del territorio se realizara bajo normas estrictamente
emanadas para tal fin” (TIEFFEMBERG, 2003, p. 40), y
con una ruralidad periférica a la que el orden parece
resistirse a llegar, auin en pleno siglo XXI.

Esto parece indicar ese paisaje de carreteras,
caserios aledafios, y grandes espacios cultivables. Esun
paisaje en apariencia acorde con una provincia con un
indice de desarrollo humano bastante por debajo del
promedio nacional —36% de hogares pobres ante un
22% del promedio pais (Encuesta Nacional de Hogares,
2014) —, en parte como consecuencia del centralismo
del Estado de Costa Rica, que al igual que muchos otros
paises latinoamericanos no se diferencia, en ese
sentido, del sistema colonial espafiol, que segiin aduce
la misma Tieffemberg, “organizd sus ciudades
alrededor del orden, y los espacios rurales alrededor
del caos, aunque con elementos que se oponen, se
asimilan o se intersectan” (TIEFFEMBERG, 2003, p. 40).

Al atravesar estos paisajes y acercarnos a los
polos turisticos, desarrollados a partir de un fuerte
impulso gubernamental, con la aprobacién de la Ley
6370, de 1979, (PICON, 2006, p. 39), la ruralidad de la
carretera, los pueblos y las gasolineras a la vera del
camino, y los restaurantes y hoteles de paso
desaparecen subitamente, casi como si se cruzara una
frontera o una muralla invisible. De pronto, siguiendo
hacia el suroeste de Liberia, la cabecera de provincia,
nos encontramos con un aeropuerto internacional,
con su hotel Hilton al frente para el viajero ejecutivo, y
con centros comerciales y logisticos en las cercanias,
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con un objetivo claro de atraer inversionistas y clientes
extranjeros. Nos topamos con una sustitucion de
rétulos en espafiol por rétulos en inglés, dirigidos a un
publico muy especifico, mas que a quien pueda
entender lo que dicen, y que anuncian ventas de lotes
y fincas frente al mar, condominios como segundas
residencias, estadias de ensuefio en hoteles cinco
estrellas todo incluido, servicios varios para el turista de
soly playa, alta gastronomia, y otros tipos de productos
gue hacen ver que definitivamente algo ha cambiado
drasticamente.

Al finalmente desviarnos de la carretera principal
gue cruza la provincia desde Liberia, al norte, hasta la
Peninsula de Nicoya al sur, y adentrarnos en los polos
turisticos ideados en 1979 a partir de la aprobacién de
la Ley 6370 que declara de utilidad publica el Proyecto
turistico de Papagayo, y desarrollados a partir de la
década de los noventa del siglo XX, definitiva y
subitamente nos encontramos en un lugar que nada
tiene que ver con el paisaje que se habia encontrado
anteriormente.

Los caserios desaparecen, la ruralidad y las casas
modestas dan paso a centros comerciales en donde es
menos probable encontrar una leyenda en espafiol.
Los condominios amurallados del turismo residencial,
con sus alamedas adoquinadas, sus guardas subiendo
y bajando agujas para el paso del residente extranjero,
y suUs piscinas y sus zonas perennemente verdes — en
una regidén donde escasea el agua — eclipsan por
completo toda obra arquitectdnicay modos de vida de
comunidades circundantes. Los restaurantes ofrecen
menUs en inglés, y muchos de ellos solo tienen precios
en ddlares, bastante inflados silos comparamos con los
costos promedio del resto de la regién. Lo mismo
sucede con las tiendas de recuerdos o cualquier otro
negocio que tenga como meta al publico extranjero.

las torres de apartamentos de turismo
residencial o de hoteles cinco estrellas dominan el
horizonte en localidades como Flamingo, Tamarindo,
Conchal o el Golfo de Papagayo, balnearios ya de fama
internacional, y que concentraron hasta el 2007 el
indice de inversion inmobiliaria extranjera mas alto del
pais, un 29% del total (CANADA, 2011, p. 172).

Las canchas de golf o los espacios que recrean
artificialmente para el turista la afieja hacienda
ganadera, anterior al advenimiento del turismo,
constituyen el punto alto de las zonas verdes, sin que
haya entre kildmetros y kildmetros de recorrido, rastro
de un paisaje que remita a lo que observdbamos antes
de adentrarnos en estos balnearios.

Es como sien esos lugares literalmente hubieran
trasplantado a los pobladores locales y a sus casas,
gue alguna vez constituyeron pueblos pesqueros. O
bien, perfectamente pareciera que nunca hubieran
existido del todo. Es la otra Guanacaste, la que no
admite asomo de ruralidad o de pobreza, la que de
nuevo se intersecta con la metrépolis, pero ya no es
la metrépolis de la capital, San José, sino de lugares
mas alla, en espacio y tiempo, de los limites
geograficos del pais.

2 TURISMO, ESPACIO Y COLONIALIDAD

Es evidente que estas observaciones nos
conducen a preguntas concretas que, de alguna
manera, nos hacen cuestionar el porqué de tan
bruscos cambiosy el porqué de tan marcada exclusion.

Podriamos buscar respuestas en lugares
bastante visitados, y que han sido ya utilizados por
estudiosos del turismo tanto en Costa Rica como en
otras latitudes. Por citar algunos ejemplos conspicuos,
Molina y Rodriguez (1991, p. 33), ya para inicios de la
década de los noventa, indicaban que el turismo en
América Latina era una manifestacion mas de las
relaciones desiguales entre paises desarrollados y
paises en desarrollo.

Basaban sus conclusiones en la capacidad de
acumular ganancias por parte de los primeros, en
contraste con los segundos, con recursos naturales
pero sin capacidad de explotarlos, situacién que sirvid
de germen para el establecimiento de enclaves
turisticos de inversion extranjera gue generaron
grandes transformaciones espaciales y desigualdades,
como las que existen en Guanacaste, y en otras
regiones con potenciales similares en América Latina.

En el caso puntual costarricense, Marc Edelman
(1998, p. 4), por ejemplo, sefiala el surgimiento de la
industria turistica en la zona como sustitucion de las
actividades de la agricultura y la ganaderia, que datan
desde la época colonial, pero que se encontraban en
crisis ya después de mediados del siglo XX, y explica a
partir de este fendmeno la implantacion del modelo de
enclave turistico, como sustituto de la unidad de
produccion de la hacienda ganadera vy la agricultura.
Una de las caracteristicas de dicha sustitucidn, segln
Edelman, es que el modelo turistico implantado
perpetla el acaparamiento de tierras y recursos en
pocas manos, antes acumulados por la hacienda
ganadera, y que ahora se traslada al turismo de sol y

playa.
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Investigaciones mas recientes, como las de
Morera y Sandoval (2008) o las de Hernandez y Picdn
(2013), apuntan directamente a los conflictos ligados a
este modelo de enclave, el cual, sefialan, ha generado
problemas de ruptura social vy territorial, apropiacion,
usurpacion, ejercicio de poder y dominacién sobre
recursos naturales y territorios, fendmenos que en
parte explican la exclusién. Estos estudiosos
mencionan procesos histdricos, econdmicos y
ambientales trazables no antes del siglo XX, y a pesar de
abordar someramente términos como dependencia
econdmica o acumulacion por desposesion, no
explican tales divisiones territoriales, o tales
desigualdades a partir de matrices mas profundas y
afiejas, como por ejemplo, la colonialidad.

Es posible que estas explicaciones, a pesar de ser
muy valiosas para entender de manera sincronica, y
hasta cierto punto, diacrénica, lo que ha sucedido en
Guanacaste a partir de los década de los noventa del
siglo pasado, no sean lo suficientemente abarcadoras
para entender la matriz de la organizacion territorial que
ha surgido del desarrollo turistico en la provincia, y que
ha generado tantos contrastes y limites tan precisos.

Si en lo gue nos vamos a enfocar es en la
organizacién del espacio, y cdmo este es producido en
el turismo de sol y playa en Guanacaste, entonces, es
imprescindible la contribucion de Henri Lefevbre, para
quien el espacio es un producto social, cuya
comprension requiere romper con la idea altamente
difundida de imaginarlo como una realidad material
existente en si misma.

Para Lefevbre, quien acufia el término
“produccion del espacio”, este esta
fundamentalmente ligado a las realidades sociales, y
nunca debe ser usado como una posicidn
epistemoldgica, ya que no existe por simismo, sino que
es producido (SCHMID, 2008, p. 28). Es producido a
través de la relacién del espacio y el tiempo.

El espacio es simultdneamente, el orden
sincronico de la realidad social, y al mismo tiempo,
denota el orden diacronico, y por lo tanto el proceso
historico de la produccién social (SCHMID, 2008, p. 29).
Es decir, el espacio es parte integral de la practica social,
y tanto este como el tiempo son el resultado de las
precondiciones de las producciones sociales, y no
existen universalmente, sino que deben ser
entendidos en el contexto de cada sociedad especifica.

En el caso de Guanacaste y su espacio producido
a partir del fendmeno turistico, y mas especificamente

del turismo de sol y playa, es evidente que se ha dado
una produccién diacrénica de este a partir de
fendmenos sociales, econdmicos y culturales, y que
han generado desigualdades cuyo analisis es mucho
mas complejo que las visiones esencialistas que a
menudo abundan en su explicacion. La Guanacaste
turistica actual, como espacio social, por lo tanto, es
una creacién, una produccién, y no un ente fisico con
estatus ontoldgico que siempre ha estado alli y que
simplemente se cambia o se manipula, como muchos
podrian creer, y es producido segun el ordenamiento
del mismo como lo plantea el concepto de
colonialidad, o matriz colonial, de Walter Mignolo
(2007, p. 39).

Mignolo, influido por la idea de Anibal Quijano,
quien estipula que “con la conquista de las sociedades
y las culturas que habitaban lo gue hoy es nombrado
como América Latina, comenzo la formacion de un
orden mundial gue culmina, 500 afios después, en un
poder global que articula todo el planeta” (1992, p. 12),
postula el concepto de matriz colonial de poder. Para
el semidlogo argentino, la colonialidad como concepto
se refiere a la légica comun del colonialismo occidental,
gue, asu vez, va dela mano de lamodernidad. Es decir,
para Mignolo “la colonialidad es constitutiva de la
modernidad: sin colonialidad no hay modernidad”
(2007, p. 39). Ambas se han nutrido simbidticamente
y han tejido las relaciones y las nociones de realidad
entre centros colonialistas y su periferias a través de los
ultimos cinco siglos.

Siguiendo esta logica de pensamiento,
podriamos decir que es posible abarcar el estudio de
fendmenos en apariencia recientes, como por ejemplo
la urbanizacién de los polos turisticos en Guanacaste a
finales del siglo XX y la produccién del espacio bajo el
razonamiento urbanistico que indica el turismo
residencial y de sol y playa, a la luz del concepto de
colonialidad vy sus efectos discursivos, que moldea los
objetos que narra y describe, segin los intereses
hegemdnicos prevalentes.

Esto nos permite comprender mas tiempo, en
cuestiones analiticas, que el periodo establecido
puramente entre los antecedentes, como la
aprobacion de la ley 6370, de 1979, hasta el desarrollo
inmobiliario de finales del siglo XXy principios del siglo
XXI; nos permite ir mas alld de explicaciones
meramente politicas 0 econdmicas contemporaneas,
o las que derivan en terminologias como la
acumulacion por desposesion, o en las teorfas de la
dependencia, utilizadas en andlisis anteriores.
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2.1 La Concepcion del Espacio en el Discurso
Colonial y el Desarrollo de la Ciudad Colonial

Michel Foucault establece que un discurso, mas
gue lo que dice acerca de algo, o de un fenémeno
especifico, es importante en cuanto al efecto que
genera en un determinado contexto, y en cuanto a las
reglas que rigen su conformacion y difusion: en vez de
gradualmente reducir el fluctuante significado de la
palabra discurso, es conveniente expandir su
significado: en ocasiones abarcando el dominio general
de todas las afirmaciones, en ocasiones como un grupo
individualizable de afirmaciones, y en ocasiones como
una practica regulada que abarca un nudmero de
afirmaciones (1994, p. 80).

En el caso del ordenamiento territorial basado en
el discurso colonial, es importante entonces ahondar
en las afirmaciones acerca del territorio narrado vy
ordenado por los conquistadores y colonizadores
europeos a partir del comienzo de la modernidad. Por
otra parte, es fundamental fijarse en los efectos de
tales afirmaciones, para llegar, entonces, a determinar
los modos en que el espacio es producido, no solo por
el narrador de literatura de viajes colonial, sino que en
la conformacién del espacio mismo, a la hora de
ordenar, construir y urbanizar.

En cuanto al andlisis de la narrativa colonial, es
fundamental echarle un vistazo a las contribuciones de
Mary Louise Pratt, en su ya cldsico Imperial Eyes: Travel
Writing and Transculturation, en el que repasa los
modos en los cuales el espacio colonial es
representado y narrado por exploradores vy
conquistadores europeos a partir de la conquista de
territorios en América o Africa. Para Pratt existen tres
modos de narrar el espacio, cuyo efecto principal es el
de crear valor cuantitativo y cualitativo por parte del
narrador, con efectos en quien lee.

Se empieza por estetizar el paisaje, por describirlo
ordenadamente, buscando simetrias y oposiciones
binarias en donde el placer estético le dé significado y
valor. El segundo modo tiene que ver con la busqueda
de densidad y de significado del territorio que se narra.
Se presenta el espacio como extremadamente rico en
esencia material y semantica, usandose gran cantidad
de adjetivos y pocos sustantivos sin modificar. Los
adjetivos a menudo vinculan los sustantivos a la cultura
de quien narra, por lo tanto, la descripcion pasa por un
filtro referencial desde la perspectiva cultural del
narrador, y que irremediablemente construye el
espacio estrictamente bajo su vision de mundo.
Finalmente, Pratt indica que se predica una relacién de

autoridad, dominacion y superioridad de parte de
quien mira sobre lo que describe. El narrador juzga,
valoray produce el espacio paralos demas. Lo que éste
ve es lo que existe, y su perspectiva es la Unica que
cuenta a la hora de describir el paisaje. Es decir, el
espacio esta ordenado con referencia a su punto de
vistay es estatico (PRATT, 1992, p. 204).

La misma autora también sefiala mecanismos
como el énfasis en la falta de civilizacion de los pueblos
explorados y narrados versus el supuesto progreso
europeo, encarnado en quien narra; ademas de la
extraccion de los nativos del paisaje a conquistar, y su
alejamiento de la economig, la historia y la cultura,
como parte de las estrategias utilizadas para
representar el espacio (PRATT, 1992, p. 51).

Estos mecanismos hacen mas facil la insercion del
narrador en el espacio producido a través de su
descripcién, pero sobre todo la insercidn de procesos
de conquista, ocupacion y ordenamiento territorial
bajo el nombre de procesos civilizatorios y puesta en
practica de proyectos para hacer Util el territorio
descrito por parte de los poderes hegemdnicos que se
imponen desde afuera. En otras palabras, tanto las
técnicas  retdricas  de  descripcion  como  las
caracteristicas asignadas a los lugares explorados y los
pueblos que alli viven, sirven de justificacion ideoldgica
para su ocupaciony sometimiento segun la produccion
del espacio en el discurso colonial.

Esta visualizacién, narracién y representacion del
espacio, consecuentemente, se relaciona también con
la ejecucidn de una serie de estrategias a la hora de
planeary construir las ciudades coloniales. La narracién
en torno al orden como remedio para la falta de
civilizacién, las simetrias y los trazos ordenados en
contraste con lo exuberante y lo pristino del paisaje, y
la medicién del mismo en términos cualitativos vy
cuantitativos para uso exclusivo de quien narra, o mas
bien acomodandose a sus expectativas materiales,
significaron un disefio y un ordenamiento especifico de
las ciudades y poblaciones coloniales.

Como apunta Angel Rama en La ciudad letrada,
el surgimiento de las ciudades coloniales fue regido por

una razon ordenadora que se revela en un orden
social jerarquico transpuesto a un orden
distributivo geométrico. No es la sociedad, sino
su forma organizada, la que es traspuesta; y noa
la ciudad, sino a su forma distributiva... No
vincula, pues, sociedad y ciudad, sino sus
respectivas formas, las que son percibidas como
equivalentes, permitiendo que leamos la
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sociedad al leer el plano de una ciudad. Para que
esta conversion fuera posible, era indispensable
gue se transitara a través de un proyecto racional
previo... Al mismo tiempo, tal proyecto exige,
para su concepcidn y ejecucion, un punto de
maxima concentracién del poder que pueda
pensarloy realizarlo (1998, p. 19).

Es decir, la razdn ordenadora que rige la
concepciony el disefio de las ciudades coloniales, y que
va a permitir en su formacién un mayor control que en
el disefio, por ejemplo, que las ciudades medievales
europeas, va a implicar una mayor facilidad vy
premeditacién a la hora de concentrar el poder en las
mismas, y a la hora del establecimiento de jerarquias
devenidas del orden y de la razdn, que se imponen
sobre el espacio previamente “incivilizado.” Al mismo
tiempo, su disefio y distribucién van a arrojar datos
acerca de la conformacién social de las mismas, con
una élite que rige y ordena, y el resto de la poblacién
gue se supedita a los que ocupan las posiciones de
mayor jerarquia.

A través de ese poder y de esa jerarquizacion
establecida se impulsa la conquista de los territorios
gue quedan fuera de la ciudad, ordenada y controlada
por los conquistadores. Segln Rama, estas ciudades
eran

para quedarse y por lo tanto focos de progresiva
colonizacion. Por largo tiempo, sin embargo, no
pudieron ser otra cosa que fuertes, mas
defensivos que ofensivos, recintos amurallados
dentro de los cuales se destilaba el espiritu de la
polis y se ideologizaba sin tasa el superior destino
civilizador que se le habia asignado (1998, p. 27).

Ademads de la demarcacion territorial entre el
espacio racional civilizado y el espacio “vacio”
circundante por conquistar, se establece una
categorizacién que le otorga mayor prestigio y
superioridad a la ciudad racional, que va a estar mas
cerca, ideolégicamente hablando, de la metrdpolis
europea, y por consiguiente, va a marcar una exclusion,
en algunos casos con murallas reales, en otros
imaginadas, entre lo racional y lo incivilizado, lo cadtico
y lo salvaje del paisaje por conquistar. Entre mas
europeizado el espacio, mas civilizado y racional, y a
su vez, tendra una mayor jerarquia con respecto al
resto del territorio, que no calza con los ideales de la
razon civilizatoria.

En el caso de colonizaciones mas tardias que las
gue hicieron los espafioles en América, como el
proceso britanico en la India, por ejemplo, y segin
apunta Amar Farooqui, mas que un disefio ordenado

simétricamente y siguiendo patrones que acentuaran
la razén y el orden en contraste con el caos, lo que se
dio fue la apropiacién de las locaciones mas favorables
por parte de los ingleses, y que a la vez serian
convertidas en el nlcleo y la razén de ser de las
ciudades (1996 p. 2747).

Esto significd una mayor concentracion de
actividades en dreas urbanas, ya que en estas estaba la
infraestructura necesaria, ademas de la mano de obra
requerida. Al mismo tiempo, se incrementaron las
contradicciones al surgir también una tendencia a
otorgarle la menor cantidad de espacio posible a los
pobres, debido no solamente al encarecimiento de la
tierra, sino también a la intencion de no darles
comodidades a estos para asi poder disponer mas
facilmente de su mano de obra sin que tuvieran mucho
margen para negociar mejoramiento alguno de sus
condiciones laborales (FAROOQUI, 1996, p. 2751).

Ya para finales del siglo XIX, e incluso a principios
del XX, en el caso britanico en Africa occidental, se
enfatiza la jerarquizacion y la incrementacién del valor
de la tierra por parte de las autoridades coloniales. Al
construir los ingleses caminos u hospitales, y al haber
mayor circulacion de bienes, servicios y mano de obra,
se cambié enormemente la nocién que los nativos
tenian de latierra, y al incrementarse su valor segun los
intereses financieros, se intensificd el interés de los
locales por vender sus propiedades (LOW, 1996, p.
311). Esto favorecio, ya en un contexto colonial mas
reciente, la apropiacion por desposesion, es decir, el
transito de bienes, en este caso, territorios, de manos
nativas, a inversionistas ingleses, que las pudieran
explotar segun los requerimientos de la unidad de
produccion capitalista imperante en el territorio
colonial.

Ya para esta época se mezcla de manera casi
indistinta el fendmeno colonial con un tipo de
capitalismo mas sistematizado y complejo que el que
emplearon los espafioles para explotar los recursos
mineros y las plantaciones en América durante su
conquista y los primeros tiempos de la colonia.

En el caso de la India, y sobre todo en el caso
africano, después de su reparto entre las potencias
europeas afinales del siglo XIX, lo que se da son enclaves
de explotacion de productos como el caucho, el marfil o
el opio, que encontrarian su equivalente en el
continente americano, en naciones ya independientes,
en productos como el caucho mismo, o el banano. Estos
modos de explotacidn generaron enclaves controlados
por capital extranjero, que ocasionaron efectos
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internos politicos, econdmicos y culturales en una
produccion nacional en manos nacionales y otra en
poder extranjero que enclavizd la produccion nacional
(VIALES, 2006 p. 98). De este modo se genera, en el
ambito espacial, en la produccion del espacio, una
marcada exclusion entre las zonas destinadas a la
poblacién local, generalmente de menor valia, y las
zonas mas exclusivas y con mejores condiciones
estructurales, para uso exclusivo residencial vy
administrativo, del personal extranjero que administra
el enclave.

22 De la Representacion del Espacio y la
Ciudad Letrada al Enclave Turistico: la
urbanizacion de Guanacaste

Al igual que sucede en la narrativa de viajes, y
posteriormente en el disefio de ciudades coloniales,
tanto aquellas desarrolladas por espafioles en
América, como por otras potencias europeas en otras
latitudes, el caso de Guanacaste comienza por la
concepcidn y representacion, y posteriormente pasa
por la ejecucion y el desarrollo inmobiliario.

Existe una correlacion entre el modo en que se
conceptualiza el espacio y el modo en que este es
producido en la provincia. Para que se genere el
enorme contraste paisajistico y la enorme exclusion
gue este enmarca, se requiere de toda una narrativa
gue sustente dicha exclusion.

Aungue la Ley 6370, de 1979, y que estipula la
delimitacion de la Bahia Culebra para uso exclusivo
del turismo, no es abarcadora de toda la provincia, no
deja de ser un claro ejemplo de cdmo el proyecto de
impulsar las zonas turisticas obedece a procesos
ordenados y premeditados, y que buscaron, a través
de leyes y normativas, su ordenamiento y su
aislamiento del resto del territorio nacional, para uso
exclusivo de la industria.

Esa ley estipula, en su Articulo 1, entre otras
cosas, que se declaran “de utilidad publica los bienes
inmuebles, sean fincas completas, porciones,
derechos o intereses patrimoniales legitimos, que por
Su ubicacion sean necesarios para realizar y ejecutar
el proyecto turistico en Bahia Culebra, en jurisdiccion
de la provincia de Guanacaste ubicadas desde Punta
Cabuya al Norte, hasta un kildmetro al Sur de Punta
Ballena” (LEY 6370, Asamblea Legislativa de Costa
Rica, 1979).

Se detallan con pormenores los limites de los
territorios que abarcard el proyecto y se autoriza al

Instituto Costarricense de Turismo, en el Articulo 2, a
adquirir los mismos prescindiendo de tramites de
licitacion, y “si no hubiere acuerdo o si el propietario
no concurriere al llamado del Instituto Costarricense
de Turismo, se dictard de inmediato el Decreto
Ejecutivo de expropiacion”. Por otra parte, el Articulo
8 sefiala que “El Estado financiara inmediatamente y
adecuadamente la compra y acondicionamiento de
terrenos necesarios, su conservacion y la dotacion de
la infraestructura primaria, para ejecutar el proyecto
turistico en Bahia Culebra”.

Es claro que se determina el espacio a utilizar de
forma que al mismo tiempo lo ordenay lo destina a
un uso especifico. La enunciacion de la palabra a
través de la Ley le da al espacio una denominacién
gue anteriormente no posela y que demarcara su
produccion futura de un modo especifico.

Es palpable el proyecto racional previo del que
habla Rama, lo mismo que la concentracién de poder
gue pueda pensarlo y realizarlo, no solo a través de le
expropiaciéon obligatoria, sino que también a través
del uso de los recursos estatales para proveerlo de la
infraestructura necesaria gue lo haga operable, y que
al igual que en casos como los acaecidos en la India 'y
en Africa colonial, van a agregarle plusvalia a ciertos
terrenos que van a ser adquiridos por inversionistas
extranjeros, y van a generar un desplazamiento de
poblaciones locales y una confinacién a territorios
menos apetecibles.

Si bien es cierto, en otras localidades de la
provincia, como Flamingo, Tamarindo o la misma
ciudad de Liberia, el planeamiento no fue tan
ordenado ni tan racional como en el descrito por la
Ley 6370, se dieron procesos bastante similares. Por
ejemplo, se acondiciond la infraestructura, en forma
de mejoramiento y apertura de caminos,
construccién de aeropuertos, entre ellos uno
internacional, por parte del Estado. Las mejoras en
infraestructura y las facilidades de acceso generadas
por la inversién publica le dio plusvalia a los terrenos
gue mejor se amoldaban a los intereses turisticos, lo
gue genero el desplazamiento de residentes locales
gue vendieron, al igual que menciona Low en el caso
africano (LOW, 1996, p. 311), sus propiedades ante el
interés de los inversionistas de hacerse de los
terrenos mas favorables, y que también los relegd a
zonas aledafias de menor valor, como apunta
Farooqui que sucedid en la India britanica.

Es decir, en resumidas cuentas, se notan los
paralelismos entre el apoderamiento de territorios
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por parte de poderes coloniales, y su determinacién y
uso para fines exclusivos turisticos en Guanacaste.

Ademds, con la adquisicion de los mejores
terrenos para el desarrollo de proyectos inmobiliarios
a lo largo de la provincia, también se generaron
impactos en recursos naturales como el agua, que si
bien es cierto no es un recurso turistico en si, es vital
para el desarrollo de grandes proyectos en la

provincia, hasta el punto de coincidir, como apunta la
figura 1, la localizacion de los principales desarrollos
inmobiliarios con los principales mantos acuiferos de
la zona, lo que no ha dejado de generar conflictos
entre los grandes desarrolladores y las poblaciones
aledafias que ven comprometido su acceso a
suficiente agua, y que al mismo tiempo, deja ver un
planeamiento bastante ordenado en cuanto al
establecimiento de los enclaves.

Figura 1 - Principales mantos acuiferos y desarrollos turisticos de Guanacaste.
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En la representacion de tal desarrollo, ya sea el
existente o el que se proyecta, también es notoria la
presencia de la idea de la colonialidad y la produccion
del paisaje segun el discurso colonial.

El espacio que existe en esas representaciones
es exclusivamente el que se imagina segun el tipo de
desarrollo inmobiliario ideado, y que muestra
caracteristicas similares a las que apuntaba Pratt
anteriormente en cuanto a la narracion del espacio en
el discurso colonial.

Las orillas de las carreteras que recorren los
principales centros de atraccién turistica e
inmobiliaria estan repletas de vallas publicitarias que
anuncian condominios, viviendas, lotes y hoteles, y
casi siempre el punto de vista que muestra lo que se
anuncia domina el paisaje expuesto desde lo alto,

denotando autoridad y exclusidon sobre lo que se
mira.

El observador es un vigia, un explorador, un
colonizador recién llegado al paraiso pristino por
ocupar. Los terrenos, los apartamentos y casas, la
mayoria en condominios cercados, se imponen sobre
un paisaje vacio de rastros humanos o poblaciones
locales, que siempre aparecen en segundos o
terceros planos. Los Unicos humanos son los turistas
o los residentes extranjeros que llegan como colonos
y observan a la distancia paisajes de verde
exuberancia, y mas al fondo, casi siempre el mar,
hasta llegar a producir una oposicién binaria entre
estos y el paisaje pristino y vacio.

Las vallas estan, en la mayoria de los casos,
acompafiadas por frases indulgentes dirigidas al
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comprador, como por ejemplo, “the life you deserve”,
“the pleasure you deserve”, “the time you deserve”,
“vour piece of Paradise”, “your new life”, “your
future”, o “it’s time to buy a dream”.

El potencial comprador se conceptualiza como
un explorador colonizador que llega de otro lugar a
emprender una nueva vida llena de indulgencias en
un espacio que promete ser un paraiso y cuya funcién
es estar al servicio del inversionista porque este lo
merece.

De ahi las frases complacientes que dotan al
paisaje de exuberancia y rigueza semantica
exclusivamente destinada a satisfacer las expectativas
del posible inversionista.

El posible comprador se merece una porcién del
Paraiso, puede comprar un suefio, y puede
agenciarse un futuro o una nueva vida, como
comprador-colono, en un lugar pristino y edénico,
amurallado del resto de las realidades de la regién,
segln anuncia la publicidad, y en donde todo es
indulgencia y placer.

El ordenamiento, el modo en que se
acondicionan los espacios para su uso exclusivo en la
industria turistica, y el modo en que, a través de la
expropiaciony luego la especulacion, se desplaza a los
habitantes locales a otros sitios menos codiciados
desemboca en una produccién del espacio, usando el
término de Lefevbre, con tintes de enclave colonial.

Figura 2 - Las frases indulgentes y que dotan al espacio de riqueza semdntica dominan las leyendas de las ilustraciones.
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Fuente: archivo personal, fotografia Esteban Barboza.

Ya el espacio, se demuestra, no es una realidad
material por si misma, sino que estd ligado a las
realidades sociales de la provincia. Esta produccién va
a evidenciar la fuerte interaccion del binomio
modernidad/colonialidad, del que habla Quijano, y la
derivacion, o al menos interaccion permanente entre
el capitalismo, el enclave y el colonialismo, aunque
muchas veces se quiera sacar a este Ultimo elemento
simplemente por considerar que los fendmenos
descolonizadores lo dejaron atras.

Sin embargo, la realidad no es asi, ya que, como
se puede ver, en el caso de Guanacaste, el orden
diacrénico y los procesos histéricos que producen el
espacio turistico guardan una estrecha relacion con el
colonialismo explicito, ademas del concepto de
colonialidad, imbricado en la matriz colonial de poder.

Luxury Living. . without the Luxury Price Tag,

Welcome to the Club,

Esa concepcién del espacio genera una
produccion del mismo en el que la exclusion marca la
pauta. La delimitacién a través de la Ley, y la
concepcion del espacio por parte de los inversionistas
y los desarrolladores deja ver una palpable ejecucién
de obras que arrojan un resultado no muy lejano al
modo en que son ideadas e imaginadas. Los
recorridos por los polos turisticos evidencian cuan
demarcada estd la exclusion. En el caso de Bahia
Culebra, y cuyo nombre actual es Polo Turistico
Papagayo, a partir de la expropiacion que indica la Ley
de 1979, desaparece todo rastro de actividad local, y
en su lugar se yerguen hoteles cinco estrellas a cuyas
playas solamente se puede acceder escoltados por
los guardas de seguridad que dejan ver que se esta
cruzando una frontera de exclusividad que se aparta
de las realidades circundantes.
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Figura 3: Imdgenes desde perspectivas altas que denotan autoridad y dominan el paisaje deshabitado.
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Fuente: archivo personal, fotografia Esteban Barboza?.

En el caso de lugares como Playa Panama,
Playa Hermosa, El Coco, Flamingo o Tamarindo, a
pesar de no existir esa linea divisoria extrema vy a
pesar de que existe un acceso mas libre a las playas,
el paisaje es dominado por ostentosos residenciales
cuyo eslogan mds comun, uno a uno es el de “gated
community,” y que definitivamente dejan claro la
intencién de producir un espacio exclusivo y aparte.

La simetria y el orden parecen imponerse en
las colinas circundantes que bordean la costa. De
entre lo verde de las mismas emergen los edificios
de apartamentos, los condominios cercados y los
hoteles haciendo el espacio Util, desarrollandolo y
civilizdndolo. Una vez que el desarrollo estd
completo, la razén de ser del espacio va a ser la de

Info: 2672-0173

"] www.hermosaheightscostarica.com

albergar las edificaciones, mientras que todo lo que
no concuerde con ese plan civilizador simplemente
no tiene lugar. Tal concepcion, tal orden vy tal
ejecucion es lo que facilitan la exclusion y la
relegaciéon de las poblaciones locales a otros
espacios, menos apetecidos, y lo que hace que, al
adentrarse en los desarrollos inmobiliarios, o al
menos al circular por las calles que los recorren, se
tenga esa sensacion de haber salido subitamente de
las realidades rurales de la provincia, con su
arquitectura y devenir cotidiano, con sus modos de
vida y sus unidades de produccién, y de repente
emerger en un lugar que, al igual que apunta Rama,
remite a un ideal metropolitano, en este caso, de
turismo residencial y turismo de sol y playa.

1 Las lustraciones de arriba muestran imagenes tomadas desde puntos altos, denotando autoridad y que dominan el paisaje, deshabitado,
abarcado por la mirada, y acompafiado de leyendas con calificativos que le otorgan valor semantico al espacio, representandolo como de uso

exclusivo del inversionista-conquistador que lo puede adquirir para si.
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Figura 4: Condominios que producen un espacio que denotan exclusidn y ocupacion estratégica del espacio.

Fuente: archivo personal, fotografia Esteban Barboza.

Los condominios cercados producen un espacio
gue denota exclusién con respecto a otros territorios.
Por otra parte, las fotos inferiores denotan el orden, la
simetria y la ocupacién exclusiva y estratégica de las
zonas mMas aptas para construcciones hoteleras y de
turismo residencial. Se ha ordenado el territorio.

3 CONCLUSIONES

El capitalismo es uno de los factores
determinantes que acompafian el nacimiento y la
imposicion de la modernidad como elemento
determinante de las relaciones y las formas de vida en
Europay los territorios bajo su control desde hace unos
cinco siglos. A través de un andlisis de la producciény
la distribucion de la riqueza, el uso de los recursos
naturales, y la acumulacion por desposesion en
Guanacaste, es posible llegar a conclusiones bastante
valiosas acerca de la naturaleza de algunos aspectos del
turismo de sol y playa, el turismo residencial, y el
modelo de enclave que se generan en la region.

Sin embargo, al agregarle el aspecto de la
colonialidad, v al reconocer este aspecto como otro

O LA AT U vy

factor inherente de la moderidad, resulta
imprescindible ir mas alld de los analisis economicistas
si queremos entrarle de lleno al estudio de las matrices
profundas que ordenan, civilizan y distribuyen los
territorios, sus pobladores y sus riguezas, ain bien
entrado el siglo XXI.

Como apunta Edward Said, no puede haber un
sistema de representacién en el cual los hechos hablen
por si mismos sin toda una narrativa socialmente
aceptable que los absorba, los sustente y los distribuya
(1982, p. 252). Y es esa narrativa, aceptada y dada por
sentada por la mayoria, la que oscurece la posibilidad
de cuestionarnos lo gue en la mayoria de las ocasiones
damos por sentado, o que nos lleva a buscar
respuestas en lugares comunes, obviando a menudo
factores como el peso de la narraciéon, la
representacion, y sus efectos en la produccion del
espacio, el establecimiento de jerarquias y la
distribucién del bienestary la rigueza.

Al alejarnos del esencialismo, y al ir mas alla de
enfoques sincrénicos o descriptivos, podemos apreciar
de un modo mas claro el peso del pensamientoy de las
ideas, y los efectos de un discurso en nuestra
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percepcién de la realidad, y en la ejecucion de ciertas
practicas a menudo disfrazadas bajo etiquetas como
progreso, desarrollo o civilizacion. Es asi como
podemos llegar a la conclusién de que, efectivamente,
el espacio en Guanacaste sigue siendo producido, aun
en la era del turismo, bajo esquemas implantados en la
profundidad de la matriz colonial de poder. Si no
somos capaces de cuestionarnos esa matriz y sus
efectos, el cuestionamiento de esos esquemas de
representacion, y esas narrativas socialmente
aceptables de las que nos habla Said va a ser
totalmente imposible salirse de la matriz, y por lo tanto
no podremos esperar mayores cambios.

Recordemos que los conceptos de
descolonizacién y decolonialidad implican una
diferencia fundamental. El primero es meramente
politico, el segundo es mental. Ya en el siglo XIX José
Marti advertia en “Nuestra América” gue la colonia no
podia seguir viviendo en las republicas americanas, y
argumentaba que “el problema de la independencia
no [es] el cambio de forma, sino el cambio de espiritu.
Con los oprimidos [hay] que hacer causa comun, para
afianzar el sistema opuesto a los intereses y habitos de
mando de los opresores (1976, p. 361).

Por lo tanto, hasta no entender la urgencia de ese
cambio de forma, no podremos superar esa narrativa
socialmente aceptable, de la que habla Said, y que hace
ver al discurso colonial y a su modo de recrear,
representar y distribuir sujetos como una realidad
social, que convierte sujetos en un otro y en objetos
totalmente visible, a través de una narrativa en la cual
la produccion vy la circulacién de sujetos y simbolos
convergen en una totalidad reconocible y reformada,
empleando un sistema de representacion y un
régimen de la verdad estructuralmente similar al
realismo (BHABHA 1994, p. 101).

El modo de representacién, distribucién y
produccion de espacios en el turismo de sol y playa tal
y como se da en Guanacaste genera una unidad de
produccidon que, como se vio anteriormente, no
escapa de serios cuestionamientos econdmicos,
ambientales, y sociales. Por lo tanto, existe también la
necesidad de replantear algunas practicas turisticas de
la region, y entender que el turismo v lo que sucede a
su alrededor no escapa de matices diversos, y que
otros tipos de turismo, mas incluyentes, en los que el
espacio y las poblaciones locales se vean involucradas y
no excluidas, deben impulsarse también.

Estas practicas deben tomar en cuenta la
importancia del poder de la enunciacién, la narraciony

la representacion. Deben dejar de lado la doble
conciencia, de la que habla W.E.B. Du Bois, y que nos
remite a vernos a nosotros mismos a través de los ojos
de otros (1992, p. 199). La narracién debe ser propia, y
la produccion vy la distribucién del espacio no deben
seguir reproduciendo patrones que politicamente han
sido ya superados, pero cuyos mecanismos de
articulacion y justificacion ideoldgica son persistentes.
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DIRETRIZES PARA AUTORES
1. PROCESSO GERAL

RLAT usa o Double-blind peer review que é a omissdo das
identidades de autores e revisores no parecer de originais. Deste
modo os autores devem seguir alguns passos para garantir este
processo:

Submeter apenas um arquivo de texto (editor Microsoft Word
2003 ou versdo mais recente, ou no doc rtf), sem identificacdo,
direta ou indireta, de autoria do manuscrito. Todas as
informagGes pessoais sobre o autor (s) (nomes, afiliacdo
instituicdo, pais, enderego completo, nimero de telefone, e-mail
e um conjunto de dados biograficos do autor (es) ndo superior a
60 palavras) sera inserido no sistema website. Talvez, se houver
qualquer necessidade, o autor (s) pode apresentar um
documento adicional (Geralmente com informagdo especifica
sobre o papel (por exemplo, excel tabelas ou dados SPSS). Sobre
como inserir o manuscrito e um documento complementar, por
favor, consulte o contetido de este link: https://goo.gl/JI3hvVO

Para garantir qualquer possivel identificacdo de autoria no
manuscrito, deve-se:

= Usarterceira pessoa para referir a trabalhos publicados
anteriormente pelos autores do texto. Exemplo:
Substituir “como analisamos no estudo” por “como foi
analisado no estudo... (Andnimo, 2009).

= Remover qualquer afiliacdo autoral das figuras.

= (itar artigos publicados pelo autor do texto como
segue: “[anénimo, 2009).

=  Para blinding na lista de referéncia insira: “(An6nimo,
2009). Detalhes omitidos por double-blind reviewing".

= Remover agradecimentos

=  Remover informagdes de autoria nas propriedades do
documento.

2MANUSCRITO

Tipografia: O manuscrito deve ser preparado com espacejamento
entre linhas simples, fonte Arial Narrow tamanho 11, paginado com
margens de 3 cm a esquerda e superior e a 2cm a direita e inferior,
em papel Ad. As citagdes diretas deverdo utilizar a fonte 10 e as
notas devem apresentar omesmo tipo de letra, no tamanho 9. Ndo
utilizar fontes nem tamanhos distintos no texto. Caso pretenda
destacar alguma palavra ou paragrafo utilize a mesma fonte em
cursiva (italico).

Resumo: O artigo deve viracompanhado de um resumo noidioma
em que esta escrito (150 — 250 palavras) e sua tradugdo em inglés
(resumo e titulo). Para os artigos escritos em inglés deve se
acrescentar um resumo em espanhol.

Palavras chave: o texto deve conter entre 3 e 5 palavras chave
sobre o tema principal.

Texto: o texto deve possuir uma extensdo entre 5.000 e 9.000
palavras para artigos e de 3.000 a 5.000 tanto para opinides,
pensatas e ensaios como para notas de investigacao; e de 2.000 a
3.000 para resenhas de livros e obras académicas.

GUIDELINES FOR AUTHORS
1 GENNERAL PROCESS

RLAT uses the double-blind peer review which is the omission of the
identities of authors on the and reviewers on the original paper’s
process of reviewing. Thus, authors must follow some steps to
ensure this process:

Submit ONLY ONE archive of the text (microsoft word editor 2003
or newer version, in rtf or doc) without direct or indirect
identification of authorship (manuscript). ALL THE PERSONAL
INFORMATION about the author(s) (names, affiliations, affiliated
institution’s country, complete mailing address, phone number,
email and a biographical data of the author(s) not exceeding 60
words) will be inserted in the website system. Maybe, if there is any
necessity, the author(s) could submit an additional document
(generally with specific information about the paper (e.g. excel
tables or SPSS data). About how to insert the manuscript and the
supplementary document, please refer to the contents of this link:

https://g00.gl/JI3hVO

To ensure any possible identification of authorship in the
manuscript, you must:

= Use third person to refer to previously published
works by the authors of the text. Example: replace "as
we analyzed in the study" by "as was analyzed in the
study. (Anonymous, 2009).

= Remove any copyright of affiliation.

= Quoting published articles by the author of the text as
follows: "(anonymous, 2009).

= For blinding in the reference list enter "(anonymous,
2009). Details omitted by double-blind reviewing. "

= Remove thanks

= Remove copyright information in the document
properties.

2MANUSCRIPT

Languages: the manuscript can be write in Portuguese or
English or Spanish or French.

Typography: The manuscript should be prepared with simple
line spacing, font Arial Narrow, size 11, paginated with 3 cm
margins on the left and top and 2 cm to the right and bottom, in
A4 paper. Direct citations should use the 10 source and notes
must have the same font, size 9. Do not use fonts or different sizes
in the text. If you want to highlight any word or paragraph, use the
same font in cursive (italic).

Abstract: The article should come accompanied by an abstract in
the original language; write in 150-250 words, always translated
to the English and Portuguese whatever would be the original
language. abstract in the vernacular language and foreign
language (150 to 250 words), the internal divisions that consider
necessary (usually, introduction, theoretical framework,
methodology, results and  discussion,  conclusion),
acknowledgements (if applicable) and references.
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Idiomas: o trabalho deve vir acompanhado de titulo na lingua
vernacula e em inglés, dados biograficos do(s) autor(es) (que
ndo ultrapasse 60 palavras), resumo na lingua vernacula e em
lingua estrangeira (150 a 250 palavras), as divisdes internas que
se julguem necessarias (geralmente, introducdo, referencial
tedrico, metodologia, resultados e discussdo, conclusdo),
agradecimentos (se pertinente) e referéncias. Para os artigos
escritos em inglés deve ser enviado um resumo em portugués
ou espanhol, assim como o titulo; palavras-chave (entre trés a
seis, separadas por ponto) nas duas linguas dos resumos.

Tlustracoes: as ilustragdes (quadros, graficos, esquemas,
fluxogramas, organogramas, gravuras, fotografias e outros) e
tabelas deverdo ser inseridas no texto. Todos devem possuir
legendas —titulo e fonte. As tabelas devem seguir as Normas de
Apresentagdo Tabular do IBGE. Pode se utilizar imagens
coloridas, embora se deva avaliar a possibilidade de utilizé-la em
formato papel, em branco e preto para que fique legivel no caso
da edicdo impressa.

Abreviagdes e acronimos: Deverdo ser definidos claramente
No seu primeiro uso no texto.

Citacoes e Referéncia: as referéncias, assim como as citagdes,
no corpo do texto, devem seguir as normas da Associacdo
Brasileira de Normas Técnicas NBR 6023
(https://g00.gl/GxCBgZ) e NBR 10520 (https://goo.gl/hKumna).

Notas: as notas explicativas devem utilizadas somente se forem
indispensaveis, e deverao vir sempre ao final do texto do artigo,
utilizando o mesmo tipo de letra deste (Arial Narrow) no
tamanho 9.

Para conhecer os critérios de avaliagdo consulte:
https://drive.google.com/file/d/0BOHM4tOEenbiMXI2X2J1T2F
gb2s/view?usp=sharing

3 CONDICOES PARA SUBMISSAO

Como parte do processo de submissdo, os autores sdo
obrigados a verificar a conformidade da submissdo em relacéo
a todos os itens listados a seguir. As submissdes que ndo
estiverem de acordo com as normas serdo devolvidas aos
autores.

Assim, alinhada as melhores préticas de publicacdo,
nacionais e internacionais, RLAT exige o cumprimento dos
seguintes critérios para publicacdo regular* de artigos:

1. O manuscrito submetido deve ser uma contribuicdo
original e inédita amparada por alguma linha tematica
inserida no escopo da revista. Caso contrario, deve-se
justificar em "Comentdrios ao Editor".

2. O artigo ndo pode ter sido publicado previamente em
nenhum periédico ou livro. Aceitam-se, no entanto,
artigos apresentados em anais de congressos.

3. O texto ndo pode estar em avaliagdo,
simultaneamente, em outro periddico, seja nacional ou
internacional.

keywords: the text must contain between three and five
keywords on the main theme of the paper and separated
themselves by a dot.

Title: should be write in the original language and as well the
abstract always translated to the English and Portuguese
whatever would be the original language.

Text: the text must possess an extension between 5,000 and
9,000 words to articles; and 3,000 to 5,000 for reflexive opinions
(pensatas) and essays; and between 2,000 to 3,000 for research
notes as well to book reviews.

Mustrations: illustrations (tables, graphs, diagrams, flowcharts,
organization charts, engravings, photographs and other) and
tables should be inserted in the text. All must have subtitles-title
and source. Tables should follow the Tabular Presentation rules
of the IBGE. Can use color images, while you should evaluate the
possibility of using it in paper format, in black and white so that
it is readable in the case of the print edition.

Abbreviations and acronyms: Should be defined clearly in its
first use in the text.

Citations and reference: the references, as well as the citations
in the body of the text should follow the standards of the

Brazilian Association of technical norms NBR 6023
(https://goo.gl/GxCBgZ) and NBR 10520
(https://goo.gl/hKumna ).

Notes: the explanatory notes should be use only if they are
essential, and should be at the end of the text of the article,
using the same font (Arial Narrow) in size 9.

To meet the evaluation criteria see:
https://drive.google.com/file/d/0BOSHM4tOEenbiMXI2X2J1T2F
gb2s/view?usp=sharing

3. CONDITIONS FOR SUBMISSION

As part of the submission process, authors are required to check
the conformity of the submission for all items listed below.
Submissions that are not in accordance with the standards will
be returned to the authors.

Thus, aligned with best practices, nationally and internationally,
RLAT requires compliance with the following criteria for regular
publication of articles:

1. The manuscript submitted should be original and
unprecedented contribution bolstered by some
thematic line inserted in the scope of the journal.
Otherwise, you must justify in "Comments to the
Editor."

2. The article may not have been previously published in
any journal or book. We accept, however, papers
presented at congresses.
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4. Os artigos poderdo ter, no maximo, 3 (trés) coautores,
além do autor principal, totalizando assim, no méaximo,
4 (quatro) pessoas por manuscrito.

5. RLAT se reserva ao direito de postergar a uma edicdo
ou volume (ano) subsequente um artigo aprovado,
caso 0s autores ou coautores de uma mesma
instituicdo j& tenhm publicado algum artigo no ano
corrente, de forma a ndo ultrapassar 20% de
concentragdo de origem de instituigdes, assegurando
assim o cumprimento de critérios nacionais (e
recomendacds internacionais) de avaliagdo de
periodicos.

6. Do mesmo modo, a fim de evitar concentragdo, RLAT
publicard apenas 1 texto de um mesmo autor por ano.
Caso o autor tenha outro manuscrito aprovado, o
mesmo sera postergado para o ano seguinte.

7. RLAT ndo publicara artigos nos quais o editor chefe
e/ou editores associados figurem como autores ou
coautores.

8. RLAT poderd publicar manuscritos de autores ou
coautores do Conselho Editorial, de membros do
Cosenlho Cientffico e pessoas da prérpia Universidade
Federal de Juiz de Fora se, e somente se, estes nao
estejam envolvidos nos processos de avaliacdo do artigo.

9. A fim de evitar endogenia, artigos da UFJF serdo
publicados, em no maximo 20% (4,8 artigos ao ano).

10. Mesmo que cumpram os demais requisitos, so serdo
aceitos em desk review para prosseguir N0 pProcesso
editorial os manuscritos que estejam livres de
identificagdo dos autores. A identificagdo de autoria do
trabalho deve ser removida do arquivo através da
opcdo “Propriedades no Word”, garantindo desta
forma o critério de sigilo da revista, caso submetido
para avaliagdo por pares (ex.. artigos), conforme
instrugdes disponiveis em Assegurando a Avaliacdo
Cega por Pares. ATENGAO! Esta condic3o é essencial
para gque o texto inicie o processo editorial de avaliagdo.
Caso ndo cumpra este requisito, 0 manuscrito sera
imediatamente retornado ao autor.

11. As informages relativas a autoria deverdo ser
preenchidas diretamente no sistema, na aba
metadados.

12. Os arquivos para submissdo devem estar em formato
Microsoft Word, OpenOffice ou RTF (desde que ndo
ultrapassem 2MB). Os artigos que, porventura,
ultrapassarem este tamanho poderdo ser enviados
diretamente pelo e-mail da revista:
<RLAT.ufiff@gmail.com>.

13. Otexto estd em espacgo simples; usa uma fonte de 11-
pontos; emprega itdlico em vez de sublinhado (exceto
em enderecos URL); as figuras e tabelas estdo inseridas
no texto, ndo no final do documento, como anexos.

3. The text may not be at the same time on review in
another journal, whether national or international.

4. Articles can have a maximum of 3 (three) co-authors,
besides the main author, totaling so a maximum (and
exceptionally) of 4 (four) persons per manuscript.

5. RLAT reserves itself the right to postpone the edition or
volume (year) subsequent an article is approved, if
the authors or co-authors of the same have already
posted some article in the current year, so as not to
exceed 20% of the source concentration of
institutions, thereby ensuring the fulfillment of
national criteria (and international recommendations
) periodic assessment.

6. Likewise, in order to avoid concentration, RLAT publish
only 1 (one) text from one author per year. If the
author has another manuscript approved, it will be
postponed to the following year.

7.RLAT does not publish articles in which the editor and/or
associated editors list as authors or co-authors.

8. RLAT may publish manuscripts of authors or co-authors
of the Editorial Board, members of the Scientific
Board and people form the Universidade Federal de
Juiz de Fora if, and only if, they are not involved in the
process of evaluating the proper (or friend’s) article.

9. In order to avoid endogenic concentration UFJF articles
will be published, in a maximum of 20% (4.8 items per
year).

10. Even if you meet the other requirements, will only be
accepted on desk review to proceed in the editorial
process the manuscripts that are free from
identification of the authors. The identification of
authorship of the work must be removed from the
archive via the option "properties in Word",
guaranteeing in this way the confidentiality criteria, if
submitted for peer review (e.g. articles), as per
available in Ensuring the Blind Peer Review.
ATTENTION! This condition is essential for the text to
start the editorial process of evaluation. If you do not
fulfill this requirement, the manuscript will be
returned to the author.

11. Information of the authorship must be filled directly in
the system, in the metadata tab.

12. The files for submission must be in Microsoft Word,
OpenOffice or RTF (as long as you don't exceed 2 MB).
Papers which, perhaps, exceed this size can be sent
directly via email to the journal:
<RLAT.ufif@gmail.com>.

14. O texto deve utilizar o sistema brasileiro de citacGes e
referéncias, conforme disposto pela Associagdo
Brasileira de Normas Técnicas, ABNT (norma 6023). O
detalhamento completo dos padrSes de estilo e
requisitos bibliograficos estdo descritos em Diretrizes
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para Autores, na sec3o Sobre a Revista. ATENCAO! Esta
condicdo é essencial para que o texto inicie o0 processo
editorial de avaliacdo. Caso ndo cumpra este requisito,
0 manuscrito serd imediatamente retornado ao autor.

15. Todos os enderegos “URL” devem estar ativos.

16. Os artigos devem cumprir todos os tramites do
processo editorial (cf. Politica de Avaliagdo).

4 DECLARACAO DE DIREITO AUTORAL

Aviso de Direito Autoral Creative Commons
Politica para Periodicos de Acesso Livre

Autores que publicarem nesta revista devem concordar com os
seguintes termos relativos aos Direitos Autorais:

(a) Autores mantém os direitos autorais e concedem a
revista o direito de primeira publicagdo, com o trabalho
simultaneamente licenciado sob a_Creative Commons
Attribution License que permitindo o compartilhamento
do trabalho com reconhecimento da autoria do trabalho
e publicacdo inicial nesta revista.

(b) Autores tém autorizagdo para assumir contratos
adicionais  separadamente, para distribuicdo ndo-
exclusiva da versdo do trabalho publicada nesta revista
(ex.: publicar em repositério institucional ou como
capitulo de livro), com reconhecimento de autoria e
publicagdo inicial nesta revista.

(c) Autores tém permissdo e sdo estimulados a publicar e
distribuir seu trabalho online (ex.. em repositorios
institucionais ou na sua pagina pessoal) a qualquer ponto
antes ou durante o processo editorial, ja que isso pode
gerar alteragBes produtivas, bem como aumentar o
impacto e a citacdo do trabalho publicado (Veja O Efeito
do Acesso Livre).

5 POLITICA DE PRIVACIDADE

Os nomes e enderecos informados nesta revista serdo usados
exclusivamente para os servicos prestados por esta publicacdo,
ndo sendo disponibilizados para outras finalidades ou a
terceiros.

13. The text is single-spaced; uses an 11-point font; italics
instead of underlining employs (except in URL
addresses); the figures and tables should be included
in the text, not at the end of the document, such as
attachments.

14. The text should use the Brazilian system of citations and
references, as stated by the Brazilian Association of
technical standards ABNT (6023 standard). Full details
of the style patterns and bibliographic requirements
are described in Guidelines to Authors, in the section
About the Journal. ATTENTION! This condition is
essential to start the text editorial process of
evaluation. If you do not fulfill this requirement, the
manuscript will be returned to the author.

15. All addresses "URL" must be on active status.

16. Articles must meet all the proceedings of the editorial
process (cf. Evaluation Policy).

4. COPYRIGHT DECLARATION

Creative Commons Copyright notice and Policy for
open Access Journals

Authors who publish in this journal must agree with the
following terms relating to copyrights

(@) Authors keep all copyright and grant the
journal the right of first publication, with the work
simultaneously licensed under the Creative
Commons Attribution License that allows job
sharing with recognition of authorship of the
paper and initial publication in this journal.

(b) Authors are allowed to assume additional
contracts  separately, for  non-exclusive
distribution of the version of the work published
in this journal (e.g. publish in institutional
repository or book chapter), with recognition of

authorship and initial publication in this journal.

(c) authors are allowed and are encouraged to
publish and distribute their work online (e.g. in
institutional repositories or on your personal
page) at any point before or during the editorial
process, as this can generate productive changes,
as well as increase the impact and citation of
published work (see the effect of Free Access ).

5.PRIVACY POLICY

The names and addresses reported in this journal will be used
exclusively for the services rendered by this publication is not
available for other purposes or to third parties.
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