REVISTA LATINO AMERICANA DE TURISMOLOGIA / RELAT

SECAO/SECTION /SECCION
ESTUDO DE CASO / CASE STUDY/ ESTUDIO DE CASO

A MIDIATIZACAO DIGITAL DAS QUADRILHAS JUNINAS NO CEARA: IDENTIDADE, TRADICAO, ESPETACULO E
PROMOGCAO TURISTICA

Larissa Ferreira dos SANTOS*, Sandra MAIA-VASCONCELOS** & André Riani Costa PERINOTTO***

Resumo: Este estudo tem como objetivo analisar relagdo entre identidade cultural, tradicdo e espetdculo mercantilizado, no
processo de midiatizagdo digital e possivel promogdo turistica das quadrilhas juninas do Ceara. A metodologia caracteriza-se pelo
método indutivo, do tipo exploratério, por meio de uma abordagem qualitativa tendo como campo de estudo a internet,
embasadas no uso da fenomenologia. O estudo revela que a mercantilizacdo se apropria do folkmarketing e gera festejos e
quadrilhas juninas estilizadas que sdo percebidas pela sociedade com contradicdes e estranheza entre o real e o imaginario popular.
Ressalta-se ainda, o potencial das midias sociais na cibercultura e na promogdo turistica como agentes valorativos de fortalecimento

a este processo de metamorfose cultural.
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THE DIGITAL MEDIATIZATION OF THE “QUADRILHAS
JUNINAS” IN CEARA: IDENTITY, TRADITION, SPECTACLE
AND TOURISM PROMOTION

Abstract: This study aims to analyze the relationship between
cultural identity, tradition and commercialized spectacle, in
the process of digital mediatization and possible tourist
promotion of the “Quadrilhas Juninas” of Cearad. The
methodology is characterized by the inductive method, of
the exploratory type, through a qualitative approach having
as field of study the internet, based on the use of
phenomenology. The study reveals that merchantilization
appropriates folkmarketing and generates festivities and
stylized junllines that are perceived by society with
contradictions and strangeness between the real and the
popular imagination. It is also highlighted the potential of
social media in cyberculture and tourism promotion as
valuable agents to strengthen this process of cultural
metamorphosis.
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LE DIGITAL DE MEDIATISATION FEU DE “QUADRILHAS
JUNINAS” A CEARA: IDENTITE, TRADITION, SPECTACLE
ET PROMOTION DU TOURISME

Résumé: Cette étude a pour objectif général d’analyser le
rapport entre identité culturelle, tradition et spectacle
mercantilisé, dans le processus de médiatisation numérique
et de promotion touristique des quadrilles et fétes de la Saint
Jean du Ceard. La méthodologie est caractérisée par la
méthode inductive, de type exploratoire, a travers une
approche qualitative ayant comme terrain d'étude l'internet,
fondée sur la phénoménologie. L'étude révele que la
commercialisation s'approprie du marketing populaire et
génére des festivités et des quadrilles stylisées qui sont
percues par la société portant des contradictions et une
étrangeté entre le réel et I'imaginaire populaire. Il est
également souligné le potentiel des médias sociaux dans la
cyberculture et la promotion du tourisme en tant qu'agents
précieux pour renforcer ce processus de métamorphose
culturelle.
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A Midiatizagdo Digital das Quadrilhas Juninas no Ceara: identidade, tradicdo, espetdculo e promogdo turistica
Larissa Ferreira dos Santos, Sandra Maia-Vasconcelos, André Riani Costa Perinotto

1INTRODUGAO

As manifestagdes histdrico-culturais relativas ao
periodo joanino compdem um dos cenarios
brasileiros mais ricos em transformagdo no que tange
a ordem do comportamento social. Na pds
modernidade, o hibridismo cultural atua como um
fator de mudangas latentes aos elementos que
integram as festividades juninas. Caracterizados,
neste aspecto, pelos conflitos sociais entre o que se
entende como tradicional e as inovagles resultantes
do processo mercadoldgico, os festejos juninos
congregam-se em um ambiente de crescente
midiatizacdo de massa.

No auge deste hibridismo cultural, tratado por
Canclini (2008), a nova roupagem dos festejos
referidos a Santo Antonio, Sdo Pedro e Sdo Jodo no
més de junho, no estado do Ceard, relnem
divergentes aspectos. Sdo eles: os referentes ao
passado, no que tange ao imaginario popular relativo
a imagem dos morados do sertdo), aos costumes
interioranos; e a aptiddo do mercado em inserir nos
festejos juninos atrativos mercadoldgicos que incitem
0 maior consumo dos mesmo, como a producdo de
grandes shows com artistas aclamados pela midia e
pelo publico.

Deste modo, o contexto citado, as barraquinhas
com venda de comidas tipicas, brincadeiras e jogos,
as quadrilhas juninas, a decoracdo, as fogueiras, as
guermesses ligadas ao catolicismo, o ritmo doforrd, a
arte que retrata as festas, bem como o “casamento
matuto” sdo elementos que compdem o cenario
junino. Em destaque, este artigo detém seu olhar de
andlise sobre a danca caracteristica do periodo
joanino, as quadrilhas juninas Entendidas por Zamith
(2007) como uma danga que perpassa séculos e
lugares, as quadrilhas juninas resultam do sincretismo
de dangas e contradancas europeias que em
momento algum pararam de se transformar.

Com o intuito de embasar esta investigacdo,
elucida-se o estudo de Belém (2010) que averiguou a
midiatizacdo televisiva dos festejos juninos em Sergipe,
no objetivo de ponderar os aspectos estruturais desta
construcdo. O autor ponderou em sua conclusdo o
potencial de tal modelo de difusdo cultural. Considerou
ainda que “se as festas fascinam, as imagens seduzem;
e se antes ndo se podia pensar em uma ‘estabilidade’
cultural, diante dessa a¢do menos ainda.” (Bélem,
2010, p. 80). No entanto, a partir das emergéncias das
midias e redes sociais, observou-se a possiblidade de

analise destes aspectos no mundo virtual, dando vasdo
a este estudo.

As quadrilhas juninas, bem como os festejos
juninos, tém sido mercantilizadas e espetacularizadas
nas Ultimas décadas (Castro, 2012). Paralelo a este fato,
esta o crescente avango das midias digitais e das novas
tecnologias, que influenciam diretamente na forma
como a sociedade detém sua identidade cultural. Este
contexto, inserido no movimento social da cibercultura
em didlogo com a promocao turistica pelo intermédio
de imagens fotogréficas, configura-se como objeto de
estudo deste artigo.

Dito isto, surgem os seguintes questionamentos:
Ha alguma relacdo entre a midiatizacdo das quadrilhas
juninas  na internet e seu processo de
espetacularizacdo das mesmas? Se sim, de que forma
isso ocorre? E possivel o uso das quadrilhas juninas do
Ceara no processo de promogdo turistica do estado
nas redes sociais a partir da cibercultura por meio de
imagens digitais? Diante de tal realidade, como a
sociedade cearense detém sua identidade cultural,
dada a simbiose entre a tradicdo e o
espetacularizado?

A partir de entdo, tém-se como objetivo geral
deste artigo, responder as indagac¢bes acima citadas.
No intuito de identificar a existéncia de vinculos entre
a midiatizagdo das quadrilhas juninas a partir do uso
da internet e seu processo de espetacularizacdo das
mesmas, e descrever de que forma isso ocorre;
averiguar a possibilidade da apropriagdo das
quadrilhas juninas do Ceard no processo de
promocgdo turistica do estado nas redes sociais por
meio de imagens; bem como, apontar como a
sociedade cearense detém sua identidade cultural,
dada a simbiose entre a tradicdo e o espetaculo.

Para tanto, esta investigacdo deu-se em trés
passos: o primeiro, parte de um levantamento
bibliografico, a fim de fundamentar teoricamente os
conceitos utilizados e responder as questdes passiveis
de explicacdes tedricas; o segundo momento,
concentra-se em uma andlise aos perfis em redes
sociais do Portal Ispia, autodenominado pioneiro na
cobertura mididtica dos festejos juninos no Ceara.
Isto, no intuito de angariar embasamentos que
identifiguem de que forma se da a atuagdo de tal
midia social, tal qual a existéncia de vinculos entre a
midiatizacdo das quadrilhas juninas e seu processo de
espetacularizacdo das mesmas. Aliada a avaliagdo
deste movimento mididtico junino cearense a
promocdo turistica do estado com o intermédio das
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imagens digitais, sejam elas em formatos fotograficos
ou em videos.

Por fim, elenca-se a aplicagdo de uma pesquisa
survey via formuldrio Google. Na busca por esclarecer
a concepgdo popular, no que tange a
representatividade dos festejos e das quadrilhas
juninas sobre identidade cultural dos respondentes,
bem como o entendimento social sobre as quadrilhas
tradicionais e espetacularizadas. Tal feito é realizado
com o intermédio de quinze imagens, estruturadas em
perguntas de multipla escolha.

Usou-se neste estudo, em constante frequéncia,
a aplicagdo do termo cultura. Referida, portanto, ao
conceito antropoldgico de Laraia (2001, p. 70) como “o
modo de ver o mundo, as apreciacdes de ordem moral
e valorativa, os diferentes comportamentos sociais e
mesmo as posturas corporais”. Enfatiza-se assim a
cultura como instrumento identitario de povos e
nacdes, resultados do modo de vida e costumes
estabelecido a partir de uma memdria coletiva
inerente em constante mutagdo.

2 MARCO TEORICO
2.1 AEMERGENCIA DA MIDIATIAZAGAO

As midias sdo descendentes dos processos
comunicacionais. Processos estes que visam a
pluralizacdo das informagdes e que podem ser
mediados entre duas ou mais pessoas, em reunides
diminutas ou para um publico massivo, a fim de
contemplarem o maior nuimero de individuos
possivel. A busca pela massificagdo dos informes, por
sua vez, propiciou o surgimento da midiatizagdo
(Nielsen, 2002).

Segundo Lévy (1999, p. 61) “A midia é o suporte
ou o veiculo da mensagem. O impresso, o radio, a
televisdo, o cinema ou a Internet, por exemplo, sdo
midias.” Porém, vale ressaltar que a evolucdo das
midias, tanto impressas como eletronicas, se deram
de forma gradual e que lacunas histérias formadas por
decénios temporais existiram entre elas. Deu-se,
portanto, énfase a pds modernidade, periodo histérico
a qual pertence o séc. XXI, tendo por principal meio de
circulacdo de dados eletronico, a Internet.

Mattar (2008) argumentou que o surgimento
da Internet, adviria pelo o que anteriormente era
chamada Arpanet. Criada nos anos 60 por um érgao
governamental de defesa Norte-Americano dos EUA,
“como uma rede privada de computadores, que

permitia que diferentes sistemas de computadores se
comunicassem uns com os outros” (ibdem, p. 120).

Ainda parafraseando Mattar (2008), enguanto
rede, a Internet teve seu inicio nos anos 80. Sendo
utilizada, a principio, para fins académicos e de
pesquisas. A partir da década de 90, a Internet passou
a ser empregada por instancias comerciais, de modo
a tornar-se acessivel para um maior nimero de
pessoas. Desta maneira, “o ciberespaco [espaco
destinado a comunicacdo virtual] fez com que
surgissem dois dispositivos informacionais que sao
originais em relagao as midias precedentes: o mundo
virtual e a informagdo em fluxo.” (Lévy, 1999, p. 64).

Estes dois fatores sdo responsaveis pelas
principais mudancas sociais da pds modernidade.
Influenciam o modo de vida - cultura, o mundo
corporativo, as tecnologias de producdo e boa parte
de tudo o guanto se denomina existente, dando
vazdo, ao aparecimento da hipermidia, definida por
Mattar como

uma simultaneidade de midias (e ndo apenas
textos) .. organizadas por links. Assim, a
hipermidia seria por natureza mudltipla e
heterogénea, e nela confluiriam imagens, sons,
palavras, textos, sensacGes, modelos etc.,
organizados por relagdes e conexdes diversas
gue possibilitariam diversos fluxos de “leitura”.
(Mattar, 2008, p. 124).

Neste contexto, no objetivo de aprimorar-se, a
hipermidia apropriou-se da expansdo de tecnologias
avancgadas e da facilidade ao acesso de aparelhos
portateis para fins comunicacionais, como: netbooks,
notebooks e smartphones. O que propiciou o
surgimento e a popularizagdo das midias sociais.
Definidas por Telles (2010, p. 8), como sendo
“plataformas na Internet construidas para permitir a
criagdo colaborativa de conteldo, a interagdo social e
o compartilhamento de informagdes em diversos
formatos.”

As midias sociais ganham destaque na
midiatizacdo massificada pela dinamizacdo no
compartilhamento de textos, audios, imagens e
videos, e sobretudo pela rapidez no fluxo de
conversacdes. O que permite ao usuario ndo so se
portar como um telespectador passivo, como
também comentar o que Ihe apraz simultaneamente
a postagem, além de possibilitar a interacdo com os
demais perfis de determinada plataforma digital.

Para Telles (2010, p. 4) “certas tecnologias,
causam impacto profundo e  alteram
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significativamente o modo como produzimos e
tratamos as informagdes e nossas outras diversas
representacdes no mundo fisico e social, este é o caso
das midias sociais.” Como reflexo a tal explanacdo,
Telles (ibdem, p. 9) ainda afirma que “no Brasil, mais de
85% dos internautas participam de alguma midia
social.”

Vale ressaltar que segundo a Secretaria de
Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia da
Republica diante da Pesquisa Brasileira de Midia
(BRASIL, 2014) revelou que as quatro midias sociais
mais aderidas por brasileiros sdo, respectivamente:
Facebook (83%), o Whatsapp (58%), o Youtube (17%)
e o Instagram (12%). Assim, tais redes sociais
configuram-se como ferramentas ativas no processo
de transformacdo social, como fundamenta a
cibercultura.

A partir do cenario descrito surgem os portais de
comunicacdo junina em midias sociais. Neste artigo o
Portal Ispia foi a organizacdo mididtica utilizada para
andlise. De acordo com o endereco eletrénico do
Portal Ispia, a empresa cearense atua a 12 anos no
cendrio mididtico cultural e junino. Tem como objetivo
cobrir e produzir eventos juninos, além de levar aos
publicos de interesse, informagles referentes ao
movimento junino no Ceard e, sempre que oportuno,
aos demais estados do Norte e Nordeste. Quanto a
atuacdo em plataformas digitais, atualmente o Portal
Ispia conta com um site, um canal no YouTube e perfis
em redes sociais como Instagram, Facebook, Twitter.

2.2 A INCERSAO DA CIBERCULTURA NA CULTURA
POPULAR

Diante das constantes inovacdes e alteracdes
tecnoldgicas, recorrentes nas Ultimas décadas, a
sociedade tem mudado seu comportamento, bem
como suas formas de interacdo social. Portanto,
precedente a conceituacdo de cibercultura, se faz
necessario uma explanacdo sobre as dimensées do
ciberespaco. Segundo Lévy (1999),

o ciberespaco (que também chamarei de
‘rede’) é o novo meio de comunicacdo que
surge da interconexdo mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas
a infraestrutura material de comunicacdo
digital, mas também o universo oceanico de
informagbes que ela abriga, assim como os
seres humanos que navegam e alimentam esse
universo (Lévy, 1999, p. 17).

A partir do entendimento de que o ciberespaco
¢ a amplitude onde ocorrem os diversos fluxos
informacionais do mundo virtual, o conceito de
cibercultura define-se como “o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de
modos de pensamento e de valores que se
desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco” (Lévy, 1999, p. 17). Caracterizando-se,
em outros termos, como 0 modo como a sociedade
passou a comportar- se apds a inser¢do do
ciberespaco, por meio da virtualizagdo tecnoldgica e
das plataformas digitais, no que se entende “como
mundo real”, em oposicdo ao virtual.

Pierre Lévy (1999) em sua obra Cibercultura,
explana seu olhar sobre este modelo social pds-
moderno. Defende o ideal de que a sociedade, sendo
um conjunto de seres humanos pensantes e em
constante evolugdo, assim como a cultura, sdo os
grandes protagonistas no processo de producdo das
técnicas sociais existentes e atuantes, a fim de tornar
simplista a fase da humanidade que se sustém o
momento presente. Dispensando assim, o seu papel
reativo a tecnologia.

O autor pSe em pauta ainda, a impossibilidade
da concepcdo dessas técnicas em um mundo
desguarnecido de criaturas racionais e astutas que
inseridas  em modelos de sociedade, as
desenvolvessem. Sobretudo, com o objetivo de
tornar mais cOmoda a sobrevivéncia, a convivéncia
em grupo e acima de tudo, que atendessem aos
habitos, costumes e crengas — cultura — a qual
pertenciam em dado momento histdrico.

Neste contexto de mudangas culturais,
encontram-se  modificacdes nas formas de
disseminacdes das culturas entendidas como

populares ou folcléricas. Megale (1999) destaca o
folclore como elemento identitdrio de uma
civilizagdo, sendo este tradutor de suas
peculiaridades. Considera que

ele traduz ao vivo a alma de uma raga, pois é
especifico e genuino no seio de cada povo,
distinguindo-o das outras coletividades... Toda
a sociedade participa da manutencdo do
folclore, considerado por muitos como a
“historia ndo escrita de um povo”, pois ele
resume as tradices e as esperangas das
coletividades (Megale, 1999, p. 12).

Bem como Camara Cascudo (2011, p. 710)
denomina cultura popular, ao afirma-la como “o
saldo da sabedoria oral na memaria coletiva.” Logo, a
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oralidade como forma de compartilhamento das
praticas culturais enfatiza a presenca do passado
individual no corpo social pela interacdo entre os
detentores do conhecimento e a geracdo vindoura.
Agdo que se contrapde ao imediatismo e ao
sincretismo cultural advindos da globalizacdo e da
comunicagdo de massa.

“

Schmidt (2006, p. 12) assegura que “a
protagonizacdo das manifestacdes folcldrica na midia
teve énfase no século passado, e se evidenciou nas
Ultimas décadas”. Esta acdo de exposicdo das
manifestagdes em meios de comunicagdo de massa
posteriormente, deu vasdo a insercdo destas nas
redes sociais. Fato que desencadeia reacGes
significativas. Como acentua Castells (1996) ao
pontuar que

a inclusdo da maioria das expressGes culturais
no sistema de comunicagdo integrado baseado
na produgdo, distribuicdo e intercambio de
sinais  eletrébnicos  digitalizados  tem
consequéncias importantes para as formas e
processos sociais. (Castells, 1996, p. 461).

Estes processos histéricos, e sobretudo
coletivos, possuem a sociedade como principal
telespectadora, ao mesmo ponto em que
protagoniza tais transformacdes. Ressalta-se ainda
gue a populacdo detentora dos saberes da cultura
popular é a mesma a qual compartilha e dissipa os
saberes e costumes locais em redes de midias
massificadas, dentre elas a internet (Schmidt, 2006).
Deste modo, “as culturas tradicionais no mundo
globalizado sdo também do interesse dos grupos
mididticos, de turismo, de entretenimento, das
empresas de bebidas, de comidas e de tantas outras
organizacBes socais, culturais e econbmicas.”
(Trigueiro, 2005, p. 2).

Nesta perspectiva, “a cultura popular equivale
ao folclore, entendido como o conjunto das tradicGes
culturais de um pais ou regidgo” (Abreu, 2003, p. 1).
Megale (1999) identifica as principais caracteristicas
do fato folclérico como sendo: 0 anonimato, ou seja,
a ideia de ndo se saber quem inventou tal maneira de
se portar ou de praticar um rito; a aceitacdo coletiva,
onde ha uma apropriacdo identitaria quanto ao fato,
de modo a modifica-lo e altera-lo de acordo com os
saberes do grupo, porém sem invalidar a
manifestacdo pré-existente; a transmissao oral, dadas
as condicBes interioranas onde nascem os fatos
folcldricos, o compartilhamento desse conhecimento
e das histérias que permeiam os fatos sdo feitos boca

a boca ou por repeticdo; a tradicionalidade, como
sendo o modo hereditdrio de se adquirir o
conhecimento; e a funcionalidade, ou seja, a
significancia e a razdo dada pelo povo que pratica o
movimento folcldrico.

Destaforma as tradigdes ndo sdo tratadas como
acles antigas e repetitivas, mas como manifestacdes
carregadas de toda historicidade e simbologia
necessarias para representarem um povo e ainda
suas mudancas e evolugdes construidas com o passar
dos anos. Quanto ao carater tradicional, Luvizotto
elucida que

a tradicdo deve ser considerada dindmica e ndao
estdtica, uma orientagdo para o passado e uma
maneira de organizar o mundo para o tempo
futuro. A tradicdo coordena a agdo que
organiza temporal e espacialmente as relagdes
dentro da comunidade e é um elemento
intrinseco e inseparavel da mesma. (Luvizotto,
2010, p. 65).

Portanto, as manifestaces folcléricas, em
especifico as quadrilhas juninas, envoltas pela
contemporaneidade e por a¢Ges mididticas, passam
por um processo de espetacularizacdo. Marcado pela
dissociacdo daimagem do fato folclérico e enfatizado
pela mercantilizacdo, bem como pela inovacdo, o
movimento junino na pds modernidade, pode ser
entendido como um produto cultural. Como afirma
Schmidt (2006, p. 11) ao citar que na era da
globalizacdo “o folclore adquire valor comercial e
reconhecimento internacional enguanto produto,
atraindo turistas, estudiosos e consumidores de
varios perfis”.

A autora explana seu olhar sobre este
fendbmeno social e destaca que a proposta do
processo mididtico ligado ao fato folclérico é de inseri-
lo na pds modernidade e ainda assim manter suas
peculiaridades.  Isto, por intermédio  da
folkcomunicacdo. Definida como

o estudo dos procedimentos comunicacionais
pelos quais as manifestagGes da cultura popular
ou do folclore se expandem, se socializam,
convivem com outras cadeias comunicacionais,
sofrem modificagbes por influéncia da
comunicacdo massificadas e industrializada ou
se modificam quando apropriadas por tais
complexos. (Schmidt, 2006, p. 11)

Como fruto de tais modificacdes sociais, tem-se
acultura de massa. Esta apropria-se e remodela o que
dantes fora caracteristica peculiar de um povo, em
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uma regido especifica. De tal modo, a definir-se como
“o produto de uma dialética producdo-consumo, no
centro de uma dialética global, que é a da cidade em
sua totalidade.” (Morin, 1997, p. 47). Ou seja, a
cultura de massa abriga desejos de consumo de uma
discussdo social entre algo pré-existente e a
sociedade a qual estd inserida, influenciada por
aspiracdes advindas de externalidades, como a
globalizacdo e a cibercultura, por exemplo.

O dado contexto reafirma as palavras de Edgar
Morin ao citar gue “O vento que assim se arrasta em
direcdo a cultura é o vento do lucro capitalista. E para
e pelo lucro que se desenvolvem as novas artes
técnicas” (Morin, 1997, p. 22). A partir da concepcdo
da cultura de massa, bem como da mercantilizagdo
da mesma, o autor estabelece parametros que
justificam o surgimento da industria cultural.

A indUstria cultural de maneira geral, pode ser
entendida previamente como uma espécie de
producdo de conteldo massificado destinado a fins
mercantis, que tem como produto principal a cultura.
Ainda, Morin (1997) esclarece que a exposi¢do das
praticas culturais as vitrines do mercado de
entretenimento implica em transformagdes nos fatos
dantes folcldricos. Desta forma,

pode-se dizer que, se ha igualmente a
preocupacdo de atingir o maior publico possivel
no sistema privado (busca do maximo lucro), o
sistema quer, antes de tudo, agradar ao
consumidor. Ele fara tudo para recrear, divertir,
dentro dos limites da censura. O sistema
privado é vivo, porque divertido. Quer adaptar
sua cultura ao publico (Morin, 1997, p. 23).

Neste cendrio, a cibercultura assume o papel de
instrumento condutor das imagens geradas neste
processo de produgdo e venda do produto cultural,
assim como os meios televisivos a muito ja sao. De
modo que “a pratica da industria cultural esta se
democratizando cada vez mais entre as massas: em
esséncia, n3o € sendo isso que subjaz ao falatério em
torno da interatividade trazida ou possibilitada pelas
novas tecnologias de comunicacdo” (Rudiger, 2008, p.
27).

Thompson em seu livro Ideologia da Cultura
Moderna explana sobre a cultura e a comunicagdo de
massa, nomeando esse fendbmeno social como a
“mediacdo da cultura moderna”. E completa a
definicdo, “entendendo com isso o processo geral
através do qual a transmissdo das formas simbdlicas se
tornou sempre mais mediada pelos aparatos técnicos

e institucionais das industrias da midia” (Thompson,
2000, p. 12). Mediacdo essa, hoje realizada por
intermédio sobretudo, das redes sociais. Capazes de
promover uma interacdo social impactante e
mutatdria nas manifestacdes culturais.

2.3 IMAGEM E IDENTIDADE CULTURAL

A fotografia no seu aspecto mais rustico surgiu
por volta do inicio do século XIX. Apds constante
evolugdo no final dos anos 1980, desencadeou-se a
revolucdo da imagem fotogréfica digital. (Oliveira,
2005) Impulsionada pelas tecnologias e pelo “meio
virtual em que aimagem é transformada em milhares
de pulsos eletronicos, a fotografia digital pode ser...
transmitida por satélite logo apds sua producdo, com
a ajuda de um computador portétil e telefone.” (op.
cit. p. 162). Seja por fotos ou videos, ao vivo ou em
forma de lembrancas, divididos com uma ou milhares
de pessoas, difundir imagens é um comportamento
comum e cada vez mais imprescindivel, nos moldes
da cibercultura. Comportamento social este que se
reflete ainda na atividade turistica, posto que “a
fotografia condiciona a forma como se viaja.”
(Donaire & Gali, 2011, p. 293)

As imagens fotogrdficas, ligadas a agdes culturais,
compartilhadas nas redes sociais difundidas pela
cibercultura de forma massiva, mostram o resultado
das transformacBes sofridas por intermédio da
sociedade nos fatos folcloricos. Os atores sociais, neste
cendrio, tendem a apropriar-se das tecnologias para
promover os movimentos a qual estdo inseridos. Isto,
numa espécie de “show do eu”, sendo o “eu” os
praticantes e  principalmente, as  proprias
manifestacdes culturais. Sibilia (2008) trata deste
fendbmeno social ao descrever as praticas de
compartilhamento de imagens e informacBes em
redes sociais por pessoas comuns como  um
espetaculo, em oposicdo ao que dantes era papel
apenas da midia especializada. O que solidifica a
polarizacdo das praticas culturais pelo publico massivo.

Perspectiva esta que reafirma a citacdo de
Anderson (1999, p. 132) ao dizer que “a cultura do
espetdculo gerou, naturalmente, sua propria
ideologia”. Tal espetacularizacdo é tratada por Guy
Debord (1967) no livro “A sociedade do espetaculo”
como “uma relagdo social entre pessoas, mediatizada
por imagens” (Debord, 1967, p. 14). Portanto, no
contexto cultural, as imagens digitais relativas aos
costumes e fatos, no passado somente folcldricos ou
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populares, uma vez que expostos no ciberespago
ganham alcance global, sendo capazes de influenciar
e/ou de serem influenciados.

Para Guy Debord (1967), a sociedade
espetacularizada trata de representar a realidade de
outrora, de modo que a vivéncia estabelecida antes é
apenas parcialmente refletida e pode ndo trazer
aspectos  vivos. O espetaculo  ressignifica
personagens, pessoas, lugares, manifestacBes
culturais e os torna produtos envelopados ao
consumo, no ambito em que lhes é propicio.
Configuragdo esta que fundamenta o hibridismo
cultural, tratado por Canclini (2008) como um
“descompasso” dos agentes sociais.

Neste contexto, “as imagens estabelecem uma
ponte condutora para a criacdo de imaginarios...”
(Perinotto & Borges, 2014, p. 4). Visto que a
emergéncia das midias sociais detentoras de
imagens, videos e que possibilitam uma interacdo
reciproca para com o telespectador, sdo capazes de
sensibiliza-los. Ressalta-se, portanto, que enquanto as
midias por radio, impressas e cinematograficas
detém-se em sentidos cognitivos especificos as
realidades virtuais desencadeiam modalidades
perceptivas que envolvem a sobretudo a cinestesia
(Lévy, 1999).

“A dinamica com que fluem os processos
comunicacionais, na sociedade industrial, apresenta,
como uma alternativa para as culturas populares, a
integracdo nos cendrios da sociedade do espetaculo”
(Lucena Filho, 2011, p. 80). Deste modo estes fatores,
embasados no contexto da folkcomunicagdo, podem
facilmente dar margem ao desencadear de emogdes
passiveis de trazer ao individuo o despertar de uma
memoria coletiva ligada a identidade cultural
intrinseca nas bases sociais a qual se revela o
sentimento de pertencimento. Como afirma Falco
(2008) ao mencionar que “a midia serd um espaco
fundamental para construcdo das identidades
regionais e nacionais ...”.

Conceitua-se identidade cultural, por sua vez,
como “a consequéncia de pertencer a um grupo ou
comunidade  culturalmente  homogénea e
socialmente definida” (Martins, 2003, p. 44). Assim,
entende-se que a ideia de pertencimento apropriada
por um individuo se fundamenta em atos e costumes
pré-existentes, e gue ao longo do tempo podem ser
corroboradas ou contrapostas pelo sujeito na sua
particularidade.

Para Anderson (1999, p. 127) “hoje a
mercantilizagdo universal da imagem absorveu-a
como uma traigoeira patina da ordem estabelecida.”
O autor usa a expressdo “traicoeira patina da ordem”
para elencar o desnorteamento social criado pela
cibercultura, seguido da necessidade de
reestruturacdo. O que justifica o pensamento de
Morin (1997, p. 25) ao afirmar que “a indUstria
cultural deve, pois, superar constantemente uma
contradicdo fundamental entre suas estruturas
burocratizadas-padronizadas e a originalidade
(individualidade e novidade) do produto que ela deve
oferecer.”

A memoria coletiva preenchida pelo passado de
um povo e produto do remonte de fatos histéricos e
culturais a qual se detém é sobretudo, protagonizada
por seres sociais passiveis de mutacdo (Martins,
2003). Nesta conjuntura sociolégica e antropoldgica,
enfatiza-se que as atitudes de afinidade ou aversdo ao
sentimento de pertenca cultural influenciam no
agrupamento social a qual se estd inserido, visto que
este um é parte de um todo.

“Ndo ha duvida de que, sem o impulso
prodigioso do espirito capitalista, essas invencdes nao
teriam conhecido um desenvolvimento tao radical e
macicamente orientado” (Morin, 1997, p. 22). No
entanto, € bem certo que “Essa transformacgdo da
cultura, na qual o mercado passa a incluir tudo, é
acompanhada por uma metamorfose cultural”
(Anderson, 1999, p. 128). O autor elucida ainda que
“o advento do pdés-moderno instaurou como nunca o
dominio das imagens” (op. cit. p. 128). Fendmeno
este que pode ser observado no movimento junino.
Visto que grupos de quadrilhas juninas se utilizam das
redes sociais para promover, arrecadar fundos,
angariar patrocinios e até transmitir ao vivo suas
apresentagdes.

2.4 DENTIDADE CULTURAL E PROMOGAO TURISTICA

Os costumes, dancas, festas, ritos e folguedos
de um povo quando mercantilizados ddo ao turismo
um possivel atrativo turistico, além de um produto de
lazer aos residentes. Neste processo, o carater
identitario da memdria coletiva e individual de um
povo pode e deve ser fortalecido, no objetivo de
manter seu diferencial em relacdo a padronizagdo
instaurada pela globalizacdo. Conduzido entdo como
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um despertar para o resgate e valorizacdo da
identidade cultural (Martins, 2003).

Com base no contexto apresentado, Falco
(2008, p. 6) certifica que “o consumo tornou-se uma
forma de projecdo identitaria rica em elementos
simbodlicos. Estes sinalizam a sociedade aquilo que o
individuo espera receber como reconhecimento de
sua identidade.” Assim, ainda em parafrase ao autor,
o turismo congrega em si mesmo a capacidade de
promover as manifestagdes culturais como forma de
consumo e como produto mididtico, dado que a
sociedade é a principal detentora das praticas
relativas aos saberes populares.

Para tanto, em termos comunicacionais, 0
turismo costuma apropriar- se da realidade cultural
de determinada localidade para a promocdo do
destino turistico como um diferencial em meio a
pluralidade de culturas difundidas nas redes sociais.
Vende-se, portanto, “um encontro com a realidade
cultural da comunidade visitada, [..] além de
funcionar como atrativo complementar ou principal
em periodos distintos”. (Martins, 2003, p. 69).
Realidade esta, reconstruida nas bases mercantis do
consumo, ou seja, no didlogo entre o que se demanda
pelo consumidor e que se é oferecido pela industria
cultural, e difundida nos processos midiaticos.

Este processo de interagdo comunicacional e
mercadoldgica entre o que se entende por tradicional,
embasado na cultura popular, e as inovagdes advindas
da contemporaneidade e da industria cultural, sdo
trabalhados estrategicamente pelo folkmarketing.
Lucena Filho (2006, p. 267) define o folkmarketing
como “o conjunto de apropriagBes das culturas
populares com objetivos comunicacionais, para
visibilizar produtos e servicos de uma organizacdo para
0s seus publicos-alvo.” Em que as transformacdes
sociais apresentadas no ambito cultural evidenciam a
conjectura massiva desse processo.

Tal projecdo cultural, perpassa os limites
territoriais aos quais pertencem os fatos culturais, de
forma passivel ao direcionamento desta midiatizagdo a
turistas potenciais. Isto, por conseguinte ao fato de que
a comunicacdo de massa e a cibercultura estao
presentes de maneira crescente na investigacdo e na
escolha dos destinos turisticos pelos visitantes (Nielsen,
2002). Esta Vvisibilidade cultural instituida pelo
folkmarketing é capaz de ser utilizada como um
elemento catalisador no processo decisério e/ou até
mesmo, de incitar os turistas que ja visitam a cidade a
consumirem eventos culturais como um produto a

mais. Sendo, pois, um componente propulsor de
beneficios econbmicos aos residentes.

Vale ressaltar que o sentimento de pertenca dos
residentes, para com as manifestacdes culturais
presentes em suas respectivas territorialidades
influencia diretamente no consumo dos residentes ao
produto oferecido como forma de entretenimento e
lazer. Assim, um dos fatores decisivos na solidificacdo
daimagem do destino nas midias sociais, no que tange
a producdo cultural.

Considera-se ainda o novo perfil de turista
incorporado nos habitos da cibercultura. Onde a
experiéncia s6 é completa se for compartilhada nas
redes sociais. Em um constante paradoxo no que se vive
na esfera real e virtual. O ato do compartilhamento, por
sua vez, alimenta o ciberespaco e gera contelido aos
demais usudrios das midias sociais. Que por
consequéncia, ao Visualizarem a imagem de uma
experiéncia positiva, despertam-lhes o interesse em
experimenta-la. Assim, a cibercultura permite a
influéncia dos consumidores a um produto carregado
de uma autenticidade produzida pela folkcomunicacao,
que é refletida pela comunicacdo de massa e
compartilhada no ciberespaco, como em um ciclo
Vicioso que desencadeia na promogdo turistica do
destino em questdo.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodoldgicos deste
trabalho embasam-se nos preceitos seguidos pela
fenomenologia husserliana, conceituada por Trivifios
como

o0 estudo das esséncias, e todos os problemas,
segundo ela, tornam a definir esséncias: a
esséncia da percepcdo, a esséncia da
consciéncia, por exemplo. Mas também a
fenomenologia é uma filosofia que substitui as
esséncias na existéncia e ndo pensa que se
possa compreender o homem de outra forma
sendo a partir de sua “facticidade” (Trivifios,
1987, p. 43).

Em conjunto, a abordagem qualitativa é
utilizada na obtencdo de dados deste artigo. Descrita
Martins (2004, p. 289) ao citar que a pesquisa
qualitativa é “aquela que privilegia a analise de micro
processos, através do estudo das acBes sociais
individuais e grupais, realizando um exame intensivo

dos dados, e caracterizada pela heterodoxia no
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momento da andlise”. Tal qual definem Minayo e
Sanches, como aquela que

realiza uma aproximagdo fundamental e de
intimidade entre sujeito e objeto, uma vez que
ambos sdo da mesma natureza: ela se volve
com empatia aos motivos, as intencdes, aos
projetos dos atores, a partir dos quais as acdes,
as estruturas e as relagdes tornam-se
significativas (Minayo & Sanches, 1993, p. 244).

Explica-se assim os passos desta pesquisa
exploratdria. Sendo o primeiro um amplo
levantamento bibliografico, a fim de embasar com
rigor cientifico aspectos relativos a tecnologia, midia,
cultura e turismo. Assim, a fundamentagdo tedrica
respalda-se com o uso de autores como Pierre Lévy
(1999), Guy Debord (1967), Edgar Morin (1997),
Martins (2003), Cascudo (2011), Schmidt (2006),
dentre outros tedricos de destague no tema tratado.

Seguido da andlise do Portal Ispia, um canal
direcionado a midiatizagdo digital do movimento
junino no estado do Ceard, autodenominado
pioneiro nesta modalidade e com 12 anos de atuacdo
neste cenario. Diante dos perfis do Portal Ispia a
descricdo seguida da andlise do mesmo, realiza-se em
trés midias sociais: Facebook, Instagram e YouTube,
com o uso das informacbes fornecidas pelos
mesmos. Em cinco meses antecedentes e presentes
no ciclo junino.

Consecutivamente,  disponibilizou-se ~ em
plataformas digitais como Facebook, Instagram, bem
como por aplicativos de mensagens instantaneas
como o WhatsApp, um formuldrio criado e
compartilhado por intermédio do Google Forms.
Com um total de 216 respondentes, o questionario
elaborado pela autora e baseado em imagens esteve
em plena aceitacdo de respostas do dia 23 de maio ao
dia 29 de junho de 2018. Deste modo, o fator tempo
foi um elemento decisdrio para o diminuto nimero
de respondentes.

O formulario elaborado congrega duas sessdes,
sendo cinco questdes fechadas, uma gquestdo aberta
e uma questdo dependente da resposta anterior.
Nesse caso, 0 uso das imagens fotograficas propde
gue ao elencar as imagens que melhor representam
os festejos juninos, o individuo exponha
indiretamente a sua relacdo identitdria para com o
elemento apresentado.

Posteriormente foi proposta a pergunta que
dividiu os respondentes em dois grupos. Isto, a partir
do resultado da indagacdo “Vocé se sente

identificado culturalmente com as quadrilhas
juninas?”. 172 do universo de 216 respondentes
(79,6%) optaram pela opgdo “Sim, considero as
quadrilhas um dos principais simbolos da cultura
cearense”.  Os 20,4% que apontaram 0 ndo
sentimento de pertenca as quadrilhas juninas foram
levados a uma questdo discursiva que pede ao
respondente que “explique o motivo pelo qual vocé
ndo se sente identificado culturalmente com os
festejos juninos”, a fim de explanar possiveis
justificativas as suas colocagdes.

Acdo esta, justificada em pardfrase ao
pensamento de Feijoo e Mattar (2014) ao indicarem
gue na fenomenologia é inexistente o sujeito cujo
objeto ndo estd intimamente relacionado. O que pbs
em evidéncia a necessidade de se estudar o
fendbmeno social e a sociedade conjuntamente.
Enfatiza-se assim, o uso da pesquisa do tipo survey
apenas como uma contribuicdo ao levantamento
tedrico utilizado nesta fase da investigacdo, ndo
sendo necessario um ndmero minimo ou maximo de
respondentes. Quanto a amostragem, utilizou-se o
tipo “amostragem por acessibilidade ou por
conveniéncia” em que “o pesquisador seleciona os
elementos a que tem acesso, admitindo que estes
possam, de alguma forma, representar o universo”
(Gil, 1999, p. 104). Deste modo, “a tecnologia da
informacdo permite-nos rapidez e precisdo muito
grande para acessarmos, sintetizarmos e analisarmos
a informagdo.” (Feijoo & Mattar, 2014, p. 155). Em
gue se justifica a escolha ao uso de tais ferramentas,
enfatizadas pelo dinamismo e pela viabilidade
agregada as midias sociais.

4 ANALISE E DISCUSSAO

Os resultados aqui expostos serdo divididos em
duas etapas, a andlise do Portal Ispia como canal
midiatico e a aplicacdo dos questiondrios relativos a
identidade cultural no que diz respeito ao contexto
junino. Este primeiro momento, destaca-se a
observacdo das redes sociais do Portal Ispia nas trés
plataformas digitais disponiveis e mais utilizadas por
brasileiros: Facebook, YouTube e Instagram. Estas,
serdo descritas e analisadas e baseadas nas
ferramentas mais especificas de cada uma das redes
sociais, de acordo com a disponibilizacdo de dados.
Vale ressaltar que tais perfis, vém sendo
acompanhados durante todo periodo preparatério
gue antecede aos festejos juninos, a cerca de cinco
meses.
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No Facebook, a pagina do Portal Ispia é
categorizada como um “site de noticias e midia”.
Possui 23.947 seguidores e conta com uma avaliagdo
média de 4,9 “estrelas”, sendo 5,0 a classificacdo
maxima. O conteldo da pdagina concerne, em sua
grande maioria, a transmissdes ao vivo de
apresentacOes de estreia, festivais e campeonatos de
quadrilha junina. Isto, com o uso do recurso “video ao
vivo” do Facebook, popularmente conhecido como
“live”. Em estreias de grupos juninos € possivel
encontrar registros de transmissdes com 34 mil
visualizagGes, cerca de 400 compartilhamentos e
4.000 comentarios.

Tais resultados, podem ser entendidos como
um reflexo das transformacdes sofridas nas préticas
sociais relativas a cultura, a partir do advento dos
compartilhamentos de informacges em rede. Como
afirmam Zucco, Bahr & Limberger (2017, p. 3) “as
redes sociais virtuais sdo utilizadas, pela sociedade,
para o compartilhamento de experiéncias, de
informacdes e de conhecimentos, mediante a unido
de propdsitos afins.” Ou seja, os dados numéricos
citados acima asseguram o interesse e envolvimento
social as praticas culturais. Ainda que estes sejam
efetivados no espaco virtual, resultando na quebra de
paradigmas que destoam o entendimento coletivo
padrdo que assegura a vivéncia social real proposta
pela cultura popular.

Quanto ao Instagram, por ser uma plataforma
direcionada a postagens de imagens fotograficas, o
Portal Ispia explora a postagem de fotos e videos
curtos. Com 11.649 seguidores e 1.738 publicagbes, a
pagina enfatiza a exibicdo dos personagens principais
das quadrilhas, bem como as indumentarias dos
brincantes. As postagens excedem 9.200 visualizagGes
e ultrapassam 2.000 curtidas. Ressalta-se o uso da
ferramenta denominada “histories”, que trata de
imagens e videos de curta duragdo que se ocultam
apos 24 horas do momento da postagem. Bastante
utilizados na divulgacdo de eventos juninos, resultados
de festivais e bastidores das apresentacdes, os histories
sdo percebidos como uma forma mais proxima de
conduzir o publico virtual pelo evento em tempo real,
por serem feitos por intermédio de qualquer
smartphone com acesso a internet.

Na pds modernidade, “as redes sociais e as
paginas web se concentram em como criar uma base
basica para ajudar a uma justa promocao e difusdo
das empresas, situando-se cada vez mais como
elemento de importancia vital para as organizagdes.”

(Cuadra, Morales & Aglera, 2015, p.15). Neste
contexto, enquanto produto cultural presente em
uma sociedade liquida emergida pelo consumo e pela
velocidade nas informac@es, as quadrilhas juninas sdo
inseridas e promovidas no ambiente virtual afim de
fortalecerem e difundirem suas imagens no meio
junino. Dado que, na sociedade do espetdaculo, que se
embasa na realidade capitalista da indUstria cultural,
guanto mais status e visibilidade no contexto
guadrilheiro se tiver, maiores sdo as possibilidades de
angariacdo de patrocinadores e apoiadores.

No que tange ao YouTube, que tem como foco
a publicacdo de videos, o canal do Portal Ispia, com a
criacdo datada de janeiro de 2017, possui 2.014
inscritos e conta com um alcance de até 22.000
visualizacBes. O conteldo congrega apresentacdes
de guadrilhas juninas em ensaios, lancamentos, pré-
estreias, estreias, competicdes e eventos que buscam
actes de valorizagdo ao movimento junino. Além
disso relne ainda, diversas entrevistas e bate-papos
com integrantes do movimento junino, de brincantes
a pesquisadores.

Neste contexto, Freitas & Souza (2003, p. 12)
afirmam que “a folkcomunicacdo tomou novos
rumos, a partir da popularizacdo da internet e do
surgimento do YouTube. O canal se constitui,
atualmente, essencial para a comunicacdo das classes
subalternas, visto que gera novas possibilidades.” Tais
possibilidade neste caso, remetem a acessibilidade
gerada a partir desta premissa, da folkcomunicagdo
na era digital, para a inser¢do de camadas sociais
dantes presentes a margem das vivéncias relativas ao
meio cultural.

Quanto a segunda etapa da pesquisa, referente
a identidade cultural no cendrio junino. Usa-se como
referéncia os dados obtidos nos questiondrios, como
instrumento da pesquisa survey, produzidos e
aplicados por meio da plataforma Google Forms. O
formuldrio elaborado pela autora, congrega duas
sessdes, sendo cinco questdes fechadas, uma questdo
aberta e uma questdo dependente da resposta
anterior. Por sua vez, compartilhado por intermédio da
internet, a pessoas aleatdrias, em redes sociais como
Whatsapp, Instagran e Facebook. Obteve-se assim,
um alcance de 216 respondentes. No periodo do dia
23 de maio ao dia 29 de junho de 2018.

A primeira pergunta, da primeira sessao,
discorre sobre a percepcdo do respondente sobre as
imagens  fotograficas  digitais que  melhor
representam os festejos juninos. Nesta indagacdo,
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foram dispostas treze imagens em ordem aleatdria, a
fim de que se escolhesse no minimo trés. As
ilustracGes sdo referidas a elementos que compdem
0 cenario junino, como: fogueira, comidas tipicas,
quadrilhas juninas, decoracdo com bandeirinhas,
brincadeiras e jogos, quermesses ligadas as praticas
do catolicismo, barraquinhas com vendas alimentos
peculiares do periodo, grandes shows que atraem
multiddes, a simplicidade do interior, o ritmo do forro,
arte que retrata os festejos, casamento matuto e
quadrilhas juninas.

No que tange a quadrilhas juninas sao dispostas
duas imagens, que serdo identificadas como quadrilha
1 e quadrilha 2, respectivamente. Em que a quadrilha
1 retrata um lugar aberto, onde danca uma quadrilha
com vestes florais, sem brilho e o cendrio sem alegorias;

Graéfico 1: representatividade simbdlica.

Fogueira

Comidas tipicas
Quadrilhas juninas
Decoracéo
Erincadeiras e jogos
Quermesses
Earraguinhas
Grandes shows

A simplicidade do interior
Forrd

Arte

Quadrilhas juninias
Casamento matuto

27 (12,5%)
36 (16,7%)

15 (6,9%)

33 (15,3%)

Fonte: pesquisa direta.

Percebe-se ainda, que em terceiro lugar com
66,2% dos votos aparece o item alusivo a fogueira.
Cascudo (2011) considerada um item tradicional dos
festejos joaninos desde que ainda eram consideradas
comemoragdo semipagds. E nos tempos pds-modernos
existentes apenas em perimetros rurais. Uma vez que
sua presenca real nos festejos mercantilizados dos
grandes centros urbanos tornou-se irriséria, por fatores
culturais, ambientais e de seguranca.

Respectivamente, apresentam-se como 0s itens
melhor representam os festejos juninos: decoracdo
com bandeirinhas e balGes (70,4%); barraquinhas feita
com palhas e galhos de arvores para a venda de
comidas tipicas (42,6%), a ilustragdo do trio de forrd
com os instrumentos sanfona, zabumba e triangulo
(37%); na contagem de 79 cliques o retrato a
simplicidade do interior (36,6%); casamento matuto
gue no contexto junino alia-se as quadrilhas juninas
(31,5%); quermesses dedicadas aos trés santos
homenageados no periodo joanino (16,7%); a arte

a quadrilha 2 mostra um grupo junino que danca
quadrilha em uma quadra coberta por bandeirinhas e
muitas luzes, vestidos com uma indumentaria de cores
fortes refletindo a imponéncia dos trajes.

Como resultado, observa-se que a principal danca
do periodo joanino foi ofuscada pelo item comidas
tipicas que a superou com 81% dos votos que equivale a
175 respostas. As quadrilhas juninas posicionam-se em
segundo lugar no ranking de representatividade
simbodlica dos festejos juninos, em relacdo a percepcao
dos respondentes. Com um percentual de 70,4%, ou
seja, 152 votos dos 216 respondentes, na quadrilha 1. A
guadriha 2 representa 41,2% das respostas,
posicionando-se em sexto lugar no ranking de
simbolismo cultural sobre os festejos juninos. Estas,
passiveis de verificagdo no grafico abaixo.

143 (66,2%)

68 (31,5%)

175 (81%)
152 (70,4%)
102 (47,2%)

92 (42,6%)
79 (36,6%)
80 (37%)

20 (41,2%)

100 150 200

que retrata os festejos em seu aspectos mais
simplério (15,3%); brincadeiras e jogos, como a
pescaria, com distribuicdo de brindes aos ganhadores
(12,5%); e em Ultimo lugar estdo os grandes shows,
com 6,9% concernente a 15 votos.

Em conseguinte, como resultado a indagagdo
“Vocé se sente identificado culturalmente com as
quadrilhas juninas?’, 172 do universo de 216
respondentes (79,6%) optaram pela opg¢do “Sim,
considero as quadrilhas um dos principais simbolos
da cultura cearense”. A segunda opc¢do, que diz “Um
pouco, mas ndo sei dizer de que maneira” congregou
9,7% dos votos. 6,9% dos respondentes declararam-
se indiferentes. E por fim, 3,7% afirmaram que ndo se
sentem pertencentes a este costume.

De acordo com Urry (2001, p. 121), “as
identidades sociais sdo construidas por meio da troca
de valores-sinais.”, tal qual se revelam as quadrilhas
juninas como um simbolo da cultura cearense para a
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maior parte dos respondentes. Assim, é preciso voltar-
se para os sentidos e signifi cados compartilhados e
tecidos conjuntamente e localmente por turistas,
moradores e agentes do turismo cujos interesses sao
muito variados. Segundo Siqueira (2011) compreender
o turismo a partir da nogdo de cultura implica em se
estar diante de praticas simbdlicas e representacdes
sociais também entendidas como a expressao das
|6gicas culturais do proprio fendbmeno.

Entende-se, assim, que ha nas quadrilhas
juninas um valor cultural agregado a pratica da danca,
valor esse que gera nos seres sociais em questdo um
sentimento de pertenca. Os 44 respondentes (20,4%)
gue de algum modo informaram ndo se sentem
identificados culturalmente com as quadrilhas juninas
foram direcionados a uma questdo aberta que sugere
gue o participante “explique o motivo pelo qual vocé
ndo se sente identificado culturalmente com os
festejos juninos.” Dentre as tais sintetiza-se que os
respondentes que se sentem aculturados ao
movimento junino, em sua maioria, detém suas
insatisfacbes  nas  transformacGes e na
espetacularizacdo sofrida pelos festejos juninos, bem
como pelas quadrilhas juninas. Sendo frequente o
uso dos termos  “pobre  culturalmente”,
“enfraquecimento da cultura”, “perda das raizes” e
ainda, constantes mencGes ao ndo sentimento de
pertenca a propor¢do tomada pelos grandes shows.

Amaral (1998, p. 31) afirma que “como toda
festa é um ato coletivo, ela supde ndo s6 a presenca
de um grupo, mas, também, sua participacdo, o que
diferencia a festa do puro espetdculo.”. Os
espetaculos juninos competitivos executados na pds-
modernidade sdo produzidos por profissionais e
apresentados para serem julgados. A industria
cultural tornou as quadrilhas juninas produtos
espetacularizados, fato que cria uma dissociacdo
entre a manifestacdo cultural apresentada e os
espectadores, o0 que resulta em uma fragmentagdo
identitaria que pode levar a aculturacdo.

Os 172 participantes que se proclamam
identificados culturalmente pelo ciclo junino foram
direcionados a primeira pergunta da segunda sessao
do formuldrio. A partir da apresentacdo,
respectivamente, de uma imagem fotografica dos
anos 90 gue se refere a uma quadrilha tradicional e
de uma foto 2016 que mostra uma quadrilha
estilizada, questiona-se com qual dessas imagens de
quadrilhas juninas o respondente melhor se identifica.

Em resposta, 50,9% optaram pela primeira imagem e
49,1% selecionaram a segunda foto.

Neste contexto, as quadrilhas tradicionais sdo
caracterizadas conforme retrata Castro (2012, p. 24),
onde destaca-se 0 “menos sofisticado’, no sentido
estético da montagem, que visa transmitir ao publico
a ideia de uma apresentacdo menos afeita a
elementos espetaculares e cenograficos grandiosos.”
Divergente a tais moldes estéticos, as quadrilhas
estilizadas sdo identificadas, dentre outras
caracteristicas, pela existéncia de um tema
norteador, bem como de elementos glamourizados.
Como elenca Damasceno (2017, p. 26) “os vestidos
das damas agora apresentam ricos bordados de
micangas, pedrarias e as camadas de andguas
tornaram-se cada vez mais volumosas, paetés,
plumas, fitas e strass também sdo muito bem-vindos
na composicao feminina”.

A grande diferenca entre as duas fotos diz
respeito a dois fatores: a indumentdria e a forma de
dancar. As imagens tratavam-se de duas quadrilhas
juninas cearenses distintas e em periodos diferentes.
Os trajes repletos de cores vivissimas e brilhos ndo sdo
tdo presentes nas quadrilhas tradicionais de outrora
como sdo nas pdés-modernas. Quanto ao formato da
danca, “a quadrilha junina é por exceléncia uma
danca de pares onde damas e cavalheiros interagem
e dangam a dois” (Menezes Neto, 2017, p. 2), fato
presente em uma das imagens. “No entanto, no bojo
das mudangas mencionadas, percebe-se que as
coreografias gradativamente passaram a ser
executadas muito mais de forma individual” (op. cit.
p. 120), fato inerente na segunda imagem fotogréfica.

Dispenso do uso de imagens, o questionamento
seguinte faz mencdo ao que os participantes
entendem por tradicional. 77,8% escolheram a opgdo
gue remete a “algo que deve ser preservado”, seguido
de 19,4% que entendem como “algo que pode ser
modificado e ser a base para inovagGes
contemporaneas”. Um Ultimo grupo de 2,8% entende
tradicdo “algo velho, antigo, que pertence ao passado”.

O senso comum, em sua grande maioria,
entende a tradicionalidade por algo que deve ser
preservado. Ou seja, que deve se manter estatico,
inerte, isento de modificagdes. Assim como afirma
Brayner (2009) ao elencar que é necessario preservar o
patriménio imaterial e para que tal preservacdo seja
eficaz,  estabelecese como fundamental o
entendimento dos entraves que impedem a populagdo
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de praticd-lo, assim como a percep¢do de como se faza
transmissdo e a manutencgdo dessa tradi¢do.

No entanto, sob outra dptica Luvizotto (2010, p.
100) afirma que “a tradicdo é reincorporada pela
modernidade e nessa dindmica é reinventada,
mantendo, assim, seu carater de continuidade.” Esta
ideia de cultura como algo vivo e em constante
mutacdo, embasa os fendmenos sociais pPos-
modernos elencados por elementos como o
hibridismo cultural e a modernidade liquida. Porém,
estes conceitos ainda parecem distantes do
entendimento da coletividade, de modo a gerar uma
espécie de “aversao” ao resultado espetacularizado
gue cresce ho movimento junino.

Essa discrepancia entre o entendimento social
da metamorfose cultura na qual emergem as
guadrilhas juninas cearenses é um reflexo do conflito
hibrido existente no proprio movimento junino. A
tradicionalidade que vive no imaginario popular, que
se refere as quadrilhas como chegaram ao Nordeste,
foi modelada e remodelada aos padrdes de consumo
da sociedade pds-moderna. Impulsionada pela
cibercultura, a realidade do movimento junino se
diverge ano a ano do que outrora era entendido
como manifestacdo da cultura popular.

Por fim, similarmente ao questionamento
anterior sendo isento de imagens, interroga-se “a
cultura junina, na sua opinido, deve ter cardter:
tradicional ou estilizado”. 89,4% dos respondentes
elegeram a  alternativa  tradicional  como
majoritariamente bem quista, enquanto 10,6%
preferiram o item estilizado. De modo a finalizar os
resultados obtidos por meio do formulario.

A partir deste apanhado de informacGes é
possivel identificar que “a forma especifica da
(re)invencdo da tradicdo na sociedade da informética,
num contexto que tem como elemento norteador a
escassez do tempo e do espaco” Luvizotto (2010, p.
104), apesar de ser utilizada pelos usuarios em
numeros expressivos, ainda ndo foi incorporada pela
sociedade detentora das manifestacGes culturais
juninas como algo positivo. Isto, pelas adequacbes
sofridas pelo movimento junino a industria cultural,
decorrentes do apelo comercial presente no
compartilhamento nas midias sociais do que dantes
entendia-se como cultura popular.

A nocdo de espaco de pertencimento gerado
pela cultura difunde-se em meio a globalizacdo e ao

fluxo de informagdes, de modo que “as

comunicagdes globais instantaneas confundem as
dimensdes local e global, pressionando os contextos
locais.” Lopes e Kunsch (2015, p. 13). Deste modo, ao
mesmo ponto em que as tecnologias mididticas
digitais tém o poder de fortalecimento do movimento
junino, elas pdem em vulnerabilidade o “bem estar”
sociocultural relativo a esta manifestagao.

De modo geral, a partir do uso de imagens
fotograficas na relagdo entre a identidade cultural e a
sociedade possuidora da cultura junina, considera-se
gue a solida maioria dos respondentes detém em
seus imagindrios, respectivamente, as comidas
tipicas, as quadrilhas juninas e as fogueiras como um
elemento de grande representatividade no que tange
aos festejos juninos. Ainda que, na pratica, esses
componentes tenham sido alterados ou ndo sejam
tdo presentes quanto outrora, como € o caso das
fogueiras, cuja influéncia parece decorrer de aspectos
histdricos ligados a pés-modernidade, aos meios de
comunicacdo em massa, em especifico as midias
sociais, seguidos da cibercultura, e a mercantilizacdo.

Os participantes indicam uma correlacdo
preponderante entre as quadrilhas juninas e a
identidade cultural, bem como as apontam como um
simbolo da cultura cearense. Quanto as quadrilhas,
classificadas como tradicionais e estilizadas, dados
mostram que ambas sdo bem aceitas socialmente.
Todavia, hd uma divergéncia por parte dos
respondentes, posto que esses entendem tradi¢do
como algo que deve ser preservado, mantido em seu
estado primeiro, uma vez que quase a totalidade dos
membros da pesquisa afirmam que em suas
percepgdes os festejos devem ter cardter tradicional.

Esta resisténcia social a identificacdo cultural
espetacularizada dé-se pela rapidez com que as
informacdes e a prépria tecnologia tém avancado,
aliado ao fato de que mudangas no imaginario
coletivo ndo sdo solidificadas na mesma velocidade.
Assim, as inovacBes instigadas pelo aspecto
competitivo exposto nas midias sociais geram um
hibridismo cultural, entendido por muitos como
aculturacdo, ou seja, a perca das raizes tradicionais
das quadrilhas juninas.

De fato, o meio virtual e o real sdo tdo
complexos quanto o tradicional e o estilizado das
quadrilhas juninas. Porém, a inexisténcia de um
implica na existéncia do outrem. Assim a
complexidade da cibercultura tém influéncia direta
na forma como se faz e se transforma o meio cultural
emergido em tecnologias.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Como delineado inicialmente, este artigo
pretende identificar a existéncia de vinculos entre a
midiatizacdo das quadrilhas juninas a partir do uso da
internet e o processo de espetacularizacdo das
mesmas, e descrever de que forma isso ocorre;
averiguar a possibilidade da apropriacdo das
qguadrilhas juninas do Ceard no processo de
promocao turistica do estado nas redes sociais por
meio de imagens; bem como, apontar como a
sociedade cearense detém sua identidade cultural,
dada simbiose entre a tradi¢do e o espetaculo. Em
reposta aos dados objetivos gerais deste artigo tém-
se, respectivamente, as seguintes explicagbes.

Ainsercdo das guadrilhas juninas em veiculos de
comunicacdo de massa, aqui posto a internet,
apoderados pelo uso da folkcomunicagdo nas midias
sociais, tém-se configurado como um motor de
divulgacdo das quadrilhas juninas, bem como dos
festejos, a0 mesmo ponto em que trabalham a favor
da aceleracdo do processo de transformacdo cultural
dos mesmos. Porquanto, dado o curso da
mercantilizacdo, ao ponto em que as quadrilhas sdo
midiatizadas e consumidas, a relacdo oferta-demanda
cria a necessidade de inovacdo constante a fim de
suprir a velocidade em que as informagbes sao
consumidas e logo ultrapassadas no ciclo vicioso da
cibercultura, dando vazao a espetacularizacdo refletida
pelas quadrilhas estilizadas.

Ressalta-se ainda a realidade competitiva das
quadrilhas juninas no estado do Ceara. Esta a qual por
sua vez, reafirma a demanda por inovagdo alavancada
pela exposicdo gerada a partir da cibercultura que
aproxima as quadrilhas do publico tanto quanto das
demais quadrilhas que nos festivais e campeonatos
tornam-se concorrentes. O que gera certo didlogo
indireto entre as novidades formuladas pelos grupos
juninos em uma corrida constante pelo
surpreendente.

Posto em pauta os nimeros de seguidores, tal
qual o de interagGes, alcancados por um dos canais de
midia junina do Ceard, o Portal Ispia, pode-se
considerar a viabilidade do uso das quadrilhas juninas
cearenses no processo de promogdo turistica do
estado nas redes sociais por meio de imagens. De
maneira a apropriar-se do folkmarketing a fim de
tornar a cultura junina um despertar ou um diferencial
positivo no processo decisdrio de turistas em potencial,
sendo, pois, influenciados por meio da cibercultura.

A partir do uso de imagens fotogréficas na
relacdo entre a identidade cultural e a sociedade
possuidora da cultura junina, considera-se que a
sélida maioria dos respondentes detém em seus
imaginarios, respectivamente, as comidas tipicas, as
quadrilhas juninas e as fogueiras como uns elementos
dos de representatividade no que tange aos festejos
juninos. Ainda que na pratica, estes componentes
tenham sido alterados ou ndo sejam tao presentes
guanto outrora, como é o caso das fogueiras. Isto, em
decorréncia da influéncia de aspectos histéricos
ligados a pds modernidade, a mercantilizacdo e aos
meios de comunicacdo em massa, em especifico as
midias sociais, seguidos da cibercultura.

Os participantes indicam uma correlacdo
preponderante entre as quadrilhas juninas e a
identidade cultural, bem como as apontam como um
simbolo da cultura cearense. Quanto aos estilos
tradicionais e estilizados, enfatiza-se o equilibrio, por
pouco igualitdrio, do nimero de participante que
sentem-se pertencentes a ambos. Considerando que
os respondentes, entendem tradi¢do como algo que
deve ser preservado, revelou-se uma divergéncia.
Uma vez que quase a totalidade dos membros da
pesquisa afrmam que em suas percepgdes os
festejos devem ter carater tradicional.

Com isto, pode-se ponderar que a sociedade
detentora da cultura junina convive em um paradoxo
entre o real e o imagindrio popular. De modo a
impactar diretamente na memoria coletiva, em
ressalva aos que justificam a relacdo de ndo
pertencimento as modificagdes sofridas na pds
modernidade, como é o caso dos grandes shows, por
exemplo. Onde estas, podem ser entendidas como
aculturacdo ou inovacdo no movimento junino.

Tal processo de desestruturacdo e realinhamento
entre a transicdo do imaginario comum e a continua
metamorfose cultural em acdo nas quadrilhas juninas
gera um estranhamento que pode ser amenizado por
intermédio da cibercultura e do turismo no estado do

Ceard. Analisase que se bem trabalhados
estrategicamente, pela iniciativa publica e/ou privada,
estes instrumentos podem ecoar tanto o

fortalecimento do movimento junino e a valorizagdo
da identidade cultural cearense como serem
utilizados como elemento catalisador do turismo
cearense e de melhorias sociais em ambas as esferas.

A partir da problemdtica que embasa esta
investigacdo e de seus esclarecimentos considera-se
gue a presente pesquisa alcangou seus obijetivos.
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Recomenda-se assim, a expansdo deste estudo para
os demais componentes dos festejos juninos. Bem
como, a aplicacdo desta estrutura de pesquisa as
demais manifestacdes culturais cearenses, a fim de
identificar e explanar as possiveis marcas da
mercantilizacdo e da espetacularizacdo gerada pelas
acOes mididticas nas mesmas.
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