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RESUMO

O artigo apresenta os resultados da oficina de Cultura Politica desenvolvida no 4mbito do
projeto de extensao e pesquisa Comunicacio para a Cidadania, financiado pela Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF), pela Fapemig e pelo Ministério da Cultura. Nesta oficina,
ministrada em 2008 e 2009 a jovens de escolas publicas provenientes de bairros periféricos
de Juiz de Fora-MG, buscou-se verificar quais eram os valores politicos dos adolescentes e o
quanto dessas visoes decorria das informagodes recebidas por eles da midia (pressupondo-se
que os valores hegeménicos seriam majoritdrios na circula¢do mididtica e, portanto, estariam
presentes nas opinioes). Paralelamente, objetivava-se efetivar com eles discussoes temdticas
especificas, relacionadas a politica, a partir de valores contra-hegemonicos, de modo a levé-los
a reflexao critica e, se possivel, a agdo efetiva.

Palavras-chave: Comunicagao. Politica. Ideologia. Extensao.

1 Introdugio

O presente artigo apresenta os resultados parciais, até o final do primeiro semestre de
2009, da oficina de Cultura Politica ministrada no projeto de pesquisa-extensio Comunicacio
para a Cidadania: Tecnologias, ldentidade e A¢do Comunitdria, financiado pela UFJF e Fapemig.
O objetivo geral do Comunicacio para a Cidadania foi contribuir para a democratizagio da
comunicagdo e para o exercicio da cidadania de jovens de bairros periféricos de Juiz de Fora-
MG, estudantes de escolas publicas. As evidéncias nao incluem as turmas atendidas pelo projeto
no segundo semestre de 2009 — cujos resultados serao discutidos em artigo posterior.

A estes jovens foram oferecidas atividades em oficinas, conduzidas por professores da Faculdade
de Comunicagao da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) e seus bolsistas de iniciacio
cientifica e de extensdo, que procuravam estimular uma maior reflexividade dos participantes com
relacio aos contetidos mididticos. Foram seis as oficinas: de Novas Tecnologias, Jornal Impresso,
Rédio, Fotografia, TV e Cultura Politica. E a esta tltima oficina que este artigo se referencia.
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2 Metodologia

A oficina de Cultura Politica buscava refletir mais diretamente sobre o contexto politico
contemporaneo e o significado dessa instincia tdo pouco compreendida e explorada por parcelas
significativas da juventude. Uma das metas da oficina era verificar quais eram, na chegada, os
valores politicos desses jovens e o quanto dessas visoes decorreria das informagoes recebidas por
eles da midia (pressupondo-se que os valores hegemdnicos seriam majoritdrios na circulagao
mididtica e, portanto, estariam presentes nas opinioes dos adolescentes).

Paralelamente, objetivava-se efetivar com eles discussoes temdticas especificas, relacionadas
a politica, a partir de valores contra-hegemonicos, de modo a levé-los a reflexdo critica e, se
possivel, & acdo efetiva: a partir das atividades trabalhadas com os jovens, procurou-se conduzi-
los ndo s6 a repensar as possibilidades de agao politica na comunidade e na escola, entre outros
espagos, mas a efetivamente virem a implementd-las.

Em 2008, a base territorial trabalhada pelo projeto foi a Escola Municipal Santa Cindida,
localizada no bairro homénimo da Zona Leste de Juiz de Fora. As atividades iniciaram-se com 16
adolescentes, entre 14 e 17 anos, cursando entre a quinta e a nona séries, dos quais chegaram ao
final das atividades sete deles, seis meninas e apenas um menino. Segundo Lahni e outros (2009),
o grande numero de desisténcias se deveu, principalmente, as preméncias de inser¢ao de muitos
deles no mercado de trabalho, ji que naquele momento o projeto nao disponibilizava bolsas.

As oficinas foram realizadas na Casa de Cultura/UF]JE, entre os meses de agosto e novembro
de 2008. Além daquelas relacionadas 2 comunicagio, a Faculdade de Servico Social acompanhou
o grupo de adolescentes, através de encontros quinzenais, nos quais foram trabalhados aspectos
socioeducativos juntamente a outros temas delineados pelo projeto.

J4 no primeiro semestre de 2009, o projeto Comunicagio para a Cidadania passou a integrar
o programa Educagio e Cultura Geracional, financiado pelo Ministério da Cultura (o que levou 2
possibilidade de ofertar bolsas para os adolescentes), e 31 jovens dos bairros Sao Pedro, Santa Cindida
e Dom Bosco foram selecionados para frequentar as oficinas — no primeiro semestre, 15 deles iniciaram
os encontros de Cultura Politica. Mas, ao chegarem aos primeiros encontros da oficina, que valores
politicos tinham os jovens dessas turmas e o quanto dessas visoes decorria do consumo mididtico?

Berger ¢ Luckmann (1985) sustentam que a percepgao que cada um de nés tem da realidade
decorre, fundamentalmente, dos processos de socializagdo e das interagoes que desenvolvemos com outros
individuos e instituigoes — essas relagdes comunicativas nos oferecem universos simbélicos compartilhados
fundamentais para nossa percepgao e atribuigio de significado as coisas do mundo e a nés mesmos.

J4 Goffman (1974) aponta que os enquadramentos (entendidos como modelos de interpretacio e
selecao que definem énfases e exclusoes utilizadas para organizar o discurso) constituem recortes culturais
cruciais para a organizagao de nossas visées de mundo. Também o sistema mididtico contemporaneo —
tdo importante como fonte de informagao e transmissao de valores para milhées de cidaddos mundo
afora — opera a construcao de seus discursos por meios de enquadramentos, como observa Gitlin (1980).

Mas quais s3o as implicages disso na constitui¢ao da visio de mundo dos individuos? Num contexto
em que, a cada dia mais, a esmagadora maioria das certezas nio provém da experienciagao direta, mas de
informagoes mediadas pelo aparato da comunicagao de massa, é razodvel supor que as valoragoes (explicitas
ou implicitas) majoritdrias na discursividade da midia impactam, em alguma medida, as visées daqueles
que dependem excessivamente — ou exclusivamente — dessas fontes para formar juizo sobre a realidade.

Pressupde-se aqui que valores ideolégicos hegemonicos - que tém acesso privilegiado a midia
- podem ser introjetados, em alguma propor¢do, por individuos e grupos. Como esse discurso é
predominantemente marcado por uma visio de desconfianca em relagio as instincias coletivas
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(chegando-se até mesmo a demonizagio do Estado), até que ponto ele é assimilado e internalizado
(consciente ou inconscientemente) por jovens de regides periféricas, cujo acesso a informagio é
fortemente limitado por conta de suas condi¢des socioecondmicas? Nesse sentido, o trabalho da oficina
tinha um duplo objetivo: verificar se isso efetivamente acontecia e, em caso afirmativo, apontar se as
discussoes ali realizadas — a partir de leituras contra-hegemonicas — poderiam conduzir os jovens a
adogao de outras visdes e outras praticas no espago publico, mais participativas e colaborativas.

3 Resultados

Os resultados dos questiondrios respondidos pelos adolescentes nos primeiros dias da
oficina de Cultura Politica em 2008 e 2009, com um total de 36 respondentes, referem-se a
turmas provenientes de bairros distintos que foram atendidos numa ou noutra oportunidade.
Os jovens de Sao Pedro, Dom Bosco, Sao Benedito, Sao Sebastido, Santa Céndida e Granjas
Betinia tinham, no momento das respostas, entre 14 e 18 anos (com média de 16 anos).

A televisio estava presente em todos os lares e ainda detinha crucial importincia na vida
destas pessoas, jd que 41,7% afirmaram utilizd-la como principal veiculo para busca de noticias
sobre politica. A centralidade televisiva era reforgada pela resposta 4 questao “horas por dia
assistindo 2 TV”: as respostas variaram de 2 a 13 horas, com média de 3,4 horas por dia.

Sobre o mundo da politica, 80,6% dos pesquisados afirmaram nio se interessar pelo tema. A
justificativa mais usada, por 25% dos jovens, era de que a politica seria “chata”. Igual fatia de 25%
dos respondentes nio justificou a sua resposta. Outras justificativas dadas foram: “nao gosto”, “nao
entendo”, “nao voto”, “porque é sé corrup¢ao’. Entre os 19,4% que afirmam se interessar pela
drea, houve justificativas como: “vou comegar a votar”, “porque traz conhecimento”, “¢ legal”, “¢
um meio de expressao”, “para ver se os politicos cumprem as promessas”, “para ver ideias novas”.

Foi-lhes pedida uma defini¢ao de politica: 33,4% nao responderam ou nao souberam
dizer o que ela seria. A defini¢do mais usada era a de politica como perda de tempo, em 13,9%
dos casos — um bom indicativo do conceito negativo que eles, em sua maioria, tinham sobre o
tema. Outras justificativas: “brigas”, “elei¢ao”, corrup¢ao” (que, juntas, somam 22,2%). Poucos
respondentes apresentaram visao dissonante desta leitura depreciativa.

As ultimas perguntas deste questiondrio inicial, respondido no primeiro encontro realizado
pela oficina em cada turma, abordavam a participagio dos jovens em alguma associagao, seja ela
de bairro, religiosa ou estudantil, por exemplo. 86,1% responderam negativamente a pergunta,
com alguns justificando a nio-existéncia de um espago como esse em seus bairros. Os 11,1%
que responderam “sim” A pergunta participavam de associagdes religiosas, o que evidenciou a
falta de pluralidade de espagos ptblicos nos bairros de regides periféricas da cidade.

Resumindo, os dados revelados pelo questiondrio inicial refor¢avam as hipéteses sobre o
perfil dos jovens quando comegaram as atividades da oficina: desinteressados por politica, vista
por eles como algo limitado (e compreendido apenas na sua dimensio de disputa pelo poder do
Estado, considerado negativamente) e nio relacionado a vida de cada um. Na verdade, as solu¢oes
para seus problemas individuais ou os problemas coletivos de suas comunidades, na visao da
maioria, nao passavam pela politica — ao contrdrio, demandavam sua negagao.

Mas estas visoes se mantiveram inalteradas ao longo das discussdes? Uma vez instados
a refletir sobre questdes de politica a partir de outro enfoque, durante os médulos, houve
mudancas nas visdes dos jovens? Para responder a essa questdo, um questiondrio com respostas
dissertativas foi aplicado as turmas ao fim das atividades, com perguntas sobre violéncia urbana,
agoes politicas e falta de oportunidades culturais e de emprego.
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As respostas trazem indicios de algum desenvolvimento e maior sofistica¢ao politica dos
adolescentes. H4 de se destacar, no entanto, que, na turma de 2008, somente cinco pessoas
responderam as questdes, dado o esvaziamento daquele grupo, que terminou com apenas sete
alunos dos 16 que iniciaram o ano.

A primeira questao perguntava se problemas como a violéncia urbana, a dependéncia de
drogas e a falta de oportunidades culturais e de emprego entre os jovens estariam ligadas a causas
politicas. Em caso afirmativo, quais seriam estas causas. Todos responderam afirmativamente,
e a énfase maior foi na questao do emprego: “com a politica podem ser criadas leis a favor da
populagio, como o primeiro emprego”, “oportunidades que nao sio dadas a essas pessoas, como
um emprego digno, uma moradia”, “em uma entrevista para emprego s6 serd selecionada uma
pessoa, e as causas sao a falta de investimento para poder mudar esses problemas”.

Como podemos observar, a falta de verbas e investimentos nestas dreas eram problemas destacados,
“fazendo com que as pessoas sejam levadas a arrumar dinheiro de outra forma”, “o mundo em que vivemos
tem muita corrupgao, e os nossos governantes nao fazem o que realmente deve ser feito para melhorar e
resolver estes problemas, surgindo, assim, a desigualdade e os problemas em comunidades carentes”.

Apés o diagnodstico destes problemas como causas relacionadas ao mundo da politica, a
segunda questao indagava: “quais sio as agoes politicas que podem ser desenvolvidas por vocé
para lutar contra esses problemas?”. Eles destacavam o grémio estudantil, a associagao do bairro,
eventos culturais, palestras, conscientizagdo dos problemas através da divulgagio de folhetos,
palestras, debates entre os jovens, criar uma ONG.

Ressaltavam também a importincia do voto e da televisao como formas de protesto. Um dos jovens
diz ainda que “nao saberia organizar uma ago politica’, mas via que as pessoas as vezes faziam manifestagoes,
nao sabendo ele, no entanto, se os resultados eram positivos. Trata-se do caso mais descrente entre os jovens
com relagao a agdo politica. Mas mesmo ai fica clara a percep¢ao do papel estratégico da comunicagio nas
lutas politicas — e da necessidade de que se desenvolvessem politicas de comunicagio mais inclusivas.

A terceira questdo perguntava em quais espagos de atuagao politica o jovem poderia se envolver
para melhorar sua vida e das pessoas ao seu redor e o que poderia ser feito nesses espagos. A maioria dos
jovens destacava a importincia da associago de bairro e da escola, através do grémio estudantil, com
um exemplo de grupo de jovens para promover espagos culturais, palestras, musicas, debates e festas.

E preciso ressaltar que este foi o tnico exemplo prético dado pelos respondentes daquilo
que poderia ser feito num espago de atuagio politica — os outros apenas explicitaram os locais que
podem servir de atuagio politica. E um dos jovens foi especialmente pessimista: “em nenhum,
pois nio sei que espagos sdo esses ¢ nao entendo o bastante de politica para me envolver em um
espaco de atuagdo para melhorar a vida de outras pessoas”.

Ou seja, apesar de a maioria deles ter, ao longo da oficina, percebido que a politica estd relacionada
a seus problemas cotidianos (e que no se resume a disputa pelo poder do Estado, nem deve ser negada),
tracos ideoldgicos que reiteravam uma visio de mundo marcada pelo individualismo ainda apareceram
fortemente em respostas como essa. Mas as respostas nos questiondrios talvez sejam insuficientes
para dar conta das valoragoes ideolédgicas profundas — e das mudangas ocorridas ao longo da oficina.
Abordagens interpretativas da prépria relagio estabelecida nos encontros constituem evidéncias uteis.

4 Discussao
Como os encontros da oficina tinham como objetivo discutir com os jovens as vérias formas

de se agir politicamente em diferentes 4mbitos da sociedade (e demonstrar que politica nao é uma
atividade restrita aos governantes), foram escolhidos temas que, de alguma maneira, tivessem relagao
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com o cotidiano de suas comunidades. Foram tratadas questdes como: violéncia, racismo, falta de
oportunidades, sexualidade, género, elei¢oes, participacio estudantil, territério e espago publico, e
juventude e sua representagio nos meios de comunicagao.

Na perspectiva de extrair informagoes sobre as concep¢des dos jovens para além daquilo que eles
responderiam nos questiondrios aplicados, os bolsistas do projeto estavam instruidos a observar as reagoes
dos adolescentes enquanto os debates eram feitos, com base nos pressupostos e ferramentas de observacio
participante. Devido a4 complexidade dos temas tratados (e também 2 resisténcia que os adolescentes
tinham em relagio ao tema), optou-se pela diversificagio metodolégica na condugio dos encontros.

Apesar da valorizagao da produgio oral — seja pelas exposicoes iniciais daquele que eventualmente
conduzia a dinimica, seja pelo estimulo a verbalizagao dos jovens - outras atividades foram escolhidas
para incentivar a movimentagio e otimizar os niveis de participagdo. A escolha temdtica atendeu ao
critério de trazer a tona assuntos relacionados o mais possivel a vida cotidiana.

Dessa maneira, no primeiro encontro da turma do segundo semestre de 2008, por exemplo,
cujo tema era violéncia, a metodologia escolhida foi a oferta de um video. Dada a existéncia,
entre eles, de uma cultura audiovisual — e a centralidade da TV em suas vidas cotidianas era
um indicador disso — optou-se por exibir um trecho do documentdrio Noticias de uma guerra
particular, de Joao Moreira Salles e Kdtia Lund, de 1999.

O filme retrata o cotidiano dos moradores e traficantes do morro da Dona Marta, no Rio
de Janeiro, através de entrevistas com pessoas que estavam de alguma forma préximas a rotina
do trifico de drogas. O objetivo era estabelecer comparagbes entre o que era mostrado pelo
documentdrio e o que os jovens presenciavam no cotidiano, assim como fazé-los refletir sobre a
forma naturalizada (e usualmente acritica) com que viam a violéncia. Além disso, outras formas
de violéncia que nao a fisica foram abordadas, como a violéncia moral, a violéncia psicoldgica e a
violéncia simbdlica. Tentou-se, também, estimular uma visao critica dos meios de comunicacao,
discutindo sobre como o bairro deles era representado pelos telejornais da cidade.

A participacio dos jovens foi surpreendente. Eles relataram virias experiéncias que tiveram ou que
presenciaram em relagdo aos vdrios tipos de violéncia, como brigas, vezes em que foram parados pela policia,
ocasides em que sofreram discriminagao ao entrarem em lojas. Além disso, disseram gostar bastante de ouvir
musicas, principalmente as dos géneros funk, hip-hop e rap, pois se sentiam representados nas letras.

Assim, no segundo encontro com essa turma, optou-se por abordar o tema racismo através
de duas musicas: um samba, Canto das trés ragas, de Clara Nunes, e um rap, Racismo é burrice,
de Gabriel Pensador. Buscou-se discutir a origem histérica do racismo e a participacio politica e
cultural que os grupos excluidos tém na sociedade, sobretudo no que se refere aos negros. Os jovens
refletiram também sobre como o negro é representado pelos meios de comunicagao, principalmente
nas novelas, nas quais quase sempre estio em menor niimero e exercendo papéis secunddrios. Por
fim, a discussao chegou a politizagao da questao do racismo e do preconceito nas escolas.

O tema do encontro seguinte foi a falta de oportunidades, envolvendo as distintas classes sociais,
e as diferencas de empregabilidade. Abordaram-se a educacao e a acessibilidade dos jovens em relacao as
escolas. Para isso, foi escolhido um trecho do documentdrio Pro dia nascer feliz, de Joao Jardim, como
forma de iniciar a discussio. O filme aborda a realidade do sistema escolar brasileiro ao entrevistar alunos
de 14 a 17 anos, de diferentes classes sociais, e professores de escolas publicas e particulares.

Procurou-se fazer com que os jovens refletissem acerca de seu préprio ambiente escolar, dos problemas
e de como resolvé-los. Além disso, discutiu-se sobre espagos culturais dentro das escolas, como atividades
envolvendo musica, esportes, e sobre formas de participagio dos alunos, como grémios estudantis.

Os temas sexualidade e género foram abordados em um mesmo encontro. A metodologia
escolhida para esta oficina foi o estimulo & produgéo criativa dos jovens: eles montaram painéis
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com imagens publicitdrias, de forma a estimular a consciéncia critica em relagdo a esteredtipos
femininos e masculinos em diversos Ambitos que sio frequentemente veiculados nos meios de
comunicagdo. Vdrias imagens relacionadas aos temas foram recortadas de revistas e jornais.

Em seguida, foi pedido que eles escolhessem as imagens que lhes chamassem mais atencio.
Logo apds, discutiu-se sobre o que os motivou a escolher tais fotos, problematizando os elementos
retratados. Entre os temas discutidos estavam os papéis sociais que sio comumente associados ao
homem e & mulher, questées envolvendo homossexualidade, preconceito e formas de combaté-lo.

Como politica envolve também a questao dos representantes que escolhemos através do voto
e como estdvamos em época de eleigdes para a prefeitura da cidade, o tema do encontro seguinte
foi o cendrio eleitoral. Depois de responderem a algumas questoes, foram exibidos programas de
TV do horédrio de propaganda eleitoral gratuita, de maneira a fazer com que apontassem o que
estava proposto pelos candidatos. No entanto, as criticas feitas pelos jovens centraram-se nos
préprios programas, considerados “chatos”, e nao em relagao ao contetido das propostas.

As opinides verbalizadas pelos adolescentes sobre os candidatos provieram mais de imagens
e informagoes externas aos programas, como boatos e histéricos dos mesmos, do que de alguma
reflexdo suscitada pelos programas. Os elementos de despolitizagio e de nao percepgio das
questdes ideoldgicas de fundo revelavam-se mais uma vez: a demonizagio do poder publico foi
outro trago perene — bem em conformidade com uma identidade ideoldgica liberal, reverberada
pela midia, que sistematicamente associa tudo que é ptblico ou estatal a ineficiéncia.

No encontro que abordou o tema participa¢io estudantil, foi utilizada outra plataforma
de comunicagdo: a Internet. O objetivo era incentivar os jovens a realizarem pesquisas sobre
assuntos diversos e mostrar para eles que a rede tem muitas possibilidades além de sizes de
relacionamento e programas de mensagens instantineas. Além disso, preferiu-se ampliar a
discussao para movimentos sociais, no qual a participacao estudantil estaria incluida. Para
tal, algumas palavras foram sorteadas entre os jovens. Entre elas, “movimento estudantil”,
“movimento negro”, “movimento feminista”, “movimento dos sem terra”, “grémio estudantil”.

Os jovens se organizaram em duplas, cada um dividindo um computador e tendo a meta
de pesquisar sobre o movimento que se havia sorteado. Apds a pesquisa, o grupo se reuniu em
uma roda para partilhar a pesquisa realizada, opiniées sobre os movimentos e ideias para criacao
de novos grupos para lutar por causas distintas.

Na oficina seguinte, o tema foi espago publico e privado. Neste encontro, cujo objetivo era a
desmistificagio da imagem de ineficiéncia e de mau funcionamento que comumente é associada a
palavra publico, debateu-se a necessidade de valorizar a agdo coletiva em detrimento de uma perspectiva
individualista. Para isso, houve uma breve discussio sobre quais espagos seriam publicos e quais seriam
privados, a diferenca entre os conceitos, sobre como a sociedade se relacionava com o espago publico,
além de possiveis formas de atuagao. Os jovens associaram espago publico a um lugar onde todos podem
entrar e estar, e privado como algo pertencente a alguém, s6 sendo possivel a entrada quando permitida.

Posteriormente, eles levantaram questoes sobre espagos comerciais e igrejas, refletindo sobre se estes
seriam espagos publicos ou privados. Em seguida, foi pedido aos jovens que fizessem cartazes com desenhos,
colagens e frases sobre espagos publicos, envolvendo problemas e possiveis solugoes. A dificuldade inicial
de que eles percebessem a dimensao do que seja piblico provavelmente revela a marca ideolégica mais
clara a demonstrar-se como estruturante de suas valoragoes e visoes de mundo: o individualismo.

O ultimo tema abordado foi a relagio entre juventude e os meios de comunica¢io. Propds-
se aos jovens que fizessem um jornal mural para exposi¢do na mostra que finalizaria o projeto.
Assim, eles puderam refletir e discutir sobre os mais variados assuntos abordados durante todo o
decorrer da oficina, relacionando-os com os meios de comunicagio. Foram utilizados trechos de
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musicas, poesias, imagens, noticias, frases e desenhos. O mural foi exibido durante uma mostra
que também exp6s os trabalhos desenvolvidos em todas as outras oficinas.

5 Conclusao

As hipdteses iniciais se confirmaram: uma vez tendo formado juizo sobre politica a partir
dos enquadramentos dados pela comunicagio de massa — que normalmente a associam apenas
a disputa pelo poder e aos eventuais escAndalos dela decorrentes — as visdes dos adolescentes
eram marcadas, ao iniciarem a oficina, por uma leitura simplista e negativa da politica. Eles nao
percebiam as possibilidades de atuagao politica fora dos espacos eleitorais, nem conectavam a
politica as possibilidades de resolucio de seus problemas individuais ou coletivos.

As marcas do individualismo e da demonizagio das esferas publicas de atuagio (em especial do Estado)
— tragos relevantes da identidade ideoldgica liberal, hegemonica nos discursos mididticos — também apareceram
com intensidade nas falas e textos produzidos pelos adolescentes, sobretudo nos momentos iniciais.

Contudo, mesmo que longe de um patamar que possa ser considerado ideal, o percurso da
oficina oferece evidéncias de que processos de reflexdo e de estimulo a a¢io no espago publico ali
se iniciaram. Além dos indicativos jd extraidos das respostas dos jovens nos questiondrios e de suas
participagoes nos encontros, dados posteriores indicam as potencialidades de agoes como esta.

O fato de que algumas adolescentes, a partir da oficina, empreenderam esforgos para organizar
um grémio (até entdo inexistente) em sua escola, ou de que outras tenham tomado a iniciativa de
procurar a associagao de moradores de seu bairro para instalar uma Comissao de Juventude, apontam
para a possibilidade de que muitos jovens tenham caminhado em diregao a politizagao.

Entende-se aqui politizagao por capacidade de reflexdo, de escolha autdnoma, de organizagao
coletiva e de interferéncia na realidade. Se esta combinacio se impuser e for capaz de oferecer
contrapesos a posi¢do hegemonica, cria-se uma potencialidade critica de reagdo aos discursos
que ocultam suas dimensées ideolégicas — e todo discurso é ideolégico. Deste modo, a percepgio
de que a vida no espago publico é capaz de impactar cada vida privada é, em grande medida,
um avango que conduz os jovens a atuagdo politica, mais do que a mera replica¢ao de valores
naturalizantes do individualismo e da inacio.

Tue PorrricaL Currure WoRrksHOP IN THE PrRoOJECT
COMMUNICATION For CITIZENSHIP

ABSTRACT

This article presents the results of a Political Culture workshop, placed within a research and
extension program called Communication For Citizenship, sponsored by the UFJE Fapemig
and the Brazilian Ministry of Culture. The workshop took place in 2008 and 2009 with ado-
lescents from public schools of distinct peripheral neighborhoods in the city of Juiz de Fora
-MG. The project aimed at uncovering the political values of those teenagers and assessing
how much of these values were motivated by the media (presupposing they would emerge
during the discussion since hegemonic values are majority in the media). Moreover, there were
efforts to discuss specific subjects, related to politics, based on counter-hegemonic values, le-
ading them to develop critical thinking and, if possible, to effective actions.
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