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Mapa do mercado da moda fluminense:
histérias de mulheres trabalhadoras
(1830-1840)

Map of the fashion market in Rio de Janeiro: histories of working

women (1830-1840)’
Laura Junqueira de Mello Reis

Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar o mercado da moda como
um espaco de trabalho utilizado por mulheres para alcancar a autonomia
econdmica. Para isso, foi elaborado um “mapa do mercado da moda
fluminense”, utilizando a metodologia prosopogréfica. A fim de apoiar
a analise, recorreu-se a ferramenta QGIS para auxiliar na configuracédo
geografica e social que sera apresentada ao longo do trabalho. A pesquisa
foca no periodo compreendido entre as décadas de 1830 e 1840, buscando
entender o mercado da moda como um universo predominantemente
feminino. Este recorte temporal é justificado pela relevancia da circulagdo
geoespacial das mulheres nesse contexto, que se mostrou fundamental
para o éxito - ou ndo - dos seus empreendimentos.

Palavras-chave: Histéria das Mulheres; Moda; Século XIX; Rio de Janeiro.

Abstract

The objective of this paper is to analyze the fashion market as a
working space used by women to achieve economic autonomy. To this end,
a "map of the fashion market in Rio de Janeiro” was drawn up using the
photographical methodology. To support the analysis, the QGIS tool was
used to help with the geographical and social configuration that will be
presented throughout the work. The research focuses on the period between
the 1830s and 1840s, with the aim to understand the fashion market as a
predominantly female universe. This time frame is justified by the relevance
of the geospatial circulation of women in this context, which proved to be

fundamental to the success - or otherwise - of their business ventures.
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Introducdo

Ja neste pouco tempo aprendi que aqui os bonitos
vestidos como o meu custam bom dinheiro... Quase néo

existem. Quanto me darieis por este? (...)

Nao tenho ouro para tanto...mas (...) Ja recebi um, ndo
tdo bonito, de uma tia que se finou, e por testamento
(Queiroz, 1954, p. 15).

O trecho em destaque figura nas primeiras paginas do romance A
Muralha, escrito por Dinah Silveira de Queiroz, em 1954. No romance, a
personagem principal, Cristina, sai de Portugal com destino a colénia e
chega ao Brasil, mais precisamente, a Sdo Paulo, no comeco do século
XVIII. Constantemente, ao longo da trama, demonstra-se espantada com
os costumes locais e destaca a dissemelhanca entre as indumentérias
e os adornos. No trecho em questdo, quem fala é Joana Antdnia, outra

portuguesa que atravessa o Atléntico, companheira de viagem de Cristina.

A histéria se desenrola a partir do romance entre Cristina e seu
primo, Tiago, que é brasileiro. A viagem da personagem principal teve
como objetivo o casamento entre as familias, pratica usual na época. Ao
final do romance, Cristina estd habituada ao Brasil e finda a sua histdéria
na coldnia, que fora registrada pela constante demarcagdo da diferenca
entre as mulheres da corte e as locais. As europeias teriam um acesso mais

facil a modistas, costureiras e marchandes de modes; no entanto, caso [ 2 |

Ac 3o ao romance foi feita

realmente almejasse, Cristina poderia ter encontrado costureiras no Brasil,

como subt
jé& que, no comeco do século XVIII, existia o oficio por aqui; tal como havia ointu
soclals F,‘\P.?,E?”TPS na

armarinhos, onde era possivel encontrar tecidos e adornos, possivelmente o XVl e e

ndo tdo bonitos, conforme aponta o trecho, e ndo tdo sofisticados como adentrar a0 seculo su

obstante, ndo utilizamc

os europeus, mas presentes na coldnia (Baseggio; Silva, 2015). Apesar do
romance de Queiroz se passar em Sdo Paulo, a partir do trecho destacado
é possivel refletir sobre a relagdo entre as mulheres - com condi¢cdes

~] financeiras para investir em indumentérias - e o vestuario.?
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Ao longo dos anos, com o crescimento da colénia e as mudancas

socioecondmicas presentes no Brasil, essa estrutura foi modificada aos
poucos, principalmente a partir do século XIX, quando, com a expanséo
territorial francesa comandada por Napoledo, este direcionou-se para
Portugal, com a fuga da familia Real em dire¢do ao Brasil. A vinda da Familia
Real para o Rio de Janeiro, em 1808, modificou as relagdes sociais, politicas,

econdmicas e culturais (Silva, 1978).

Com a chegada dos portugueses, diversos locais, inspirados em
referéncias francesas, foram criados na cidade, tais como o Jardim Botanico,
inaugurado por D. Jodo VI em 1808; a Academia Imperial de Belas Artes,
pelos artistas da Missdo Francesa; e a Biblioteca Nacional, entre outros. Aos
poucos, a cidade foi crescendo e se definindo, enquanto capital. Para tanto,
surgia a necessidade da criagdo de lugares onde seriam comercializados
tecidos, indumentérias e adornos, tdo bonitos quanto os utilizados na

Europa e fariam jus a Cristina, por exemplo.

A Franga exercia uma influéncia significativa como simbolo de
modernidade para o Brasil, impactando diretamente a moda, tanto na
colénia portuguesa, quanto em Portugal. Nesse contexto, é plausivel
considerar que, ao mencionar seus elegantes vestidos, Joana Anténia fazia
referéncia a trajes inspirados nas tendéncias da moda francesa da época.
(Goebel, 2019).

No Brasil, a partir de 1816, com a queda de Napoledo e o
fortalecimento dos lagos entre Portugal e Franga, diversos franceses
comecgaram a desembarcar nos portos fluminenses. Esse fluxo de imigrantes
continuou a aumentar nos anos seguintes. Em 1819, por exemplo, conforme
o relatério referente ao comércio dos portos de Havre e de Rudo com o
Brasil, sete navios, vindos de Havre, aportaram no territério fluminense
(BR RJANRIO RE.0.ANT, ARF.34/). Apenas trés anos depois, em 1821, 42

embarcacdes francesas entraram no Rio de Janeiro.

As imigrantes francesas desempenharam um papel crucial no
desenvolvimento do mercado de moda fluminense, especialmente por meio
da atuacdo de modistas, ja que traziam da Franca - pais cuja modernidade
e exuberadncia eram fatores demarcantes - as Ultimas novidades no campo

da moda (Souza, 2005).3 Essas profissionais contavam com o trabalho
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de diversas maos, destacando-se a participacdo de costureiras, que

podiam ser mulheres brancas ou negras, incluindo as livres, libertas ou
escravizadas. A multiplicidade e pluralidade de mulheres trabalhadoras
nesse campo determinou uma historia multifacetada, marcada por diversos
contextos sociais, econdmicos e politicos. Esse panorama transcendeu
a simples confeccdo e uso das vestimentas, configurando uma série de
comportamentos e dindmicas sociais intrinsecos ao século XIX. Segundo
Macedo (1963), as francesas rapidamente fizeram-se presentes na Rua do
Quvidor:

As senhoras fluminenses entusiasmaram-se pela rua do
Ouvidor, e foram intransigentes na exclusiva adogao
da tesoura francesa. Nenhuma desde 1822 se prestou
mais a ir a saraus, a casamentos, a batizados, a festas e
reunides sem levar vestido cortado e feito por modista
francesa darua do Ouvidor. Houve revolucdo econémica:
os pais e os maridos viram subir a cinquenta por cento
mais a verba das despesas com os vestidos e os enfeites
das filhas e das esposas. A rainha Moda de Paris firmou
seu trono na rua do Ouvidor (Macedo, 1963, p. 107).

Na construgdo desses lugares, muitas vezes chamados de Casas de
Moda, as mulheres brancas e de classe superior, em sua maioria francesas,
destinavam-se os espacos de maior fascinio; enquanto para as demais, os
lugares inferiores. Essa distincdo pode ser compreendida quando temos
em mente a sociedade escravocrata do Qitocentos?, nas palavras da

historiadora Beatriz Nascimento (2021):

Da maneira como estava estruturada a sociedade
na época colonial, ela se estabeleceu de maneira
extremamente hierarquizada, podendo-se conceituar
como uma sociedade de castas, na qual os diversos
grupos desempenhavam papeis rigidamente
diferenciados. Em um dos polos desta hierarquia social
encontramos o senhor de terras, que concentra em
suas maos o poder econdmico e politico; no outro, os n

escravos, a forca de trabalho efetivam da sociedade.

1a utilizad ra referenciar

Entre estes dois pontos encontramos uma camada

o século XIX, muito utilizada em

N de homens e mulheres livres, vivendo em condi¢cdes trabalhos historiograficos
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precarias. Por estar assim definida, a sociedade colonial

se reveste de um carater patriarcal que permeia toda
sua estrutura, refletindo-se de maneira extrema sobre a
mulher (Nascimento, 2021, p. 55).

Além disso, é crucial ressaltar que, na maioria dos casos, o trabalho
feminino nos primeiros anos do século XIX era desempenhado por mulheres
brancas pobres, bem como por mulheres negras, tanto escravizadas quanto
livres e forras. Nesse sentido, o campo da moda como espago de trabalho
envolveu uma diversidade de mulheres, permitindo que indmeras historias

fossem narradas.

A delimitacdo deste estudo no periodo compreendido entre as
décadas de 1830 e 1840 foi uma decisdo que visa aprofundar a compreensao
da realidade desse universo laboral, em um recorte temporal mais
concentrado. Com uma abordagem politico-social, é fundamental destacar
que o trabalho feminino no setor da moda, na primeira metade do século
XIX, esteve inserido em um contexto de intensas transformacdes, incluindo
o processo de independéncia, o governo de D. Pedro |, a regéncia e o inicio
do governo de D. Pedro Il. Esses eventos, somados ao crescimento urbano
e nacional, influenciaram de maneira significativa o campo de trabalho

feminino ligado & moda®.

Sob noss

Para alcancar nosso objetivo, buscamos elaborar um mapeamento do

mercado da moda, com base em uma abordagem biogréfica prosopogréfica.

A prosopografia é uma metodologia que examina um grupo de individuos

a constr al dc

segundo critérios definidos pelo/a pesquisador/a. Este grupo nao precisa,

na moda’, vinculada
necessariamente, ter uma coesdo pré-existente, podendo ser delineado pecas elaboradas por determinados
conforme a perspectiva do/a investigador/a (Heinz, 2024). No presente A
trabalho, cujo intuito é fazer uma breve anélise sécio-histérica do trabalho
feminino com a moda no Oitocentos, consideramos as mulheres envolvidas

com a moda no século XIX fluminense como um grupo especifico.®

Para esta pesquisa, as principais fontes de anélise foram os jornais
do periodo, tanto os diérios, como o Jornal do Commercio e o Diério do
Rio de Janeiro; quanto as folhas dedicadas ao publico feminino, como
Espelho Diamantino e A Mulher do Simplicio. O levantamento, a partir dos

anuncios publicados nos periédicos, encontrou, na década de 1810, sete
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mulheres que se autointitulavam modistas ou modistas/costureiras; 17, nos
anos de 1820; 20, em 1830; 64, nos anos 1840; e 103, na década de 1850.

Esse aumento exponencial serd abordado no decorrer deste artigo e esta

presente na Figura 1.

Os jornais, enquanto fontes de pesquisa, sdo amplamente
reconhecidos na historiografia, como demonstrado por diversos
historiadores ao longo das Ultimas décadas, entre os quais podemos
destacar Marco Morel e Isabel Lustosa. Da mesma forma, os anincios como
fontes de investigagdo também ndo sdo uma novidade, sendo reconhecida

a necessidade de uma anélise critica e aprofundada de seu conteldo.

Para realizar as analises propostas neste artigo, buscamos combinar
essas fontes com outros dados documentais, como os Registros de Entrada
e Saida presentes no Fundo de Policia da Corte (A.N.R.J.), que forneceram
informacdes essenciais para a compreens&o das trajetérias de algumas das

mulheres mencionadas, como nome completo, idade, origem e estado civil.

Breve andlise do mercado da moda (1830-1840)

A década de 1840 marcou um periodo de crescimento do mercado
da moda e, como consequéncia, um aumento do numero de mulheres
trabalhadoras. A partir da ferramenta Qgis, foi possivel identificar um
aumento na quantidade de mulheres que se autodefiniam enquanto
modistas e apresentavam-se nos jornais mais populares da cidade. A
expansdo geografica permitiu que os comércios voltados para a moda se
firmassem na freguesia da Candeléria, regido mais central, e ocupassem
outras freguesias presentes no centro da cidade, como a de Sacramento. No

entanto, eles também se expandiram para outras freguesias ndo centrais.
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Figura 1 - Crescimento do nimero de modistas e modistas/costureiras no Rio de
Janeiro entre as décadas de 1810 e 1850.
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Fonte: elaborado pela autora.

Com a expanséo territorial e o nimero crescente de trabalhadoras,
os oficios relacionados as modistas passaram a se diversificar de acordo
com o espaco social e geografico ocupado pelas Casas de Moda. As
lojas situadas na renomada Rua do Ouvidor, frequentemente chamada de

Vivienne brasileira’

, eram comandadas por modistas de grande prestigio,
em sua maioria, imigrantes francesas. Em contraste, os estabelecimentos
localizados em éareas mais distantes desse ponto central eram dirigidos
por mulheres com menor projecdo social, muitas das quais apresentavam
seus trabalhos sem preocupacdo em identificar seus antncios.® Além disso,
esses espacos, frequentemente, ofereciam servicos complementares,
como lavagem de vestimentas e adornos, ampliando o escopo de atuacéo
dessas trabalhadoras. Produtos com pequenas avarias ou pegas de segunda
mao podiam ser encontradas com maior facilidade em freguesias como

Sacramento, Sdo José e Santanna.
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Arua Vivienne era um luxuoso
enderego parisiense. Os
contemporaneos do século XIX
afirmavam que a rua do Ouvidor se
comparava a ela pelo luxo e beleza
das Casas de Moda presentes no

local

B : |

Embora néo haja dados especificos
sobre muitas dessas mulheres,

é possivel, com base na classe
social a que pertenciam, inferir
que os estabelecimentos de moda
poderiam ser, em sua maioria,

de propriedade de mulheres
brancas ou negras. No entanto, ao
considerarmos o contexto de uma
sociedade escravocrata, é plausivel
que fosse mais dificil encontrar
mulheres negras a frente desses
negocios, devido a estrutura de
exclusdo e discriminacdo da época.
Contudo, isso nao implica que tal
situacdo fosse completamente

impossivel.
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Figura 2 - Regido central da cidade do Rio de Janeiro e as Casas de Moda na
década de 1830.

Fonte: elaborado pela autora, a partir de ImagineRio. Disponivel em: https://www.

imaginerio.org/pt/map.

Figura 3 - Regi&o central da cidade do Rio de Janeiro e as Casas de Moda na
década de 1840.

Fonte: elaborado pela autora, a partir de ImagineRio. Disponivel em: https://www.

imaginerio.org/pt/map.
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No original: On a besoin d'une

conceito de “mapa da moda”, que permite compreender as relacdes no personne qui sache travailler dans les

A partir da andlise dos mapas das Figuras 1 e 2, foi desenvolvido o

. . . s modes; rue do Ouvidor n. 64, chez
campo da moda sob uma perspectiva simultaneamente social e geogréfica.

Mme. Lacarriere.
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Além das expansdes mencionadas, outro aspecto identificado nos mapas

foi a relagdo entre a presenca de modistas em freguesias mais afastadas do
centro e o anonimato das mulheres trabalhadoras. Esse fendémeno pode
ser explicado pelo alto custo das publicacdes da época, calculadas com
base no nimero de caracteres que seriam utilizados. Assim, para aquelas
que ndo eram amplamente conhecidas na corte, bastava que os anuncios
destacassem os servicos oferecidos, sem mencionar nomes (Tabela 1).
Consequentemente, quanto mais distante a localizagcdo do centro do Rio de
Janeiro, menor era o reconhecimento dessas trabalhadoras, o que limitava

sua capacidade de investir em publicacdes elaboradas e personalizadas.

Tabela 1 - Propor¢do de mulheres identificadas nominalmente em andncios por

década.
Idemlbcacio 1830 1240 Talal
Namero de iWennbieacdes nomizal em smincios
Sem 3 i | L)
Ciom 14 23 A4
Tidal XX i o
Percensual de identafeaslo nomemnal em aniEneics
Sem 5% 25% L]
Com b 1M 1)

Fonse: elaborado pela ausora

Histérias entre costuras

Para exemplificar essa dualidade, apresentemos, de forma breve,
algumas das muitas histérias encontradas a partir das nossas pesquisas
e mapeadas no sentido prosopografico do termo “Uma das principais
modistas presentes na corte na década de 1830-1840 foi Mme. Hortense
Lacarriére. Ela chegou ao Brasil pela primeira vez em 1834, mas retornou
algumas vezes a Paris, com o objetivo de comprar mercadorias e entender
0 que estava em voga na capital francesa. Em 1844, por exemplo, Hortense

Lacarriere anunciava seus produtos recentemente chegados de Paris
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De forma concisa, é possivel

dizer que a prosopografia é

uma metodologia utilizada para
compreender semelhancgas e
dissemelhancas em trajetérias

de vida. No caso dessa pesquisa,
utilizamos o método prosopografico
como forma de compreender as
similaridades na vida das mulheres
que atuavam no campo da moda
Em 2007, a historiadora britanica
Katharine Keats-Rohan publicou
uma coletanea com diversos artigos
sobre a metodologia; logo na
introducdo, Keats-Rohan aborda
as criticas recebidas por Lawrence
Stone, um dos principais nomes da
prosopografia, além de completar
o texto discorrendo sobre as
diversas maneiras de se fazer uma
analise proposografica. Ver em:
Keats-Rohan, Katharine Stephanie
Benedicta, ed. Prosopography
approaches and applications: A
Handbook. Vol. 13. Occasional
Publications UPR, 2007
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e com bom gosto, afinal teriam “sido escolhidos por Mme. Lacarriere

presentemente em Paris” (Jornal do Commercio, n. 241, 1844, p. 4).

Em, 1839, ela embarcou diretamente de Havre, na barca La Henriette,
para o Rio de Janeiro, dessa vez, na companhia de sua filha (Jornal do
Commercio, n. 269, 1839, p. 4). Era relativamente comum nesse periodo
a vinda de imigrantes francesas com seus filhos, sem a presenca de uma
figura masculina como companhia. Essa auséncia, em sua maioria, indicava
a viuvez em territério europeu e a vinda para um novo pais, na busca de uma
oportunidade de vida. Poderia indicar ainda que eram maes solteiras, o que,
em seus paises de origem, as colocaria em uma posicdo de vulnerabilidade
social; mas também poderia significar a tentativa de expansdo nos negébcios
de um casal para o Brasil, com um cénjuge vindo para a América e o outro,
permanecendo na Europa. Este parece ter sido o contexto de Mme.
Lacarriere, ja que, em 1856, é comunicado o falecimento do seu sbcio e

marido, Sr. Lacarriere, em Paris (Correio Mercantil n. 187, 1856, p. 1).

A partir dos anos de 1840, Mme. Lacarriere estava cada vez mais
presente nos jornais. Com o objetivo de atrair um amplo publico consumidor,
ela lancava mdo de muitos recursos atrativos. Em 1841, por exemplo,
declarava que acabara de chegar em sua loja um especialista que lavava e
confeccionava chapéus como na forma parisiense (Jornal do Commercio,
n.303, 1841, p. 4). Além disso, publicava os seus anincios em portugués e
inglés, de forma que pudesse ampliar a clientela. A modista sabia que as suas
consumidoras ndo eram apenas brasileiras, mas principalmente também
francesas, inglesas e alemas. No mais, a adogdo de linguas europeias
atribuia a anunciante ares de civilidade e poder, e que demostrava assim o

dominio de outros recursos linguisticos.
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Figura 4 - Antncio de Mme. Lacarriere no Jornal do Commercio, 1842.

Fonte: Jornal do Commercio, n. 316, 1842, p. 4.

E justo afirmar que Mme. Lacarriére pode ser considerada uma das
principais modistas do Brasil nas primeiras décadas do século XIX, dado
o seu impacto significativo no campo da moda, especialmente no Rio
de Janeiro, e a sua associacdo com a influéncia das tendéncias francesas
no periodo. O seu estabelecimento funcionou por mais de 20 anos (dos
anos 1830 até o comecgo da década de 1860), o que registra que, de fato,
ela era bastante procurada e tinha uma clientela fiel que acompanhava
0 seu comércio. Lacarriére foi um exemplo de sucesso. O éxito do seu
negdcio pode ser atribuido tanto aos constantes anuncios publicados
nos periddicos femininos do periodo, conforme podemos ver na Figura 4,
quanto a presenca de diversas mulheres que a acompanharam ao longo de
sua trajetdria, colaborando para o crescimento e reconhecimento do seu

empreendimento.

Figura 5 - Anuncio de Mme. Hortense Lacarriere no peridédico O Espelho, em 1859.

Fonte: O Espelho, n. 1, 1859, p. 12.
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O estabelecimento localizado na rua do Ouvidor n° 61/64 aparecia

com frequéncia nos jornais, publicando anincios com o objetivo de atrair
boas costureiras que pudesse auxiliar Mme. Lacarriere em seu oficio (O
Despertador, n. 976, 1841, p. 4). Tais anuncios eram feitos em portugués
e francés, o que demonstra a viabilidade de relacionamento entre as
préprias imigrantes francesas: “Procura-se uma pessoa que saiba trabalhar
com modas; rua do Quvidor n.64, na casa da Mme. Lacarriére” (Jornal do
Commercio, n. 225, 1845, p. 4). 10 possivelmente, em razdo desses recursos,
costureiras francesas trabalharam auxiliando Mme. Lacarriere. Apds o
periodo de experiéncia, muitas abriram os seus proprios modelos de negdcio
e tornaram-se, além de modistas e costureiras, donas de estabelecimentos

pela cidade.

Em 1849, a modista Julie Giraud, que até entdo trabalhava com
Mme. Lacarriére, decidiu desvincular-se da famosa modista e abriu seu
préprio negdcio na rua da Quitanda n° 101 (Jornal do Commercio, n.
252, 1849, p. 3). Posteriormente, mudou-se para rua dos Latoeiros, n° 53,
onde anunciava a exclusiva dedicacdo a producéo coletes para senhoras
(Jornal do Commercio, n. 297, 1852, p. 3). Trés anos depois, Mme. Giraud
ja se encontrava em outro endereco: Rua do Lavradio, n° 48 (Jornal do
Commercio, n. 346, 1852, p. 2). Em 1853, ela seguiu em dire¢do ao sobrado
n°® 38 da Rua dos Ourives (Jornal do Commercio, n. 237, 1853, p. 3). No ano
seguinte, se encaminhou para o n° 58 da Rua da Assembleia (Diario do Rio

de Janeiro, n. 299, 1854, p. 4), como indica a Figura 6.
Figura 6 - Mapa do ano de 1850 com as ruas do Latoeiros, do Lavradio, Ourives,
Cadeia (Assembleia) e Sdo José em destaque; no meio, entre as ruas do Latoeiros
e Lavradio, o Morro de Santo Anténio.

Fonte: elaborado pela autora, a partir de ImagineRio. Disponivel em: https://www.
~ imaginerio.org/pt/map.
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Em 1856, Mme. Giraud decidiu associar-se 8 Mme. Chevalier:

Madame C. Chevalier, costureira-modista, rua do Conde
2, recebeu um grande sortimento de chapéus para
mulheres cujo preco varia de 10 e 123000 até 30$000.
Mme. Chevalier, tem em sua casa, Mme. J. Giraud,
muito conhecida por sua habilidade e a perfeicdo de
seu trabalho, pode se ocupar da confeccdo de toda
espécie de roupa no espaco de um dia (Courrieur du
Brésil, n. 44, 2 novembre de 1856, p. 8) 1

Simultaneamente, e provavelmente configurando uma estratégia
para ela conseguir manter-se estavel financeiramente, Mme. Julie Giraud
também estava oferecendo seus servicos na Rua S. José n. 60, sobrado
(Correio Mercantil, n. 11, 1856, p. 3) e na Praca da Constituicdo n. 8 (Correio
Mercantil, n. 137, 1856, p. 4). O ano de 1856 foi um desafio na trajetéria
de Mme. Giraud, uma vez que seu marido, Anténio Giraud, faleceu em
virtude de uma tuberculose pulmonar (Correio Mercantil, n. 27, 1856, p. 3).
Esse episddio e a nova condi¢do de vidva de Julie Giraud, de certa forma,
justificam os diversos trabalhos que ela ofereceu ao longo desse ano e a
sua tentativa de associar-se a outra modista, além de disponibilizar seus
servicos de forma independente. Em 1857, Mme. Julie optou por sair da loja
de Mme. Chevalier e seguiu sozinha no sobrado do n. 8 da Rua da Ajuda,

como mostram as Figuras 7 e 8:

Figura 7 = Antncio de Mme. Julie Giraud no Correio Mercantil, 1857.

Fonte: Correio Mercantil, n. 23, 1857, p. 3.
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Figura 8 — Antncio de Mme. Julie Giraud no Correio Mercantil, 1857.

Fonte: Correio Mercantil, n. 30, 1857, p. 3.

E instigante notar que, apds o falecimento de Anténio Giraud,
Mme. Julie Giraud passou a ser referenciada como sua vilva, fazendo
uma associacdo entre os dois que, antes da morte, ndo acontecia. Esse
apagamento da figura de Mme. Giraud e a associagdo poderiam passar
despercebidas, mas dizem muito sobre as relagdes de género e a histéria
das mulheres no Oitocentos fluminense, mesmo em um espaco que foi e
continua sendo, predominantemente, associado as mulheres: o universo
da moda e o campo das costuras. '” Nas palavras de Gerda Lerner: “os
conceitos patriarcais estdo estabelecidos em todos os construtos sociais
daquela civilizagdo [a ocidental], e de tal maneira, que permanecem em
grande medida invisiveis” (2022, p. 23).

Esses foram alguns dos muitos caminhos seguidos por Mme. Giraud,
enguanto tentava se estabelecer de forma independente na corte. Nesse
contexto, é possivel perceber que a sua saida da Casa de Mme. Lacarriere
a distanciou do epicentro da moda, levando-a para uma area mais afastada
do centro comercial de moda da cidade. Somente em 1858, quase 10
anos apds deixar a casa de Mme. Lacarriere, Mme. Julie Giraud conseguiu
retornar a Rua do Ouvidor (Correio Mercantil, n. 264, 1858, p. 3). Contudo, a
sua permanéncia nesse centro da moda foi breve e, no ano seguinte, ela se

encontrava na Rua da Vala, n° 55 (Correio Mercantil, n. 96, 1859, p. 3).

A Rua da Valla, hoje Rua Uruguaiana, era o oposto da Rua do Ouvidor:
funcionava como uma espécie de vala, que escoava os dejetos da cidade;
em contraponto e relativamente proxima, a Rua do Ouvidor era, como ja
vimos, modelo de luxo e civilizacdo, com as grandes Casas de Moda. Na

década seguinte, Mme. Giraud associou-se novamente a outra Casa de
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Moda, dessa vez, de Mme. Forain, na Praca da Constituicdo n°® 13 e, assim,

encerrou as suas atividades no Rio de Janeiro (Diario do Rio de Janeiro, n.
193, 1860, p. 4).

Como analisado, até 1849, Mme. Lacarriere contou com o apoio de
Mme. Giraud. Apds a saida de Giraud, Lacarriere contratou a costureira
francesa Louise Frey, que desempenhou um papel significativo no
empreendimento até 1854. Louise Frey imigrou para o Brasil em busca de
uma oportunidade de melhoria de vida, seguindo o exemplo de outras
imigrantes francesas (Menezes, 2024). Alinhando-se inicialmente a uma
modista de sucesso, Frey decidiu, em 1855, desvincular-se de Lacarriére e
abrir a sua prépria Casa, localizada na Rua dos Latoeiros, n°® 78 (Jornal do
Commercio, n. 132, 1856, p. 3).

Apés cinco anos a frente de seu préprio negécio, Mme. Frey tornou-
se uma das modistas oficiais da SS. MM. Imperatriz. Ndo sabemos se essa
associagdo foi uma causa ou consequéncia, mas apds o contato com a
Imperatriz, Louise Frey mudou para a Rua do Ouvidor, n°® 119 (Courrieur du
Brésil, n. 25, 1860, p. 6). A parceria com a Imperatriz simboliza o sucesso de
seus negdcios e reflete a estratégia inteligente de Frey, ao se associar a uma
modista renomada, até estabelecer-se de forma independente na cidade,

criando vinculos sélidos que lhe permitiram seguir sozinha a sua trajetodria.

Dessa forma, foi criada a Casa de Moda de Mme. Lacarriére,
que estabeleceu conexdes sociais com outras imigrantes francesas em
busca de oportunidades de trabalho e reconhecimento, permitindo-
lhes, posteriormente, abrir seus préprios negdécios. "> Os dois exemplos
analisados nesta pesquisa — Mme. Giraud e Mlle. Frey — revelam trajetérias
que, embora apresentem semelhancas, também se diferenciam em alguns
aspectos. A relacdo com Mme. Lacarriére foi vantajosa para Mlle. Frey,
contribuindo para o seu crescimento no mercado de moda, enquanto para

Mme. Giraud, essa mesma relagdo ndo resultou no mesmo nivel de sucesso.

Para ilustrar as relagdes formadas a partir desse empreendimento

e do trabalho feminino, elaboramos a imagem da Figura 10, com base

Embora a mo

taeo

no modelo proposto por Pierre Bourdieu em O costureiro e sua grife em uma

me entemente

(2008). Nesse estudo, ele apresenta um quadro que analisa as dindmicas

utilize scravizada

da Haute Couture parisiense, destacando os lacos criados por grandes nac
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Mapa do mercado da moda fluminense: histdérias de mulheres
trabalhadoras (1830-1840)

costureiros, como Christian Dior, com aqueles que trabalhavam para ele e,
posteriormente, se desvinculavam de sua marca para fundar seus préprios
negocios. Esse modelo permite entender de forma mais clara as conexdes
e trajetdrias que se formavam no campo da moda na época, em Paris e no

Brasil.

Figura 9 - Esquema sobre as rela¢des estabelecidas entre Mme. Lacarriére, Mme.
Giraud e Mlle. Frey.

=
-~ "
s

Fonte: elaborado pela autora

No esquema apresentado na Figura 10, destacamos Mme. Lacarriere,
ja que as demais relacdes no campo da moda foram formadas a partir
de seu estabelecimento. Sua Casa de Moda funcionou como um ponto
central, promovendo conexdes entre diversas modistas e colaboradoras, e
serviu de base para o surgimento de novos negdcios e trajetdrias no setor.
Assim, temos Mme. Giraud e Mlle. Frey ligadas a ela por setas distintas,
ja que as duas trabalharam para a mesma modista em épocas diferentes
e, posteriormente, apresentando Mme. Giraud e o relacionamento que ela
construiu com Mme. Chevalier e Mme. Forain, a fim de estabelecer-se com

mais seguranga na corte.

Este foi um dos muitos exemplos encontrados em nossa pesquisa,
pertencente ao grupo de mulheres que, no século XIX, se destacaram
no campo da moda. Por outro lado, existia um nimero consideravel de
trabalhadoras que permaneceram no anonimato, mas foram igualmente

fundamentais para a estruturacdo e o mapeamento do mercado da moda.
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Para essas mulheres, o esquecimento imposto por uma narrativa patriarcal

foi ainda mais severo, sendo que, apenas por meio de uma andlise
minuciosa das fontes e o cruzamento de dados foi possivel identifica-
las — embora ndo pelo nome, mas sim, pelas configuragdes sociais que
elas ocuparam e representaram. Na figura 10 é possivel verificar, através
do mapa da regido central da cidade, a localizagdo das trabalhadoras que
tinham seus nomes referenciados nos anuncios e daquelas "desnomeadas”
que, em contraponto, tinham seus negdcios em regides menos afamadas
e centralizadas, demostrando um afastamento do eixo central e a

possibilidades de outros modelos de negdcio.

Em 1831, por exemplo, uma “senhora estrangeira” oferecia seus
servicos por meio de uma publicacdo do Diério do Rio de Janeiro (n.1000005,
1831, p. 3). Nele, asenhora afirmava “lavar, consertar e fazer toda a qualidade
de chapéus de palinha tanto para Sras., como para homens, e especialmente
para as senhoras modistas por um modico preco; na rua do Lavradio n.
24" Nesse trecho, é possivel notar que a senhora dita estrangeira ndo sé
produzia os chapéus de palha, como também dispunha a conserta-los e lava-
los, tal como o especialista empregado na loja de Mme. Lacarriére alguns
anos depois. '* Ambos citavam que os chapéus eram tanto para o publico
feminino, como para o masculino, mas diferenciavam-se na referéncia
aos chapéus parisienses, que a senhora estrangeira — provavelmente ndo
francesa — ndo mencionava. Apesar de ndo citarem valores, podemos inferir
que o trabalho da loja de Lacarriére, em um estabelecimento situado na rua
do Ouvidor e a referéncia a Paris, seria mais custoso do que o da senhora

que estava na rua do Lavradio.

O trabalho da "senhora estrangeira”, entretanto, apresentava
diferencas significativas, além do ponto mencionado anteriormente. Essa
trabalhadora enfatizava que vendia diretamente para as senhoras modistas,
destacando ainda a possibilidade de oferecer um “mddico preco”. Essa
estratégia aponta para uma nova dindmica de comercializagdo no campo da
moda: a venda direcionada a outras modistas, em vez do atendimento direto
ao publico consumidor. Esse dado sugere a possibilidade dessa senhora
ter produzido artefatos destinados a comercializacdo pelas renomadas

modistas da Rua do Quvidor, e ndo, necessariamente, criados por elas. Tal
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pratica revela um trabalho realizado por mulheres de classes sociais mais

baixas, muitas vezes, em condic¢des invisibilizadas e “por tréds dos panos”.

Por sua vez, j4 no decénio seguinte, uma costureira anunciava
seus servicos na Rua do Sabdo n° 299, onde encontra-se hoje uma parte
da Avenida Presidente Vargas. A costureira validava seus feitos, afirmando
que havia trabalhado na Casa de uma das melhores modistas da corte e,
por isso, seus futuros clientes poderiam confiar nos produtos e trabalhos
oferecidos (Diario do Rio de Janeiro, n. 109, 1840, p. 4). Essa retorica era
comumente empregada pelas mulheres que atuavam no campo da moda,
servindo como uma estratégia para reafirmar a qualidade de seus trabalhos,
ao associarem as suas competéncias as renomadas lojas onde elas prestaram

auxilio.

Figura 10 - Mapa das localizagdes anunciadas com e sem identificagdo nominal
entre 1816 e 1859.

Fonte: elaborado pela autora, a partir de ImagineRio. Disponivel em: https://www.
imaginerio.org/pt/map.

Nos casos mencionados, observa-se que as mulheres empregaram
estratégias para continuar oferecendo seus produtos e servicos em um campo que,
embora estivesse em constante expansdo, apresentava uma concorréncia também

crescente. Essas trabalhadoras, frequentemente, enfrentavam jornadas duplas ou
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triplas, dividindo-se entre diferentes atividades para sustentar o seu trabalho e a

sua permanéncia na cidade. Pode-se imaginar, por exemplo, que algumas delas
recorreriam a Rua da Imperatriz para adquirir chapéus com pequenos defeitos que,
posteriormente, eram consertados e revendidos como novos, evidenciando a sua

criatividade e resiliéncia, diante das adversidades do mercado.

As modistas, pechincha - Vendem-se, muito em
conta, cinco duzias de chapéus de senhora, hd pouco
chegados de Paris, alguns com pequena avaria, que é
facil remediar nas maos de qualquer senhora modista:
trata-se na r. da Imperatriz n°125, 2 andar, até 10 12 hrs

da manha (Jornal do Commercio, n. 27, 1847, p. 4).

Concluséo

Por meio da conceitualizagdo do “mapa da moda”, produzido a
partir da ferramenta Qgis, percebemos a expansdo do mercado da moda
na cidade do Rio de Janeiro e a presenca de mulheres trabalhadoras nesse
campo. Visto como algo estritamente feminino, a moda foi um espago
encontrado por muitas mulheres para trabalharem e conseguirem viver
e sobreviver. E preciso, ainda, destacar que o campo da moda era, assim

como tantos outros no Oitocentos, racializado e restrito.

Este artigo teve como objetivo analisar o crescimento exponencial
do mercado da moda no século XIX, abordando as suas dimensdes
sociais, econdmicas e geogréficas. Observou-se que as mulheres
buscaram e encontraram maneiras de se estabelecerem e garantirem a sua
permanéncia na cidade por meio de seus proprios esforcos e atividades
laborais, demonstrando resiliéncia e criatividade, em um contexto de
intensas transformacdes e desafios. Assim, formava-se um ciclo potente e

representativo da forca das mulheres trabalhadoras no Oitocentos.

A partir do uso do Qgis, foi possivel identificar as relagdes
geograficas que, por sua vez, permitiram a analise das dindmicas sociais,
econdmicas e culturais, construidas pelas mulheres trabalhadoras. De forma
complementar, a aplicagdo da metodologia prosopogréfica possibilitou
um detalhamento das semelhancas e especificidades dessas relacdes. Em
todos os casos — seja como modistas renomadas ou costureiras —, as

M mulheres demonstraram protagonismo em suas trajetérias, delineando seus

Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Artes, Cultura e Linguagens 75
Instituto de Artes e Design ::



\/ AVA :: v.10 : n. 2
junho 1 2025
p. 57-78

movimentos a partir de seus interesses e objetivos pessoais, reafirmando
as suas agéncias, em um contexto historicamente desafiador. A pluralidade
das mulheres que atuavam nesse campo demonstra a sua amplitude e as
possibilidades que permitiram a elas, solteiras, casadas, vilvas, com filhos

ou sem eles, conquistarem autonomia financeira.

Este artigo é uma fracdo do potencial ainda ndo totalmente
explorado na historiografia das mulheres e da moda. Silvana Barbosa (2020)
sugere que se deve adotar uma abordagem mais detalhada ao analisar fontes
e bibliografias, reconhecendo a importéncia de enfatizar os sujeitos em
nossas pesquisas. No contexto deste estudo, as mulheres, além de estarem
presentes, desempenharam um papel fundamental no desenvolvimento do
campo da moda, que influenciava tanto a economia quanto a geografia da

cidade, no periodo recortado.
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