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Resumo

O artigo apresenta um exercicio primeiro de reflexdo a respeito das
transformacdes do rap brasileiro a partir de meados dos anos 2000. Em particular,
observa algumas estratégias e ac¢des iniciais do rapper paulistano Emicida com
énfase na anélise do comercial intitulado Sonho Brasileiro protagonizado pelo hip
hopper em 2011. O sentido social materializado na propaganda revelaria tanto
aspectos para compreender partes do novo lugar social e simbdlico do rap no Brasil
quanto as expectativas para o “pais do futuro” na Era Lula. Além disso, o ensaio
demonstra o quanto as acdes do rapper se caracterizam na chave da ambivaléncia

entre adocicamento versus enegrecimento.
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Abstract

The paper shows an exercise of reflection on the transformations related to
the new social place of Brazilian rap in the mid 2000s. Specially, the earlies actions and
strategies of the paulistano rapper Emicida with an emphasis on the analysis of the
advertisement entitled “Sonho Brasileiro” in 2011. The social meaning materialized
in the advertisement would reveal both aspects to understand parts of the new
social and symbolic place of Brazilian rap as the expectations for the “country of the
future” in the Lula Era. Moreover, the article demonstrates that Emicida’s actions are

ambivalent. In one way they express sweetness and in the other blackening.

Keywords: Emicida, Rap, Cultural Industry.
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No Brasil, sobretudo a partir de meados dos anos 2000, assiste-se
a uma maior recorréncia de rappers em canais mainstream de televisdo do
que na década anterior. Junto a isso, € notavel a circulacdo desses artistas
em lugares frequentados por uma parcela da elite intelectual e universitéria,
tais como os espacos culturais do Servico Social do Comércio (Sesc) e
livrarias. Esse novo espaco social e simbdlico do rap aponta para questdes
importantes a reflexdo da chamada cultura "brasileira”; em especial, para
a probleméatica da raca e da classe mediada pelos bens culturais. Desse
modo, apresento neste ensaio consideracdes primeiras de uma pesquisa
em desenvolvimento que, através de um estudo sdcio histdrico sobre
a trajetéria e a producdo musical do rapper Emicida, visa compreender

mudancas de relevo na cena do rap mainstream na cidade de S&o Paulo?

O grande sucesso e diversidade de publico que este artista tem
alcangado permite apreender uma tendéncia de legitimacdo do género
e, especialmente, uma audiéncia que perpassa diferentes classes sociais.
Se antes sindbnimo de “mau gosto” e “violéncia”, além de um importante
sinalizador de classe social, o rap tem sido ouvido por uma parcela de
jovens universitarios de classe média e ndo se restringe a um nicho
especifico nas grades de programacdes da televisdo aberta. Mas essa nova
audiéncia, me parece, também se associa a inclusdo nas universidades
publicas brasileiras, nos Ultimos 17 anos, de negros, mulheres e filhos
B |

O artigo int

da classe trabalhadora®. As lutas travadas no pais para a implementacéo

das cotas raciais nas universidades publicas permitem que as negras e os pés-doutora
. e . ~ na Unicamp/IFCH (Brz

negros encontrem maiores possibilidades de intervengdo em espagos onde
foram historicamente impedidos de atuar. Soma-se a isso as implica¢des
cultural”, financiac
do desenvolvimento da tecnologia que contribuiu a criagdo de espacos
alternativos de comunicacdo e difusdo das suas ideias. Algumas das
transformacdes observadas no cenério paulistano do rap, ainda que nao

apenas, se assentam neste contexto.

O conjunto destas mudancas possibilitaram aos rappers conciliarem a
vida de artista a partir de uma légica comprometida com a profissionalizagéo,
a qual ancora-se no desenvolvimento da tecnologia, em particular com
o advento da internet, mas, principalmente, com as mudancas advindas

com as politicas de inclusdo social iniciadas na gestdo do ex-presidente

Luiz In4cio Lula da Silva, bem como, com a discussdo sobre a ascensdo da
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chamada “nova classe média”*. Varios rappers da “nova geragado” tiveram
acesso a educacdo superior, ao contréario da realidade dos rappers dos anos
1990°. Emicida, por exemplo, formou-se em técnico de Design e teve uma
formacgdo que lhe proporcionou certa distingdo entre seus pares, podendo
se tornar o "homicida” da rima e, por fim, o artista-empreséario. Ndo se trata
de privilégio, porém, eventualidades que possibilitaram o acesso a leitura,

a musica e, somado a isso, uma visdo aos negdcios®.

Através da apresentacdo de parte da trajetdria de Leandro Roque
de Oliveira, conhecido popularmente como Emicida’, demonstrarei alguns
indicios para refletirmos a respeito do novo lugar social do rapper e o seu
didlogo com a industria cultural. O artigo versard numa breve anélise de
uma propaganda a um projeto financiado pelo banco Itad e pela Pepsi
que contou com a protagonizagdo de Emicida em 2011, denominado
Sonho Brasileiro. Esse video situa-se justamente no inicio do processo de
afirmacéo do rapper na cena publica brasileira. Em outras palavras, ele flagra
um momento primeiro da trajetdria do artista e, junto a isso, revela a sua
representagdo como artista negro de rap ndo restrito aos shows. Entrevistas

concedidas a imprensa também ajudardo a compor o argumento, na

intengdo de evidenciar a entrada do artista na Inddstria Cultural, e a sua I |
. . . Para uma anlise mais detalhada
incursdo em espacgos anteriormente hostis aos rappers da chamada "velha b vor SINGER Andre
geracdo” ou “velha escola”. (2012:2015)

Nesse novo contexto situam-se os rappers da chamada “nova 5 |
escola” ou "nova geracdo”, dentre os quais Emicida é protagonista. Em o permen o
termos gerais a denominacgdo de “nova escola” e “nova geragédo” do rap é [ 6 |
utilizada para diferenciar duas geracdes de artistas ou duas fases diferentes Ff‘:(‘f;”;d L ;"” o
do rap. Para o antropdlogo Ricardo Teperman entende-se por “nova https://www.youtube.com/

~ u " s . watch?v=bfemT62h|S8&t=668s&list
g ¢ , OS rappers que entraram no cenario mUSlCaI a

=PLUCOYTy_ZW8zWI-33bsh8d6J

partir de meados dos anos 2000, os quais apresentam maior desenvoltura s )
jWDY3W3S3&index=

na maneira como lidam com as suas carreiras. Nas palavras do autor: Acesso em dez.2016.

O sucesso e o prestigio obtidos por artistas como Criolo e Emicida 7 |

reforcaram a ideia do surgimento de uma nova escola do rap no Brasil. Para
além das novidades estéticas e do alinhamento com a tradi¢do consagrada

da musica popular brasileira, [...] mostraram-se muito mais desenvoltos na

profissionalizagdo de suas carreiras, obtendo grande e inédito sucesso na
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criagdo de novos sistemas de gestdo do rap como negédcio (TEPERMAN,
2015, p. 11, grifos do autor).

Contudo, na direcdo oposta ao argumento do autor, a relacdo do
rap com o mercado n&o define essa "nova geragdo”. A inten¢do de ganhar
dinheiro e obter sucesso no mercado orienta grande parte dos rappers.
Basta lembrarmos, por exemplo, da atuagédo da dupla Thaide e DJ Hum,
Marcelo D2, Gabriel, O Pensador, Sampa Crew que, cada qual a seu
modo, estavam inseridos nos meios de comunicacdo de massa. Portanto,
através de uma perspectiva histérica sobre o género ja observamos esse
procedimento®. A pergunta, por outro lado, seria a de compreender o
motivo pelo qual rappers como Criolo e Emicida conseguem uma insercao
mais ativa no mercado da mdsica, enquanto outros rappers ficam ou ficaram
a margem. Quais mudangas na sociedade brasileira possibilitam ao rap,
antes marginalizado, obter maior inser¢do institucional atualmente? Ainda
em didlogo com Teperman, acrescento um aspecto ndo restrito apenas ao
modo diferenciado pelo qual esses rappers lidam com as suas carreiras,
mas na relacdo que eles estabelecem com os meios de producéo e
circulagdo, diretamente alinhadas com o novo padrdo das suas trajetérias
artisticas. Além disso, houve entre os anos 1990 e o tempo presente, uma
série de mudancas relacionadas com as politicas de acbes afirmativas
que contribuiram ao surgimento de uma nova sensibilidade sobre a
negritude no pais e o seu lugar social e simbdlico. Um dos aspectos que
definiria, desse modo, os rappers da chamada “nova geragdo”, além do
cardter empreendedor, mas a ele relacionado, é o uso do computador
e da internet como principal meio de producio e veiculacdo dos seus
trabalhos, sem necessariamente a dependéncia com gravadoras. O uso
de videoclipes em detrimento de mixtapes, assim como o uso das redes
sociais (instagram, facebook) e canais de streaming (youtube, myspace,
spotify) contribuem para redefinir o modo como esses rappers gerenciam

atualmente as suas carreiras.

A problemética, portanto, ndo se desenrola pelo empreendedorismo

dos rappers, mas nas orientagdes politico-ideoldgicas que perpassam as s |
suas acdes, bem como nas novas possibilidades abertas com o advento

a na criacao

da tecnologia. A trajetéria de Emicida é exemplar ao entendimento desse

ente Cosa Nostra c

contexto, e nos faz refletir sobre o papel social do rap e do artista negro
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na sociedade brasileira, ou melhor, sobre as possibilidades de status e a

ascensio social desse artista.

Natural da Zona Norte da cidade de S3o Paulo, o reconhecimento
de Emicida na cena do rap ocorreu por meio das batalhas de MC's. Mas a
sua carreira ascendeu apds a divulgacdo em 2009 da primeira mixtape, Pra
quem j& mordeu um cachorro por comida até que eu cheguei longe, em
que a musica Triunfo produzida por Felipe Vasdo ganhou destaque. Esta
cancdo compds o seu primeiro single, langado em 2008. O videoclipe do
rap, inclusive, concorreu ao prémio de melhor video no Video Music Brasil,
em 2009. Segundo Mayk Nascimento, a entrada do rapper na industria
cultural “lhe garantiu o acesso a melhores condi¢es de produgdo artistica
e a um universo de referéncias culturais mais amplas. No entanto, temos
que problematizar até que ponto o MC consegue conciliar a entrada na
industria cultural com a critica social que marcou seus primeiros trabalhos”
(Nascimento, 2015, p. 13). Todavia, me pergunto em que medida a obra, no

capitalismo, tem condicdes de se desvencilhar da forma mercadoria.

Emicida encontra-se numa trajetéria ascendente e, além do
reconhecimento e legitimidade j& conquistados no Brasil, o rapper segue
em busca de reconhecimento internacional, realizando turnés na Europa,
Estados Unidos, Africa e Japdo. O seu album, lancado em 2015, Sobre
Criancas, Quadris, Pesadelos e Licées de Casa, foi divulgado em 2016 na
Europa pelo selo Sterns Music, o qual também é responsavel pela divulgagdo
no exterior dos discos de Criolo. Pode-se dizer que além da perspectiva de
se afirmar no mercado brasileiro, ha o interesse do rapper pelo mercado
internacional. Empreitada que, me parece, os rappers brasileiros dos anos
1990 ndo vislumbravam e/ou ndo tinham tantas possibilidades como os

rappers da “nova escola”.

Emicida foi destaque na revista Forbes Brasil em 2014 — na matéria
30 abaixo dos 30" —, como um dentre os trinta empresarios mais influentes
do pais com menos de 30 anos. Ademais, ele integra o programa "“Papo de
Segundo”, exibido pela GNT, em conjunto com Fabio Porchat e Francisco
Bosco. O ethos empresarial do rapper é basilar para compreender as
mudancas do rap no Brasil, e isso ja pode ser percebido em suas ac¢des

orientadas na conciliacdo de artista-empresario desde o processo de
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elaboracdo da sua primeira mixtape, a jé citada Para quem jé mordeu um
cachorro por comida, até que eu cheguei longe (2009); gravada de modo

independente e coletivo, quando o artista tinha 24 anos.

Emicida se ocupou da arte gréfica do CD, e com a ajuda dos
amigos e familiares “queimavam” as midias manualmente no computador.
As vendas, no valor de 2,00 reais, eram feitas apds os shows, em eventos
ligados ao hip-hop ou pela internet. A perspectiva de criar o seu prdprio
negdcio traria, segundo o rapper, independéncia para a sua produgdo
musical. Em 2009, o irmao Evandro Fidti tornou-se o seu produtor, e com
o sucesso da empreitada formou-se uma equipe com outros membros da
familia e colegas. Eles também passaram a produzir mercadorias ligadas a
cultura hip-hop com vendas online. Nascia, assim, a gravadora, produtora,
loja e selo Laboratério Fantasma, que em 2019 completou dez anos’.
Em comemoracdo, ele publicou em dezembro de 2019, cujo langamento
ocorreu na livraria cultura, a Ontologia Inspirada no Universo da Mixtape,
prefaciada pelo ex presidente Lula. Em “manifesto” disponivel no site,

define-se a empresa Laboratério Fantasma do seguinte modo:

Acima de tudo, o Laboratério Fantasma é um coletivo de amantes
de arte urbana, fés de hip hop que optaram por aplicar em suas vidas a
seguinte frase de Confucio: ‘Escolha um trabalho que vocé ama e n&o terd
que trabalhar um dia na vida'. Sob essa filosofia, canalizamos nosso amor
e conhecimento com a intengdo de dar o melhor para ver a histéria sendo

feita e obviamente fazendo parte dela'™.

O empreendimento de Emicida e Fiéti conquistou em 2016 as passarelas
do Sdo Paulo Fashion Week, importante evento de moda que ocorre na capital
paulistana desde 1996, chamando a atencdo da imprensa. Além do desfile
apontar para 0s novos espagos que o rap vem ocupando no Brasil, ganhou
notabilidade ao colocar no palco negros, gordos e gays, fugindo do padrdo de
beleza consagrado pelo mundo da moda. Em matéria publicada pela revista
Exame, definiu-se a estreia da marca Laboratério Fantasma (LAB) do seguinte
modo: “seguindo a mesma pegada urbana, estreou ontem fazendo barulho a
marca LAB, dos rappers Emicida e Evandro Fiéti. Foi um show. Na passarela, as
modelos plus size, cabelos black power e um homem com vitiligo davam o tom

da diversidade, pregado pelos rappers”™.
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H& um ganho nessa abertura da SPFW para representantes do rap
e da chamada “cultura de rua”. Também ndo podemos desconsiderar
os modelos escolhidos especialmente para o desfile. Por outro lado, se
distanciar de préaticas que acentuam a diversidade é estar na contraméo de
um processo que, mesmo com muitas demandas a serem concretizadas,
tem se imposto reivindicando direitos necessarios. Nessa linha, o discurso
da diversidade também aparece no mundo da moda, o qual ndo pode

desconsidera-lo. Ha, sem duvida, um publico consumidor dessa cultura.

Segundo afirma Nicolau Netto (2009, p. 20), ainda que em um estudo
centrado na World Music, o discurso da diversidade é algo que surge apenas
no mundo contemporédneo. Inerente ao processo de globalizagdo, “atinge
seu apogeu em nosso tempo, pois em um mundo de relacdes fragmentadas
ele é capaz de empreender processos de contengdo da diferenca”. Tal
discurso, “permite que diversas nocdes sobre a diferenca caibam sob o
mesmo discurso [...]" e, igualmente, “possibilita que essa mesma diferenca
seja gerenciada”. Portanto, no processo de gerenciamento de sua carreira
— que se apoia no discurso da diversidade — a conquista de Emicida e Fiéti
ao adentrarem nas passarelas do SPFW deflagrou um processo em curso
no Brasil de legitimagdo do rap que, todavia, estd imerso num conjunto de
contradi¢des e ambivaléncias. De acordo com Mayk do Nascimento (2015,
p.12), “é impossivel compreender o sucesso alcangado nos Ultimos anos por
artistas como Emicida sem prestar a aten¢do ao modo como este género
geralmente associado as periferias tem ocupado espaco no cenario da

industria cultural”.

Emicida pode ser considerado um dos primeiros rappers paulistanos
da "nova geragdo” que aparece em programas populares de auditério e,
ao mesmo tempo, em programas para uma audiéncia mais intelectualizada.
Ele compareceu em vérios programas da TV Globo, e a relacdo amigavel
com este canal permitiu que sua musica fosse trilha sonora de uma novela
em 2013. Ele parece ndo ter problema algum em vincular a sua imagem a
um canal de televisdo que apoiou tanto o golpe militar no Brasil em 1964
quanto o recente golpe que retirou do poder a presidente Dilma Roussef.
Alguns exemplos especificos demonstram a “relacdo descomplexada com
a ideia de mercado” (TEPERMAN, 2015, p. 140).
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Em 2011, Emicida é apresentado por Antonio Abujamra no Programa
Provocagées, exibido pela TV Cultura, da seguinte maneira: embora pobre,

negro e da periferia,

Ele se tornou um destruidor de todos os dogmas do
rap brasileiro [...]. Andou na contram&o do movimento
hip hop e se aproveitou da curiosidade da midia, agora
interessada no dinheiro da classe média que brota nas
periferias. Deu entrevistas na televisdo, o que os MCs
ndo toleram. E para coroar, participou de um festival na
Califérnia, Estados Unidos. Quem é, esse subversivo da
periferia? (ABUJAMRA, 2011)™2.

Em seguida, Abujamra pergunta se Emicida seria um traidor do
rap, e o rapper responde: “eu acho que eu ndo sou um cara que concorda
com as coisas, eu ndo trai o rap, eu acho que lutei e voltei para esséncia
dele”. Em 2013, ele foi contratado para fazer um comercial para a empresa
Nike, para a Copa do Mundo em 2014 gravou a musica Pais do Futebol
em parceria com MC Guiné, um dos principais representantes do chamado
funk ostentacdo no Brasil. H4 8 meses antes do inicio do megaevento as

visualizagdes da musica ultrapassaram 2 milhdes.

H& uma infinidade de exemplos que atestam a sua condicdo de
empresario-artista. Mas um ponto a destacar, encontra-se na perspectiva
ideoldgica do rapper para justificar a sua empreitada. Em diversificados
momentos das suas entrevistas é recorrente a ideia de que n&o importa
qual a sua classe social, mas se vocé tem um sonho e luta por ele,
trabalha, é possivel obter ascensédo social. Esse lema, inclusive, é a base do
"manifesto” lancado pela Laboratério Fantasma. Mas, vale lembrar, trata-
se de um projeto estético ideoldgico que incorpora uma légica ndo muito
distante da meritocracia que, como sabemos, tende a desconsiderar as
contradicdes sociais. Além das declaracdes de Emicida e do seu irméo Fidti,
esse idedrio fundamenta muitos dos seus raps. Como avaliou Nascimento
(2015, p. 13), a reflexdo sobre a carreira de Emicida auxilia no entendimento
do modo “como a insercdo no mercado mainstream pode gerar tensdes e

contradigdes no discurso politico do hip-hop”.

A anélise do comercial protagonizado por ele em 2011 contribui para Cultu
link: https

a percepgdo de parte desse processo e nos traz pistas para refletir a respeito

do novo lugar social do rap.
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Sonho Brasileiro

Trata-se de um comercial ligado a um projeto financiado pelo
banco Itau e pela Pepsi denominado Sonho brasileiro™. Resultado de uma
pesquisa de mercado realizada pela empresa Box 1824 com jovens entre
18 e 24 anos, Emicida protagoniza com a atriz Sophia Reis (filha do musico
brasileiro Nando Reis), e compartilham opinides que, em resumo, apontam
para a crenca de que basta acreditar nos sonhos e se empenhar para que
a vida se redimensione. A propaganda, bastante curta (1:42), se passa em
ambiente bucdlico onde os jovens, enquanto caminham, dialogam sobre
as mudancas pelas quais o pais havia passado e apontam para melhores
perspectivas futuras. Trata-se de um texto de facil compreenséo, cujo alvo
principal € a juventude. As entonagdes das falas variam entre afirmacgdes e

perguntas, tipico de jovens.

A conversa inicia-se com a afirma¢do de Sophia Reis de que "o
mundo mudou” e, em seguida, Emicida diz que “o Brasil mudou”, pois
somos “uma geragdo que nasceu num momento inédito da histéria do
Brasil. Porque o Brasil sempre foi o pais do futuro. E o futuro finalmente
chegou”. O discurso do projeto é expressivo de um possivel “novo mundo”
que, todavia, precisa de uma mediacdo fundamental para se concretizar:
investimento financeiro. Quase no final do video Emicida lanca a seguinte
questdo: "E o que a gente faz com a nossa grana?”. Toda a perspectiva de
vitoria e futuro revelada pelo didlogo reitera a crenca nos sonhos para a
possibilidade de concretizacdo do devir. No seguinte trecho isso se clarifica:
"podemos pensar livremente. Podemos dizer o que pensamos”, diz a atriz
Sophia Reis. "E os nossos grandes ideais j& ndo sdo sonhos impossiveis”,
completa Emicida. Outra passagem a destacar é quando ambos se abracam
e Sophia diz: “Como vemos as nossas familias? Serd que irmé&o, ainda, € so
quem tem o mesmo sangue?”. E importante notar que esta frase representa
simbolicamente a unido de brancos e negros ao colocar em cena uma jovem
branca e um jovem negro que, apesar de distintas origens sociais, podem
compartilhar, naquele momento especifico, das mesmas aspiracdes para o
futuro. Esse trecho, portanto, é revelador daquilo que o comercial estrutura:

a possibilidade de dissolugdo da luta de classes e dos conflitos raciais se

mediada pelo dinheiro.
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Um negro de origem periférica, em busca de status e ascens&o social,
e uma garota branca de classe média compartilham dos mesmos sonhos,
apoiando-se no discurso da meritocracia, como se as desigualdades de
classe, raca e género estivessem alheias da estrutura social do mundo e, em
especial, do contexto brasileiro a época. Ou, diante de um “novo mundo”
essas tensdes e contradi¢des sociais estariam no passado, pois, agora, temos
liberdade, ou como Sophia afirma: “podemos pensar livremente. Podemos
dizer o que pensamos”. Emicida complementa a frase com a afirmacdo de
que “o0s nossos grandes ideais ja ndo sdo sonhos impossiveis”. Trata-se,
portanto, de um video que revela conciliagdo de raga e classe. Diga-se de
passagem, bastante adequado ao contexto brasileiro da época (2011), em
que a politica de conciliacdo de classes levada a termo no Governo Lula e
a chamada “ascensdo da classe média” davam o tom do debate. Ademais,

o comercial sugere mudancas de ordem individual e ascens&o via consumo.

A participacéo do rapper no comercial ndo sintetiza a complexidade
que abarca a suatrajetdria e, além do mais, o papel representado por Emicida
e o roteiro do comercial tampouco foram idealizados por ele; trata-se de um
trabalho cujo objetivo era o de atingir os jovens e viram na figura do rapper
alguém com potencial de bem representar os interesses apresentados na
mensagem veiculada pelo projeto. No entanto, a sua representacéo esbarra
em uma faceta dasuatrajetdria pessoal e artistica. O rapper, em certa medida,
protagoniza parte da sua propria trajetéria. Mas, vale lembrar, o alcance a
que chegou Emicida ndo é regra, ainda que se afirme enquanto inspiracéo
para um grande nimero de jovens que vivem nas periferias brasileiras e
que buscam ascensio social por meio das suas rimas. E preciso igualmente
destacar que o rapper faz uma dupla propaganda neste projeto: ndo apenas
para o banco ou, melhor, para o projeto financiado pelo banco, mas para
a sua empresa Laboratério Fantasma que, nesse periodo, ainda n3o tinha
conquistado tanta notoriedade. Emicida, no comercial, veste a camiseta e
o moletom com o logo da LAB: empreendimento de sucesso que se alia
com a mensagem divulgada no comercial a respeito das perspectivas de
énfase nos sonhos como predisposicdo a possiveis mudancgas e mobilidades
sociais. Em pesquisa sobre o assunto observei inimeras criticas ao rapper,
mas, também, comentarios que colaboram com a ideia de que o rap e os

rappers precisam sair das margens, ampliando os seus espagos.
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Emicida declara em variadas entrevistas a possibilidade do uso da TV
como um meio de circulacdo das suas ideias. O rapper parece acreditar na
potencialidade democratica da televisdo'. Todavia, quais seriam os limites
dessas concessbes? Até que ponto é permitido veicular assuntos que gerem
tensdo e/ou reflexdo sobre a realidade estrutural das periferias brasileiras?
Qual o limite para denunciar em rede nacional o racismo e tentar superar

problemas socioecondmicos que estruturam a sociedade brasileira?

KKk

O borddo de Emicida para divulgar o seu trabalho ancorou-se na
frase "a rua é ndiz"”, refrdo da musica Triunfo (2008), a qual é estampada
em seus shows e nas roupas comercializadas por sua empresa Laboratdrio
Fantasma. Para isso, é necessario compreender e aceitar certas regras que
para os rappers da “velha geracdo” seriam abusivas. Mas, vale lembrar,
a perspectiva de mercado também ndo esteve alheia aos rappers da
"velha geragdo”. Porém, no tempo presente, as condi¢cdes de produgdo
e circulacdo do rap em conjunto com o novo contexto politico ideoldgico
trazem maiores possibilidades aos rappers da “nova escola”. Mas Emicida,
como bom empresério, compreendeu bem as regras do jogo e sabe usé-las

em seu beneficio. Conflito e concessdo orientam as suas acoes.

Diante disso, seria possivel afirmar que foi necessério certo

" M " . . . .
adocicamento” por parte do rapper para que ele atingisse os mais variados
meios de comunicagdo, adentrando em espacos antes hostis ao rap? Ao
mesmo tempo, hd um apelo do mercado em fetichizar a “cultura de rua”,
em colocar em cena uma condigdo histérica, a do racismo, ainda longe de
ser superada. Estamos em um contexto onde ser preto estd quase “virando
moda”, desde que certas concessdes ndo ultrapassem os privilégios da

elite e da classe média alta no Brasil.

.=

Nessa diregdo, me parece que existem implicacdes socioldgicas Ver entrevista conce

jornalista

para compreender esse “adocicamento”. De acordo com Gilberto Freyre,

em: nttp://

o "adocicamento” seria um ingrediente favoravel para o pertencimento a tas-a0-y
Casa Grande. Segundo este, no Brasil, a ascenséo social é possivel a todos,

contudo, o pertencimento a Casa Grande tem como pressuposto algumas
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consequéncias: a submissdo e o branqueamento®™. Significa abrir mao
do conflito para fazer parte da “gente de prol”, ser obediente, aceitar as
hierarquias e seu lugar na sociedade. Servirbem os dominantes e com sorriso
aberto. Assim, a ideologia do branqueamento — surgida em fins do século
XIX — exprimia a possibilidade do negro de sair da sua condi¢gdo marginal, e

|ll

contribuiu para certa “esperanca nacional”, dado que o fim da escravidao

preocupou a elite brasileira sobre os rumos da nagdo (HOFBAUER, 2000).

Numa outra direcdo, ao acompanhar a trajetéria do rapper, percebo
que a tese do branqueamento ndo se sustenta, ainda que, salvo engano, o
"adocicamento” — regra fundamental para entrar no jogo — esteja presente.
Desse modo, seria possivel sugerir que as acdes de Emicida no novo lugar
social do rap orientam-se na tensdo entre adocicamento e enegrecimento
— para usar o termo de Angela Figueiredo (2002) em seu estudo sobre a

ascensédo social de negros em Salvador.

Portanto, diferente dos rappers dos anos 1990, arrisco a dizer que
no jogo por reconhecimento em conjunto com o processo de legitimidade
e ascensdo social, Emicida apresenta algumas ambivaléncias, seja em
suas cancdes, seja na sua insercdo como figura publica. Sonho Brasileiro

evidencia esse processo.

Tais ambivaléncias poderiam ser sintetizadas como “"estética do
adocicamento” versus "estética da revanche”. Essa tensdo, ao mesmo
tempo em que torna palatavel a audicdo das suas cangdes e contribui com
o seu sucesso na industria cultural, diversificando a audiéncia e ampliando o
seu alcance na midia, também coloca em cena, como mediacéo, o conflito.
Tal processo traz elasticidade ao rap e, ao mesmo tempo, tensiona o papel

social de Emicida na cena cultural do rap contemporéneo.
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