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Resumo

O presente artigo visa compreender como os diferentes modelos de
distribuicdo que se estabeleceram com base na circulacdo dos trabalhos do pintor
naif Chico da Silva, e os que lhe foram atribuidos, no circuito estruturado de galerias
privadas e no comércio alternativo e indiferenciado de pintura incidiram sobre
a elaboracdo de valoracdes simbélicas e econémicas do artista e de suas obras.
Considerando o estado de emergéncia da base mercadoldgica da capital cearense,
se analisa como a inser¢do das composicdes em arranjos comerciais diferenciados
em termos de amplitude de oferta, préatica de precos e heterogeneidade de agentes
instituem modos de apreciacdo e consumo distintos, que reconhecem ou n&o a

concepgdo da obra como extensdo da individualidade criadora.

Palavras-chave: Mercado de arte. Arte Naif. Chico da Silva.

Abstract

This article aims to understand how different distribution models that were
established based on the movement of jobs naif painter Chico da Silva, and assigned
to him in structured circuit of private galleries and alternative and undifferentiated
trade painting focused on the development of symbolic and economic valuations
of the artist and his works. Considering the state of emergency the marketing base
of Fortaleza, it was, analyzed how inclusion of compositions in different commercial
arrangements in terms of offering range, practice prices and heterogeneity of agents
shall establish ways of assessing and distinct consumption, which recognize or not

the project design as an extension of the creative individuality.
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Introducdéo

O pintor naif* Chico da Silva (1910-1985) assumiu uma posicdo
intermediaria entre o artista popular e erudito. Tal classificacdo dupla nao
se conformou em decorréncia de uma identificacdo estilistica ou formal
intrinsecas a sua obra, mas em virtude dos diferentes modelos de distribuicdo
que se estabeleceram com base na circulagdo de seus trabalhos, e os que
lhe foram atribuidos®, no circuito estruturado de galerias privadas e no

comércio alternativo e indiferenciado de pintura.

Premiado em 1969 na Bienal de Veneza com uma mengédo honrosa,
mérito até entdo jamais concedido a um artista brasileiro, Silva, apds ser
reconhecido nos circulos artisticos e culturais nacionais e internacionais por
meio de exposi¢cdes itinerantes realizadas nas décadas de 1940, 1950 e 1960
(GALVAO, 1987), institui uma relacdo intensa com a dinamica comercial,

canalizando o seu fazer artistico para esta finalidade.

Ao estender a sua produgdo do atelié na insercdo de terceiros no
trabalho de feituras dos quadros, ele instaurou um regime de produgdo
coletiva que ao se proliferar entre os moradores do bairro Pirambu,
proporcionou o escoamento no mercado cerca de 2.000 quadros por

semana, todos intrigantemente assinados com o “F.D Silva”.

Com efeito, o mercado de pintura naif “Chico da Silva” ndo encontrou
fendmeno parecido ao longo da histéria da arte cearense. José Fernandes
(1927-2010), Afonso Lopes (1918-2000) e outros pintores que figuraram
como expressdes de sucesso comercial no mercado de arte local, de longe
alcancaram o boom mercadoldgico protagonizado pelo artista praiano. Os
quadros de colorido vibrante e motivo alegdrico ao mesmo tempo em que
inundaram as calgcadas na rua Monsenhor Tabosa, eram distribuidos pelas

principais galerias da cidade e do eixo Rio-Sdo Paulo.

As modalidades variadas de intermediacéo utilizadas por Chico e
por seus representantes mais diretos portavam logicas distintas, de fixacao
de precos, a amplitude de oferta, de perfil de agentes, contudo, tais esferas
de bens restritos e ampliados encontravam seus pontos de intercessé&o,
fato que incidia na elaboragdo de rentabilidade simbélica e econdmica do

artista e da sua obra mutuamente nos dois campos.
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A obra de Chico da Silva é
enquadrada na classificacdo da dita
arte primitiva — também chamada
de naif, ingénua e insita — no sentido
que essa se caracteriza como um
conjunto de manifestagdes estéticas
ndo eruditas, de aprendizagem
autodidata e de inspiragao

espontanea (AQUINO, 1978, p. 11)

B

Ao longo do texto, a expressao
“Chico da Silva” indica a abrangéncia
do enfoque da andlise para o
conjunto mais amplo de composi¢es
que portam a assinatura “FD Silva”,
indistintamente de serem executadas
pelo préprio artista, por seus

auxiliares ou pintores imitadores
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Esta porosidade de fronteira entre dominios culturais correspondia
ao estado indefinido do mercado pictérico do Ceard, caracterizado como
um arranjo ndo rigidamente organizado, em vias de profissionalizacdo que
expressava um campo artistico cultural ndo completamente independente
cujo mercado de bens simbdlicos ainda ndo conseguia se delinear
inteiramente (ORTIZ, 1989).

Chicoda Silva e aemergénciado mercado de arte especializado
em Fortaleza.

Pode-se afirmar que o mercado de obras de Silva se configurou como
um vetor de desenvolvimento do mercado de pinturas no Cearéa. O histérico
deste fendmeno comercial coincidiu com o momento de emergéncia de
uma base mercadolégica de bens culturais, principalmente da pintura, na
capital cearense da década de 1960. Em certa medida € possivel afirmar

que ele se inscreveu e engendrou este processo de estruturacdo comercial.

Foi Henrique Blunh, cantor lirico alemao representante inicial de
Silva, o primeiro a utilizar a denominacdo de marchand para nomear sua
atividade mercadoldgica, fato que o tornou, neste sentido, o marco de

origem desta carreira no campo das artes cearenses.

Até entdo o trabalho de vendas de quadros em Fortaleza era quase
que de total responsabilidade dos decoradores, agentes em grande parte
vinculados a lojas de decoracdo que estabeleciam o elo entre a esfera
produtiva (pintores) e receptiva (compradores particulares e empresarios-
mecenas) na auséncia de outros segmentos profissionais do mercado de

arte.

Atuando também como espécies de freelancer, estes intermediéarios
tinham formacdes em cursos de curta duracdo ofertados por entidades
como a Escola de Arte de Interiores de Fortaleza (PINHEIRO, 1997).
Devido ao caréater informal da atividade, as formas de recrutamento para o
exercicio desta carreira ndo exigiam credenciais e titulos como condig¢do de

entrada, mas outros fatores de ordens diversas eram considerados, como
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envolvimento em atividades relacionadas ao ramo da decoragdo ou do

comércio varejista.

Com o aparecimento da figura do marchand, a fungcdo do decorador
ndo foi de imediato extinta®, contudo no contexto de profissionalizagdo do
mercado de obras plésticas cabia ao marchand operar com legitimidade o
escoamento de obras singulares, auxiliando o artista quer seja na criagdo
de oportunidades interessantes para apresentacdo de seus trabalhos, ou

subsidiando materialmente sua produgdo ao adquirir suas obras.

Muito embora a profissédo de marchand prescinda a formagéo
especifica, esta atividade requer conhecimento empirico do assunto,
acumulo de informacdes estas que advém de um percurso em outros campos
profissionais muito plurais. Diferente da atividade de leiloeiro, por exemplo,
que historicamente foi exercida predominantemente por integrantes dos
segmentos das elites (QUEMIN, 1997), a carreira de marchand ndo se
restringe a determinados grupos sociais ou sequer ¢ regida por qualquer
tipo de regulamentacéo profissional. A estabilidade e consolidagdo neste
seguimento basicamente dependem "da evocagdo dos trunfos acumulados
e da capacidade de lidar com o impasse entre os ganhos econdmicos
imediatos e a preservacdo da liquidez do artista ante grande procura”
(OLIVEIRA, 2015, p. 138).

Bluhn comecou a trabalhar com Silva no ano de 1963. Seu papel
foi fundamental na mediacdo das obras do primitivista para a rede
comercial de arte do eixo Rio-Sdo Paulo e na colocacdo do artista no
circuito mercadoldgico nacional. Galerias como a Petite Galerie e a Relevo,
localizadas no Rio de Janeiro, adquiriam quadros de Silva ao marchand com
o intuito de atender uma demanda local e aos pedidos de outros paises
que buscavam a arte do pintor naif brasileiro. Foi ainda por meio de Bluhn
que Chico entrou em contato com o colecionador e leiloeiro napolitano

Giuseppe Baccaro.

Um dos principais dinamizadores do mercado de arte brasileiro,
Baccaro conheceu Chico da Silva em ocasido de uma viagem a S&o Paulo SR - |

. e . . . Somente no final da década de
feita pelo primitivista em companhia de Blunh. Promotor dos artistas

1990, a figura do decorador nestes

populares, cuja valoragdo ele nivelava ao status das ditas “grandes artes” moldes praticamente s extingue,

dando espaco para a atuacdo

nos seus leildes, Baccaro recebeu Chico por certo tempo em sua residéncia,

profissional do arquiteto
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no intuito de que o Artista produzisse painéis que foram incorporados a sua
colec¢do particular (RUGIERO, 2007).

Conjugando préaticas de agenciamento comercial e promocéo
cultural, Bluhn envolvia diferentes agentes dos setores do mercado de arte
em suas operacdes. Ainda que predominasse o esquema de venda entre
intermediarios, pode-se observar a conformacdo de mercados tipicos
que abrangiam vendas de marchands para marchands de outros estados,
de marchands para marchands locais, de marchands para galeristas, de
marchands para colecionadores de outros estados, de marchand para

compradores locais etc.

Os representantes posteriores a Bluhn, Mauricio Xerex e José
Edilson Pintombeira (mais conhecido como Dé&o) deram prosseguimento
a diversificagdo de préaticas em torno das pinturas com a assinatura “F.D
Silva”. As vendas de lotes numerosos de trabalhos faziam uso de diferentes
canais de escoamento, lojas de decoragcdo, moldurarias, compradores
particulares e galerias do Sudeste e locais. Neste contexto, Fortaleza j&
contava com um ndmero consideravel de galerias privadas, a emergéncia
da base mercadoldgica que iniciou em meados da década de 1960 encontra

sua fase de expanséao e consolidacdo nos anos 1970.

Os espacos comerciais Gauguin, Sinval Arte, Avant-Garder e Ignez
Filza se inscrevem nesta fase de diversificacdo de tendéncia. Considerada
uma das mais atuantes galerias no mercado de arte cearense, a galeria Ignez
Fiuza promoveu, durante mais de trés décadas de atividade, exposic¢des,
mostras e vernissages que apresentaram ao publico local nomes de
projecdo local e nacional tais como Aldemir Martins, Renina Katz, Tomie
Ohtake, Claudio Tozzi, Sérvulo Esmeraldo, Burle Marx, Zenon Barreto entre
outros (PINHEIRO, 1997).

Seguindo a ldgica de estruturacdo do mercado de arte nacional,
a presenca de mulheres a frente desses espagos de comercializagdo de
arte em Fortaleza como Ignez Fiuza reafirmava o fato de que “a ideologia
dominante constréi da mulher uma figura bem ajustavel ao trabalho de
intermediacdo comercial de bens de luxo e cultura”. (DURAND, 1989, p.
203). Os predicados “intuicdo”, “paciéncia”, “"amor” etc. atribuidos ao

feminino estariam, desta forma, em consonéncia as praticas comerciais do
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universo da arte, pautados na negacgao, ou dissimulacdo dessa negacao, ao

imediatismo das transacdes comerciais de bens comuns.

Trabalhando predominantemente com o regime de consignagdo,
subtraindo certa porcentagem do lucro global das vendas, as galerias de
arte em Fortaleza raramente mantinham contrato de exclusividade com os
artistas em razdo dos altos custos que esse regime de promocéo cultural
e econdmica acarretava para ambas as partes, artistas e representantes.
Os pregos praticados nestes estabelecimentos variavam segundo diversos
aspectos, entre eles o género, a reputacédo dos artistas e o volume da procura
e, de uma forma geral, se balizavam no roteiro de pregos estabelecido pela

dindmica do mercado de arte.

Muito embora a embrionéria base mercadoldgica especializada
se apresentasse aos artistas locais como o canal propicio de exibicdo e
distribuicdo de suas obras, outras sistematicas de venda eram mantidas
ou acionadas pelos produtores ou por seus intermediarios mais diretos. O
mercado indiferenciado de pintura que abrangia grandes estabelecimentos
de decoragdo e lojas de moldura atuava em concorréncia ao mercado formal
diversificando e flexibilizando praticas, aspecto este que incidirad sobre as
obras, considerando que elas carregam as marcas do circuito de difusdo no
qual estdo inseridas (BECKER, 2010).

As faturas primitivas de Silva no comércio alternativo e
indiferenciado de pintura

Ao conjugar a venda de artigos de decoracgdes (tapecarias,
molduras espelhadas, mobilidrio etc.) com pintura, as lojas de decoracéo
desenvolveram um setor artistico forte com varias iniciativas no dambito das
suas dependéncias. Como um dos principais estabelecimentos desse ramo
em Fortaleza, a Marina Decora¢bes foi responsével por promover mostras
como a "l Feira de Arte de Marina Decoracdes” em que figuraram Barrica,
Nice, Descartes Gadelha e Chico da Silva e cursos de formagdo artistica

ministrados por artistas locais como José Fernandes (1° SALAO, 1974).
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A venda dos quadros de Chico da Silva nestes espacos equivalentes
de distribuicdo de arte aconteceu de modo intenso, sendo as obras
produzidas ou no atelier-residéncia do Artista (atendendo encomenda
prévia) ou nas dependéncias da loja de decoragdo. Com efeito, abrigar
o trabalho de produgdo do artista no préprio lugar de venda ndo partia
de motivagbes aleatdrias, o propdsito era garantir o cumprimento dos
prazos de entrega dos lotes das composi¢des e responder prontamente as

injuncdes da demanda da clientela.

Nos anos de 1970, Chico da Silva trabalhou nas dependéncias da
loja Marina Decoragbes pintando diretamente para o empresario portugués
Adelmo de Vasconcelos. Fornecendo o material e instrumentos para a
pintura, a loja, ao final da producdo, adquiria as composicdes por preco
de atelier, ou até mesmo por valor inferior, e repassava para a clientela por
um precgo superior. As faturas de Chico da Silva eram expostas em grande
quantidade no interior e na parte externa da loja, chamando atengdo de

clientes cativos e ocasionais.

Sob a légica de um comércio atacadista, os produtores que
utilizavam esses espagos como canais de distribui¢cdo respondiam ao ritmo
de producéo diferenciado. Neste regime, em geral, a loja fazia aquisicdo
dos quadros de um mesmo pintor que, para atender ao volume de pedidos,
produzia em uma cadéncia de trabalho intensa, o que resultava, muitas
vezes, em um conjunto de composi¢bes homogéneas e indiferenciadas.
A intervencdo mais deliberada dos proprietarios dos estabelecimentos
também se apresentava como injun¢des sobre a autonomia do artista que
deveria pdr em constante negociacdo o seu estilo plastico e as demandas

de motivos e temas dos clientes.

A atuacdo concomitante de outros intermediarios que n&o os
marchands operando no comércio de quadros “Chico da Silva” também
concorreram para o delineamento de valores diversos na venda do artista
primitivo. Com a mediacdo de decoradores, Silvaampliousuas possibilidades
de venda, sobretudo, entre os empresarios-mecenas, tendo em vista
que muitos destes profissionais do mercado de arte eram contratados
exclusivamente por essas agéncias para assessorarem a montagem de

acervos particulares.

Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Artes, Cultura e Linguagens JAA S
Instituto de Artes e Design :: UFJF



NAVA 1 v.2 i n. 2
fevereiro :: julho :: 2017
p. 440-453

Os decoradores faziam a aquisicdo das obras plasticas de Silva
para oferecer aos seus clientes interessados em “colorir” as dependéncias
de suas empresas (rede de bancos, clinicas médicas, restaurantes, hotéis
etc.). Por meio dessas praticas foi possivel constituir colegdes corporativas
importantes de “Chico da Silva”, especialmente vinculadas a instituicdes

financeiras com sede local.

De forma geral, as institui¢des financeiras, como bancos e corretoras
de seguro, abrangem o grupo de adquirentes de arte de maior peso no
meio das corporacdes. As entidades cearenses ndo escaparam ao padréo.
Tendo em vista a centralidade destas agéncias financeiras nas economias
capitalistas, a relagdo entre o mercado de arte e o de ac¢des justifica em
parte o interesse delas nas compras de objetos artisticos, haja vista que
“Com os olhos voltados para a especulagdo, é razoavel supor que as
agéncias financeiras ndo perderam de vista o crescimento sem precedentes

e as vezes erratico dos pregos de arte” (WU, 2006, p. 258).

Constituindo também este mercado paralelo de arte, existiam os
espacos comerciais das lojas de moldura. Com a tarefa principal de vender
molduras e fazer emolduramento de quadros, fotos, espelhos etc. (além
de outros servicos relacionados a pintura como restauragdo, manutengao
e pericia), estes espacos assumiram em Fortaleza um papel alternativo
de venda de quadros, operando dentro de um regime flexivel e nao
padronizado de modos de pagamento, estratégia de atragdo de publico,
formas de comercializacdo etc. Voltados para um publico de classe média,
esses empreendimentos apostavam em tendéncias de fécil acesso para o
publico em geral, tais como a vertente do figurativo, com énfase no género
de paisagem, partindo para o surrealismo e o abstrato (MONTEZUMA,
1990).

Mesmo com a agéncia de intermedidrios na mercantilizagdo
dos trabalhos do pintor primitivista, o regime direto de vendas ndo foi
totalmente abandonado pelo Artista. Com a instalagdo da “Casa Chico
da Silva"”, espécie de centro turistico no Pirambu, os visitantes de origem
especialmente do Sul e Sudeste tinham possibilidade de adquirir obras
diretamente do Artista, composi¢des feitas, inclusive, na presenga do

comprador. Em fases de instabilidade do mercado pictdrico, Silva ampliava
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O prédio foi cedido
temporariamente pelo governador
César Cals e pelo prefeito Vicente
Fialho no final de 1974, mediante

Empresa de Urbanizagdo de
Fortaleza (Emurf), para atividades de
producao e venda de telas, enquanto
o Artista estivesse vivo. Projetada
pela arquiteta Maria Clara Nogueira
Paes Caminha Barbosa, o prédio se
localizava proximo a avenida Leste

Oeste (GALVAO, 1990)
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suas opg¢des de venda procurando a clientela nos bairros nobres de Fortaleza
ou “nos restaurantes e portas de hotéis da Avenida Beira-Mar” (GALVAO,
1990, p. 32).

Zonas de comercializa¢cdo massiva dos quadros “Chico da Silva”.
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Figura 1 :: Area do comércio das obras de Chico da Silva em Fortaleza

Escapando ao monopdlio mercadoldégico do artista e de seus
representantes mais diretos, os multiplos “Chico da Silva”, produzidos no
bairro Pirambu por uma legido de anénimos, eram comercializados em
espacos de venda de artesanato como o Centro Turistico e o Mercado
Central ou ao ar livre, nas media¢bes da rua Monsenhor Tabosa com avenida
Beira-Mar e praca do Ferreira, por precos muito variados, valores de 30, 40,
50, 60 ou 100 cruzeiros (O POVO, 1977).
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Atendendo a soberania do cliente, as transacdes eram realizadas de
forma rapida e correspondiam a disponibilidade do consumidor em pagar
os trabalhos, o preco era assim estipulado “pela cara do fregués”. Nestas
operagdes informais, de critérios ndo fixos e subjetivos, a lucratividade
permitia apenas “[...] subsidiar os gastos da produgdo, no pagamento da
matéria-prima elementar das composicdes (guache e papel diplex), o que
representava uma lucratividade nula para os produtores em determinados
periodos” (OLIVEIRA, 2015, p. 166).

Loégicas de mercado concorrenciais e complementares: a
mutua influéncia das esferas de distribuicdo ampliada e restrita.

Ao responder a légicas distintas de comercializagdo de arte,
subsidiadas em maior ou menor grau pela ideia da obra pléstica como um
bem de excecdo (BOURDIEU, 1989), os trabalhos atribuidos a Chico da
Silva assumiram valoracdes monetarias diferenciadas que, de certa maneira,
carregavam as marcas do circuito de difusdo em que circulavam e das
injuncdes mais ou menos diretas dos seus intermediarios correspondentes
(BECKER, 2010).

As diferencas de préticas de valores ocasionadas pela elasticidade
da oferta e diversificacdo de transacdes comerciais acarretaram a fixagdo
de preco no mercado secundario bem abaixo da tabela final do artista’.
Tendo em vista que sdo os leildes que cristalizam os valores e estabelecem
a cotagdo publica do pintor (DURAND, 1989), deste parédmetro se derivara

roteiros de precos para o &mbito de outras transacdes.

Ao comparar as cotacdes dos artistas cearenses que ocuparam
posicdes de relevo na economia de mercado, como Antdnio Bandeira e
Aldemir Martins, nos registros de venda publica, observa-se que o preco das H

obras de Silva estd bem abaixo da estima alcancada pelos outros pintores Trata-se da tabela de precos

locais. Quadros a 6leo de Bandeira e de Aldemir valeu no ano de 1983, para a venda do consumidor final,
aquela sugerida pelo produtor para
Cr$ 1.100.000 e Cr$ 1.600.000 (em cruzeiros, moeda da época), a pintura de venda das suas obras nas galerias e
Silva utilizando a mesma técnica foi arrematada pelo valor de Cr$ 20.000 que o mercado costuma chamar de
tabela final dos artistas. (SANTOS,
(LOUSADA, 1984). 1999, p. 97)
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O paralelo entre representantes do mesmo género também expressa
esta tendéncia. Enquanto os guaches do artista naif José Anténio da Silva
obtiveram o valor de Cr$ 50.000, os de Chico alcancaram Cr$ 15.000. E
necesséario ponderar que outros fatores influenciaram o aviltamento dos
trabalhos de Chico da Silva no mercado de arte secundério, a permanente
suspeita em torno da autenticidade dos quadros sem duavida foi um deles,
contudo a inexisténcia de um equilibrio praticado nos diversos espagos de

comercializacéo foi condicionante para esta baixa de precos.

Contudo, esta légica de desvalorizacdo ocasionada pela diferenca de
praticas de valores sofria efeitos controversos na rede de galerias. Observa-
se a oscilacdo entre queda e aumento da cotacdo de Silva no mercado
primario em decorréncia da implicacdo paradoxal da contrafacdo, se por
um lado ela colocava o artista em constante estado de suspeita, por outro
ela agregava valor, imputando-lhe aura, no sentido de que seu trabalho
mereceu tal energia (ZOLBERG, 2006). Além disso, as obras genuinamente
comprovadas passavam a ser ofertadas por valores superestimados nestes
espacos.

Com efeito, a ruptura entre a obra de Chico apreciada pelos circulos
da esfera erudita e as faturas primitivas comercializadas massivamente nao
se operou definitivamente, tendo em vista os limites e as relacdes que estes
dominios do mercado de bens restritos e ampliados estabelecem.

Nestes termos, o consumo de multiplos “chicos da silva” referenciava-
se ainda que precariamente na arte legitima e nas normas que orientam
essa esfera, expressando-se como uma espécie de produto “adaptado”
(BOURDIEU, 1992), intermediarios entre as obras produzidas no dominio de

producéo erudita e os que respondem as expectativas do publico médio.

A valorizagdo da “assinatura” de FD Silva nos inUmeros
guadros que eram negociados exibe isso. Antes
de cumprir a sua funcdo convencional de atestar a
autoria singular da obra, neste caso, significativamente
fragilizada pelo volume de telas inseridas diariamente
no mercado, a assinatura efetuava a separagdo de status
entre objetos diferenciados e vulgares. Destituindo
a equivaléncia entre estes produtos pretensamente

culturais e outros bens comuns, a assinatura reclamava,
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assim, a irredutibilidade das composi¢des, mesmo que
inauténticas, a simples mercadorias (OLIVEIRA, 2015, p.
168).

Muito embora, as caracteristicas deste mercado assumissem feicdo
do comércio de pura concorréncia, no qual o jogo direto do “toma |4, d& cad”
denuncia os interesses econdmicos explicitos dos agentes nele envolvidos,
reduzindo a obra ao estatuto de simples mercadoria, a mobilizacdo de
elementos proveniente a légica do mercado especializado, tal como a
preservacdo da marca da singularidade do artista atestada pela assinatura,
impossibilita o enquadramento dessas praticas de comercializagdo no

modelo classico de mercado.

Consideragodes finais

A diversidade de perfis de proprietarios de quadros Chico da Silva,
identificada atualmente, demonstra a abrangéncia comercial deste pintor
entre as diferentes classes sociais. De colecdes corporativas de instituicdes
financeiras a residéncias situadas na periferia de Fortaleza, as obras do pintor
primitivista foram assimiladas por publicos diversos, mediante a pluralidade
de arranjos mercadoldgicos e préticas comerciais que se conformaram em

torno das faturas produzidas pelo artista, por seus ajudantes ou terceiros.

Dirigidas concomitantemente para o publico restrito, formado para
reconhecer os produtos artisticos como “obras” singulares, resultado da
atividade de um génio criador, e para o publico médio, despreocupado
com a funcdo puramente estética do trabalho, primando assim por sua
finalidade decorativa, as obras de Silva transitavam entre esquemas distintos
que abrangiam espacos formais de venda de arte (galerias particulares) e
canais informais de comercializagdo (lojas de molduraria, de decoracéo,
restaurantes, centros turisticos etc.), mobilizando aspectos de uma esfera

para outra.

Estaporosidade de fronteiras entre dominios de producéo e circulagdo

promove a relagdo ambigua de concorréncia e complementaridade entre
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esfera formal e informal, denotando o estado particular do campo cultural
e artistico ndo completamente auténomo. No caso do mercado cearense,
o estado de padrdes indefinidos engendra a dindmica mercadoldgica de
"chicos da silva” por canais de difusdo de l6gicas préprias que se conjugam

na constituicdo de valoracdes monetarias e simbdlicas.
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