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Em tempo real:
0 ao vivo como dispositivo de integragéo
e identificacdo telejornalistica na TV Panorama!

Soraya Maria Ferreira Vieira?
Miriam Aparecida Santos3

Resumo: O objetivo € identificar como a antiga TV Panorama, atual
TV Integracdo, localizada em Juiz de Fora-MG, legitima sua presenca
na Zona da Mata Mineira e Campo das Vertentes constituindo-se
como fator relevante de comunicacdo em que a sociedade
local/regional parece depositar confianca. Capturamos justamente
este momento de transicdo da passagem desta emissora de uma
direcdo a outra onde se amplia enormemente seu raio de atuacéo, ou
seja, producao e recep¢do. Por meio de uma sistematizacdo dos dados
foi possivel estabelecer afirmagdes de como a emissora reconfigura
Seus processos comunicativos para disputar a atencdo do “novo”
telespectador, além de constituir-se como agente de desenvolvimento
e integracdo da regido. O foco foi para as estratégias das emissfes ao
Vivo, traco que se mostrou como meio de conquista do publico que
reconhece mais realidade e credibilidade em uma mensagem
transmitida em tempo real.

Palavras-chave: comunicagdo; linguagem audiovisual; identidade

Abstract: This work intends to identify how former Panorama TV,
the current TV Integracdo, located in the city of Juiz de Fora, Minas
Gerais, strengthens its presence in the Zona da Mata and Campo das
Vertentes region by establishing itself as a relevant factor for
communication, integration and development. It presents the
occasion when the station vastly extends its capacity of production
and public reception and, using quantitative and qualitative analysis,
the understanding of how it resets its communication process to
compete for the attention of the new viewer. The focus was on live
emissions strategies that proved to be a way of acquiring public
recognition, considering that real time messages convey the sense of
reality and credibility.
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Surgimento, consolidacao e expansao da TV Panorama

Marcada pelo grande desenvolvimento Industrial a partir da década de
1960, o que lhe rendeu o titulo de “Manchester Mineira”, Juiz de Fora é também
pioneira na producdo audiovisual do pais. Localizada na Zona da Mata Mineira
a 278 Km da capital, a cidade sediou a TV Industrial (que entrou no ar em 24 de
julho de 1964), considerada a primeira emissora geradora de sinal televisivo em

uma cidade do interior na América Latina.

Experiéncias de transmissdo de imagens ja haviam sido feitas muito
antes, porém, em 29 de setembro de 1948, quando o técnico Olavo Bastos
colocou no Parque Halfeld equipamentos para veicular o jogo de futebol que
acontecia entre o Tupi, time da cidade, e o Bangu, do Rio de Janeiro
(OLIVEIRA, 2008). Mas foi efetivamente no inicio de 1960 que a cidade passou
a transmitir sinal televisivo com a reproducdo da programacao de trés canais de
TV do Rio de Janeiro: a TV Tupi,a TV Rio e a TV Continental.

E também nesse periodo que o diretor dos Diarios Associados, Renato
Dias Filho, instala em Juiz de Fora a TV Mariano Procopio, localizada no Morro
Arado, atual alto do S&o Benedito. Com um carater experimental, fazia
“aparicOes esporadicas e nos primeiros anos a emissora veiculava, na maior
parte de sua programacao, producdes da TV Tupi do Rio de Janeiro, alem de
programacéo local” (OLIVEIRA, 2008:47).

Em marc¢o de 1963, o presidente Jodo Goulart cedeu a concessdo da TV
Mariano Procépio para o proprietario da radio Industrial e Difusora, Sérgio
Vieira Mendes. Nascia ai a TV Industrial, uma emissora mais autbnoma que,
com o objetivo de ser popular, dava grande visibilidade ao publico veiculando

principalmente programas de auditério e adaptacao de producdes radiofonicas.

A TV Industrial foi a primeira e Unica emissora do sistema de TV
aberta genuinamente local, j4 que as 12 horas de programacao local
diaria que foram ao ar de 1964 a 1980 [...] eram quase na totalidade
produzidas pela prépria emissora que nao era filiada a nenhuma rede
de TV nacional (RODRIGUES, 2007: 2).

Apbs passar por problemas financeiros, a TV Industrial foi integrada ao

grupo Roberto Marinho em 1980 e passou a transmitir o sinal da Rede Globo. A
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mudanca reduziu a programacao local, uma vez que era fortemente dependente
da matriz no Rio de Janeiro e funcionava sobre a légica de aprovagdo da “cabeca
de rede”. Buscando ainda maior expansdo, a emissora investiu em uma nova

marca:

Numa estratégia da Rede Globo, também para atrair novos mercados
publicitarios, a TV Globo Juiz de Fora passa a se chamar TV
Panorama em 1998. O estimulo a nova regionalizacdo fez com que o
espaco reservado ao telejornalismo local crescesse de 15 minutos para
aproximadamente 50 minutos diarios (OLIVEIRA, 2008:39).

Juiz de Fora passa assim a transmitir como producao televisiva local a
programacao de trés emissoras: TV Panorama (afiliada Rede Globo), TVE Juiz
de Fora (afiliada TVE Rio4) e TV Alterosa (antiga TV Tiradentes na década de
1990, vendida ao SBT em 1999). Como retransmissdo de canais, manteve a TV
Rede Minas, TV Assembléia de Minas, Bandeirantes, MTV e Can¢do Nova.

Em 2003, a TV Panorama foi vendida ao empresario Omar Resende
Peres depois que a Globo colocou a venda algumas emissoras afiliadas do
interior. O empresario entdo agrupou uma radio, um jornal impresso, um portal
de internet e uma empresa de eventos a TV e constituiu o grupo OP.COM.
(Organizagdo Panorama de Comunicacgao).

A emissora era entdo responsavel pela producéo local de dois telejornais
(MGTV 12 edicdo as 12:15hs e 2 & edicdo as 19:00hs), boletins diarios
(Panorama Noticia ao longo do dia), um programa rural (Panorama Rural aos
sdbados de manhda), e um programa de entrevistas estilo talk-show (Panorama
Entrevista aos domingos a noite). O restante dos horarios era preenchido com
retransmissdo da programacdo da TV Globo no Rio. Com sede na torre do
Morro do Cristo no bairro Mariano Procopio, a emissora através do canal 05

distribuia sinal a 121 cidades da Zona da Mata Mineira e Campo das Vertentes.

Com um discurso de crenga em perspectivas macroecondmicas, 0
superintendente do Grupo Integracdo, Rogério Nery, anunciou oficialmente a

compra da TV Panorama em 07 de fevereiro de 2012. Depois de mais de 30

4 A TVE Juiz de Fora entrou no ar em 1981 e passou a gerar sinal em 1989, com
programacdo principalmente carioca. Em 2006, se integrou a TV Visdo (emissora de
sinal fechado criada em 2003) no canal 36 apenas para assinantes na cidade
(OLIVEIRA, 2008).
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anos, o nome da emissora encerrava sua historia junto a uma campanha de
valorizagdo e integracdo da cultura mineira (sob o slogan “Minas é Vocé”)

promovida por diferentes atores da Rede Globo.

O Grupo que possuia sede em Araxa, ltuiutaba e Uberlandia (com
cobertura em cidades do Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba, Noroeste, Pontal e
Centro-oeste), composto por trés emissoras de TV; quatro emissoras de radio;
empresas de midia externa; pelo site Megaminas.com; uma operadora de TV a
cabo; jornais impressos; pela produtora de filmes publicitarios Imaginare e um
hotel; passou a abranger 233 municipios em Minas Gerais e mais de 5,5 milhdes

de telespectadores com a fusdo das emissoras.

Além da ampliacdo da estrutura de engenharia e tecnologia do canal, as
logomarcas também sofreram transformacdes com a adesdo do nome
Integracdo ao nome da emissora e seus programas Panorama Rural
(transformado em MG Rural), Panorama noticia (Integracdo Noticia) e
Panorama Entrevista (retirado do ar). Programas como “Carona” e “Bem viver”
produzidos na sede de Uberlandia também passaram a fazer parte da

programacao em rede na nova cobertura regional.

A organizacdo da programacao nos telejornais MGTV e os formatos de
producdo telejornalistica se mantiveram com a compra da emissora. Mas
percebe-se claramente que o ao vivo constitui-se como forte tendéncia de
emissdo tanto para cativar o telespectador, quanto para reforcar a ideia de
integracdo entre midia e publico, algo que serd comprovado nos dados
posteriormente enunciados. Antes, no entanto, de passarmos para o ponto-
forca da pesquisa que é esse tipo de produgao-emissdo, mostramos abaixo 0s

métodos cientificos aplicados como embasamento analitico.

Metodologia

No periodo de 06/02/12 a 27/02/12 foram gravadas 43 edi¢des (21 do
MGTV 12 Edicdo e 22 do MGTV 22 Edi¢do) das emissbes broadcasting do
telejornal, nas quais foram selecionadas 40 edi¢des (20 de cada) para posterior

avaliacdo quantitativa/qualitativa dos dados. E importante ressaltar que os
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graficos alternam a quantidade total de matérias uma vez que tomou-se como
base para andlise um conjunto de 40 edic¢des, podendo ocorrer alternancia de
uma ou outra entre as 43 gravadas ja que ambas configuram um modelo padréo
de emissao e tal diferenca ndo compromete a confiabilidade das informacdes.
Considerando que se tratam de dados estatisticos, propde-se uma media de

formatos e tempo emitidos, sujeita, no entanto, a ocorréncia de eventos

tematicos no decorrer do ano que podem reconfigurar os tipos de emissdes.

Assim sendo, para efetivar a coleta dos dados conseguimos o0 apoio da
Coordenadoria de Comunicacdo Social (CCS) da Universidade Federal de Vigosa
(UFV) que forneceu um técnico para gravacfes sucessivas e periodicas dos
telejornais da TV Panorama (via captura direta com DVD digital e salvamento
de arquivos em DVDs Rooms). O foco se delineou em uma andlise sincrbnica
buscando destacar os elementos significantes dos quadros e matérias do
telejornal, bem como levantar qual o objetivo de se apresentarem de

determinado modo.

A partir do acompanhamento sistemético das emissdes dos telejornais,
foi possivel estabelecer relacbes entre os dados numeéricos de tempo de
entrevistas e da fala de fontes especificas®, quantidade de matérias ao vivo
matérias gravadas e quantidade temadtica das editorias, com os efeitos e
significados das informacdes para a representacao da programagao e do préprio
telespectador inserido na TV. A organizagdo dos dados em gréficos e tabelas
revelam informacgfes como:

» Relacdo do tempo total dedicado a matérias ao vivo e tempo total

dedicado a matérias pré-gravadas, bem como a quantidade de matérias
equivalentes a cada formato refletindo sua valorizacdo no telejornal;

 Relacdo do tempo (minutagem) e da quantidade de matérias ao vivo e
pré-gravadas proporcionalmente as cidades em que foram mostradas, o
gue possibilita verificar a integracdo da emissora na regiéo;

* Relacdo das tematicas das editorias veiculadas para saber o que é
considerado e transmitido enquanto noticia, bem como imagens de como
0 ao Vvivo é veiculado seja em reportagens, seja em informagdes sobre o
tempo na regido.

% Tais dados ndo constituem-se como foco analitico no presente trabalho, portanto, ndo serdo debatidos em questéo.
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O ao vivo como linguagem integrada e identificacdo do publico

Os sentidos da comunicac¢ao no telejornal se constroem na medida em
que o programa ordena o dia-a-dia traduzindo o0s signos naturais e 0s
fenbmenos em algo a principio imaterial e estético — a imagem — que evoca
coeréncia devido ao controle da narrativa verbal (VIEIRA, 2000). E a imagem, o
som, as falas, organizadas de forma especifica, que movimentam e constroem os
significados vivenciados no video. Para o jornalista belga Jerpers, “o telejornal é
um género televisivo em si, com as suas proprias regras de selecéo,
hierarquizacdo, estruturacdo narrativa, mediacdo (JERPERS, 1998: p.175)” que

ordenam sua estrutura.

Os modos de producdo, organizacdo e veiculagdo dos programas
telejornalisticos podem produzir, portanto, contextos sociais capazes de gerar
processos significantes para o telespectador e formas de identificacdo e
reconhecimento com o que é apresentado na tela. O fato de o telejornal ser um
programa diario (foge a rotina apenas no domingo, Unico dia em que esta
ausente) se transforma, por exemplo, em seu apelo mais forte enquanto recurso
para gerar habitos no cotidiano dos individuos, inserir-se em meio as suas
atividades de modo a fazer parte do dia-a-dia como algo necessario, ligacao

entre a sua realidade e o que acontece no mundo a sua volta.

A prépria atividade de se assistir ao programa requer certa exclusividade
(e por consequéncia envolvimento, convivio), uma vez que pela sua natureza
informativa demanda uma dedicacdo de tempo tanto devido a atencédo exigida
do telespectador (que se abstém do exercicio de certas atividades para
compreender a linearidade dos acontecimentos relatados), quanto pela
propriedade da “hora marcada” que implica em presenca fixa em determinado
espaco-tempo (Fig. 1).

Essas caracteristicas da mediacao televisiva € que passam a proporcionar
relacbes de afetividade e identidade entre programacao e telespectador. Para o
filosofo e pesquisador Tilburg, na medida em que o individuo se encontra num
ambiente como a casa para assistir a um programa na TV - espaco este

caracterizado pela intimidade, pessoalidade e aconchego — e projeta-se a sua
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frente um segundo ambiente que € o espaco televisivo, resultado de um processo
eletrénico, presenciamos ai a “arquitetura” de um terceiro ambiente que é o
espaco de interlocutoriedade, ou seja, 0 momento em que receptor e emissor
dialogam entre si num processo comunicativo indireto e mesmo subliminar ao
passo em que se entreolham pela televisdo. A (Fig. 3.1) é um exemplo desse

estado ao mostrar o olhar fixo dos reporteres em dire¢do a camera.

O entreolhar-se, a entonagao e a expressao facial permitem perceber a
gualidade e mesmo o sentido do acontecimento tratado, confirmados
depois pela imagem. Em alguns momentos, o0 estado de
interlocutoriedade decorre da articulagdo do entreolhar-se e da
fala/audicdo. Em outros, da unidade construida pelo continuum
espaco-visual projetado no televisor, no momento da fala-audigdo
(TILBURG, 1996: 236).

E pela juncdo de variados elementos constitutivos da linguagem televisiva
que o telespectador se sente parte da representacdo noticiosa emitida pelo
telejornal, vé-se enquanto sujeito participante da propria producao jornalistica e

da realidade apresentada na tela.

Conforme a entonacéo, o ritmo, o volume e o timbre da voz, a fala
estabelece com o interlocutor uma relagdo na qual cada um destes
componentes, em virtude de suas qualidades tipicas, exerce uma
funcdo especifica de mediacdo. Tratando-se da fala televisiva, estes
componentes ressaltam o clima de informalidade, valorizando de
modo enfatico, a interpessoalidade, o “estar em casa”. Em outras
palavras, a fala televisiva postula um ambiente de intimidade. Nao ¢
sem razdo que a utilizacdo da saudacdo “Boa noite”, no inicio e no
final do telejornal, e 0 uso do pronome da primeira pessoa do plural
em “Estamos no Maracanad”, quando se inicia a transmissdo de um
jogo de futebol, refletem e enfatizam um “estar juntos” (TILBURG,
1996:239).

A linguagem usada no telejornal carrega elementos que aproximam o
telespectador da noticia e da préopria emissora. Ao se fazer uso de pronomes
pessoais, possessivos, demonstrativos e advérbios de lugar, o
locutor/apresentador insere o individuo no estado de interlocutoriedade
refletindo a ideia de um “estar juntos”. Isso € claramente percebido nas
emissOes especiais transmitidas entre 04 e 06 de fevereiro de 2012 em que 0
MGTYV 12 Edicdo da TV Panorama aumentou seu tempo de programacéo de 30
minutos para aproximadamente 45 minutos (passou a comecar as 12:00hs, ndo
mais as 12:15hs) e, com apari¢cdes no decorrer da programagdo em rede, a

apresentadora Erica Salazar anunciava a mudanca com o discurso:
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A partir desta segunda-feira 0o MGTV 12 Edi¢cdo comeg¢a mais cedo, ao
meio-dia. Vocé vai ter mais tempo para acompanhar as noticias da
nossa regido de segunda a sabado aqui na TV Panorama. E mais
espaco para o nosso jornalismo diario nas cidades da Zona da Mata e
Campo das Vertentes. E muito mais informagc&o pra vocé.

Jé efetivamente no dia da mudanca, em 06/02/12, a escalada do jornal
foi apresentada primeiramente com chamadas sucessivas dos reporteres ao vivo
em diferentes locais da regido enunciadas da seguinte forma:

- “E tem estudante comemorando a entrada na universidade. A UFJF

divulgou agora a pouco o resultado final do vestibular 2012”, por Ricardo
Ribeiro;

- “Aqui em Sao Jodo Del Rey nds vamos falar sobre os preparativos para o
carnaval 2012 e vamos estar ao vivo com um grupo que quer preservar a
memoria dos antigos carnavais da cidade”, por Luciano Teixeira;

- “Em Barbacena é implantada a unidade da junta comercial que faz parte
do programa Minas Facil. A promessa € agilizar a instalacdo de novas
empresas”, por Renata Miranda;

- “Em Muriaé muito calor e as consequéncias das chuvas ainda fazem
parte do cotidiano”, por Felipe Menicucci.

O uso do pronome possessivo “nossa” enunciado por Erica Salazar ao se
referir as noticias transmitidas em uma regido que é comum tanto pela sede da
emissora, quanto pelas residéncias dos telespectadores, assim como o advérbio
de lugar “aqui” em que Luciano Teixeira faz referéncia direta a cidade em que
estd gravando, somadas ao fato das demais chamadas se apresentarem
consecutivas em locais diversos, sempre com um inicio ressaltando a cidade,
reflete uma tentativa da TV Panorama de reforgar sua presenca nas cidades da
Zona da Mata e Campo das Vertentes, assim como uma forma de demonstrar

integracado e fortalecimento de seu telejornalismo regional.

Tais componentes da fala televisiva constituem, segundo Tilburg, “uma
indicacdo consistente da existéncia de uma nova modalidade de espago-tempo,
ancorada nos processos dos meios técnicos e materiais eletrénicos” (TILBURG,
1996:240). Ao se usar os referidos pronomes, abre-se mdo de um discurso
individual e wunilateral do apresentador em virtude do estado de
interlocutoriedade que introduz o individuo no dialogo. A referéncia constante
de que o telejornal é pensado para o telespectador e produzido com a sua

participacao reforca ainda mais essa modalidade.
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Além dos componentes particulares constitutivos da fala, o ao vivo se
apresenta como um elemento fundamental na construcdo desse estado de
interlocucdo arquitetado pelo espaco-tempo. E com esse formato de emissio
que a televisdo tem menor possibilidade de ruptura da continuidade de forma
que a surpresa presente nas linguagens possa, nas suas narrativas, gerar fatos
novos, construidos a medida que o programa € enunciado. Pode também trazer
a tona, muitas vezes, informagdes que ficam subjacentes aos significados néo
expressos num roteiro programado e bastante editado da TV (VIEIRA,
2000:84).

Segundo Arlindo Machado, é esse tipo de transmissdo que marca mais
profundamente a experiéncia dessa midia. Além de ter nascido ao vivo, a
televisdo “desenvolveu todo o seu repertorio basico de recursos expressivos num
momento em que ainda operava ao Vivo e esse continua sendo 0 seu trago
distintivo mais importante dentro do universo do audiovisual” (MACHADO,
2000:125).

A forga do ao vivo reside no fato de que a emissdo da imagem pode se dar
de forma instantdnea e simultdnea com a sua propria recepcdo pelo
telespectador caracterizando, de fato, o tempo presente como presenca no video.
E o tempo real, o chamado “eterno presente” conforme salienta Arlindo
Machado, algo que modifica de modo consideravel a percep¢éo e atuacdo do
individuo enquanto telespectador.

Resulta dai a marca de efemeridade que caracteriza o produto
televisual: a transmissdo direta desmoraliza a nogdo de “obra” como
algo perene, durdvel e estocavel, que possa se reproduzir
infinitamente para as geragfes sucessivas, substituindo-a por uma
entidade passante, o aqui-e-agora do faiscar eletrénico. Por
consequéncia, diante da emissdo simultanea o espectador se sente co-
participante de um processo em andamento e se a mensagem lhe diz
respeito particularmente essa impressdo de participacdo pode se
converter numa mobiliza¢éo real, como costuma acontecer em certas
catastrofes televisionadas (MACHADO, 1995: 76).

Ao contrario dos meios de fotografia e cinema que necessitam de um
tempo de processamento do material entre 0 momento em que se posa para a

camera e aquele em que é possivel ao individuo visualizar o produto final,
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(...) numa transmisséo direta de tevé, entretanto, qualquer espécie de
assepsia do material significante deve ser efetuada no ato mesmo da
emissdo. Como isso nunca € inteiramente possivel, jA que a
imponderabilidade dos eventos tomados no proprio ato ndo pode ser
de todo controlada, ndo had como impedir que se manifestem no
produto final essas rebarbas subjacentes a mensagem, com todas as
insinuagdes, equivocos e arranjos que denunciam a manipulacéo
(MACHADO, 1995: 69).

Um exemplo da sujeicdo ao imprevisto em que a TV se encontra em
transmissdo direta € o ataque a reporter Monalisa Perrone em 31/10/11
enquanto fazia a cobertura do cancer do ex-presidente Luiz Inécio Lula da Silva
ao vivo para o Jornal Hoje, em frente ao Hospital Sirio-Libanés em Sdo Paulo-
SP. Um grupo identificado como “MerdTV” empurrou a reporter alegando
protesto contra a Rede Globo e a cena ficou no ar por alguns segundos antes do
corte. Depois de um tempo, recuperada do susto, Monalisa voltou novamente as

cameras para afirmar que estava bem.

O ao vivo, enquanto dispositivo de comunicacdo submetido as aces do
acaso e do improviso, tende a ser fundamentalmente valorizado por refletir uma
forma de tornar menos repetitiva a producdo de linguagem televisiva e uma
busca de um estilo menos artificializado de contar e veicular suas narrativas,
sejam elas informativas, ficcionais e/ou artisticas. Ainda que se corra o risco de
veicular perda de foco, perda de motivo ou enquadramento, dispersao, erros de
narracao, visao distorcida de um evento ou quaisquer outras circunstancias fora

do controle,

(...) essa precariedade tem também a sua grandeza: nessa dissolucédo
dos nexos tradicionais de linearidade desponta a visdo
(absolutamente moderna) do mundo como um no de possibilidades,
cuja fisionomia a transmissdo direta reproduz em sua escansado
aleatdria. Nao deve restar duvida, portanto, de que a televiséo — pelo
menos nessa sua especifica modalidade de intervencdo — esta
solidadria com as formas estocasticas da producdo artistica
contemporanea (MACHADO, 1995: 73).

E também na especificidade desse formato de mediacéo que percebemos
maior identificagdo do publico com a mensagem emitida. H4 uma maior
percepcdo de realidade do telespectador diante da transmisséo direta por saber
da infinita abertura de possiblidades de acontecimentos que podem

eventualmente vir a surgir na tela.
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Inserida em um modelo mercadoldgico e de afiliagdo em que o0s
interesses de transmissdo chocam-se, muitas vezes, com 0S interesses
financeiros — algo que fica evidente no demasiado controle do tempo da emissao
de entrevistas no telejornal e na quantidade de breaks comerciais durante a
programacdo, por exemplo —, bem como a necessidade de certa garantia de
matérias para emissdo (algo que ja é inerente a televisdo comercial ou estatal), a
TV Panorama utiliza-se do ao vivo de modo que o contexto e o local mostrado
tenham certa seguranca de programacdo e oferecam pouca margem para a

improvisacao ou influéncia de atores externos.

As emissbes ocorrem, por variadas vezes, em ambientes altos (também
devido a questdes de ordem técnica, uma vez que a topografia das cidades da
Zona da Mata — muitos morros — poderia favorecer o rebatimento do sinal)
mantendo a cidade de referéncia como plano de fundo, ainda que sobre outras
circunstancias (em emissdes pré-gravadas, por exemplo,) a tematica da matéria
nao se efetivasse sobre este determinado local pela dissonancia entre ambiente e
contexto narrativo. Exemplos disso podem ser vistos na (Fig. 1) com o repérter
Felipe Menicucci em 06/02/12 falando sobre as chuvas em Muriaé (primeira
imagem), com a repOrter Renata Miranda em entrevista com representantes de
blocos de carnaval em Barbacena em 07/02/12 (segunda imagem) e o repérter
Luciano Teixeira falando sobre os preparativos para o carnaval em Sao Joéo Del
Rey em 06/02/12 (terceira imagem).

5 ) ! ot
- l L.‘ Q - A s
Fig. 1: Exemplos de matérias ao vivo gravadas em ambientes que fogem ao contexto
narrativo telejornalistico.

Tal fato € também verificado em outras situagdes em que um mesmo

cenario € repetido em diferentes abordagens de pautas, conforme demonstra a
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(Fig. 2), na qual o reporter Marcio Santos entrevista ao vivo no Mercado
Municipal em Juiz de Fora a nutricionista Wanessa Aquino que fala sobre como
preparar lanches saudaveis (primeira imagem). Em seguida, entrevista no
mesmo local, o presidente do SEST-SENAT, Josafa Malta, sobre o uso de
tacografos (segunda imagem) e, mantendo-se no mesmo ambiente, entrevista o

consultor empresarial Galileu Rabelo sobre dicas para planejar o futuro

profissional (terceira imagem na sequéncia da Fig. 2).

Fig. 2: Exemplo da utilizacdo de um mesmo cenério para produgdes ao vivo no MGTV
12 Edicdo em 27/02/12.

No entanto, embora revele auséncia de combinagdo entre texto e imagem
(ou mesmo comodidade técnica e/ou razdes econdémicas e institucionais), deve-
se levar em conta o esfor¢co da emissora na veiculacdo de transmissdes ao vivo, 0
que pode ser encarado como uma tendéncia da TV Panorama como
possibilidade de aproximacdo do telespectador a mensagem em tempo real na

tentativa de tornar o publico cada vez mais cativo quanto a sua programacao.

Além da producéo das matérias ao vivo em locais urbanos, o estudio do
MGTYV (que é palco das veiculacdes diarias e em tempo real do telejornal para
onde se converge todas as vozes do programa e que, por sua vez, contamina
todos os outros planos e formatos por sua emissdo sempre ocorrer ao Vivo),
também é utilizado para eventuais transmissfes diretas de entrevistas com
atores e tematicas diversas, bem como a apresentacdo de alguns quadros fixos e

semanais mantidos no programa.

Na (Fig. 3), temos uma amostra de tal contexto com o apresentador
Marcio Santos entrevistando no quadro “MG Responde” em 25/02/12 o técnico
do time de vdlei de Juiz de Fora, Mauricio Bara, e o jogador Guilherme Hage
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sobre a situacdo do time (primeira imagem). No mesmo dia, a banda carioca
OLUHAU, que viera a Juiz de Fora para gravar seu primeiro CD, também se
apresenta ao vivo no estudio do MGTV. Ja na terceira imagem destaca-se uma
amostra da apresentacdo semanal do repérter Inacio Novaes no quadro “MG
Esporte” junto com a apresentadora Erica Salazar comentando as noticias
esportivas da regido (Ultima imagem na sequéncia da Fig. 3)

Além dessas emissdes, 0 ao vivo ainda € mostrado constantemente com
imagens do tempo nos municipios da regido (como na Fig. 4) no qual se ressalta
uma visao parcial das cidades e mostra-se a temperatura. Em alguns momentos,
0s proprios reporteres, quando nas chamadas intercaladas dos apresentadores
no estudio, comentam a situacdo do tempo na cidade paralelamente as
informagdes que sdo dadas sobre suas respectivas matérias.

b sy

)\
|

Fig. 3: O ao vivo também sendo investido como formato de emissdo em entrevistas e
quadros fixos no estudio do MGTV.

=2 — = 2 Tt
Borboceno > = ="\“==_  Soo,Joao.del-Rei v, -
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— - -~ - = [ PR - o

Fig. 4: Imagens ao vivo de Barbacena em 14/02/12, Leopoldina em 15/02/12 e Séo
Jodo De Rey em 25/02/12, respectivamente.

Embora as matérias pré-gravadas tenham representado mais de 70% das
transmissfes em um conjunto de 40 edi¢Ges analisadas, como mostram 0s
graficos do (Quadro 1) e (Quadro 2), percebe-se uma valorizacdo do ao vivo

enquanto formato de emissdo no MGTV, uma vez que se mantém uma meédia de
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3 = 1 matérias para cada 12 Edicdo do programa (representando 30,35%) e uma
matéria — com desvio insignificante — para cada 22 Edicao (representando
23,36%).

M Total Matérias gravadas @ Total Matérias Ao Vivo
238

156

93
68 82

25

20 Primeiras edigbes 20 Segundasedicies Soma Total 40 edigées

Quadro 1: Amostragem quantitativa de quantidade por tipo de formato de emissdo no
MGTV no periodo de 01/02/12 a 27/02/12.

H Tempo matérias gravadas  ETempo Ao Vivo
09:05:06

07:01:55

02:03:11
00:39:15

[——

20 Primeiras edicdes 20 Segundasedicées Soma total 40 edicbes

Quadro 2: Amostragem quantitativa de tempo (hora:minuto:segundo) por tipo de
formato de emissdo no MGTV no periodo de 01/02/12 a 27/02/12.

E no ao vivo que a imediaticidade do fato é sentida pelo telespectador
que se vé, dessa forma, representado na tela ja que o presente é compartilhado e
coincide com o tempo simbolico praticado pelos programas telejornalisticos. E
na coincidéncia do tempo da emisséo com o0 da producdo — nao apenas em
matérias no estudio, mas aquelas produzidas na rua em que o telespectador
ganha a cena e se faz ver no plano — que o local ganha realce e o publico, de fato,

se Vé representado.

Por consequéncia, o lago social (WOLTON,1996:124) se faz em tempo
real, presente imediato, ganhando a voz e comentario do cidaddo, ou seja,
gerando audiéncia para o programa. Gera ainda a idéia de pertencimento onde o

sujeito pés-moderno, na acepcao de Stuart Hall (2006:62) com sua identidade
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fragmentada, mével, cambiante, transformada e deslocada continuamente, tem
a possibilidade de se reconhecer como co-participante desta fala, se vé
fisicamente inserido naquele espaco processado televisualmente, pois o lugar
indicializado na cena do telejornal é o seu lugar de fato e de fala. Ele, o
telespectador, ao se sentir parte deste ambiente, desta localidade, tende a tomar

como nascedouro de si as informagdes que emergem na tela eletrdnica.

E importante destacarmos ainda que especialmente nas 40 edicbes
analisadas, constatou-se uma abordagem de cunho mais cultural e tematica no
programa (conforme demonstra o Quadro 3 e o Quadro 4), algo diretamente
relacionado ao periodo de coleta da amostra que coincidiu com uma das festas

mais populares e tradicionais do pais: o carnaval.

m Cultura (98 matérias)

M Cidade {95 matérias)

m Vida/Satde (32 matérias)

M| Esporte (26 matérias)

B Comportamento {21 matérias)

M Tecnologia {16 matérias)
Economia {14 matérias)

. Educagao (10 matérias)

9,72% Politica (9 matérias)

Meio Ambiente {8 matérias)

3,03% 2,73% /_2,43%
4,25%
4,86%

6,38%

Quadro 3: Amostragem de tematicas veiculadas no MGTV 12 e 22 Edi¢do no periodo
de 01/02/12 a 27/02/12.

2,44% __ 2,01%
3,55%_

2,53% ® Cultura (04h 06m 315)

m Cidade {03h 07m 15s)

m Vida/Satde (01h 38m 01s)

m Esporte (Oh 44m 58s)

B Comportamento {0h 57m 20s)

m Tecnologia {Oh 42m 03s)
Economia {0h 26m 54s)
Educagao (Oh18m 31s)
Politica {Oh 15m 15s)
Meio Ambiente {0h 19m 08s)

5,56%
7,58% £

5,94%

Quadro 4: Amostragem de tempo por tematicas veiculadas no MGTV no periodo de
01/02/12 a 27/02/12.

Devemos considerar que a cultura e sua formacao se déao justamente pela
presenca do discurso e se constroem através das representacdes simbolicas que
fazemos do nosso sentir e estar no mundo. Em um telejornal, que

eminentemente fala ou deve falar da realidade, ao mostrar preferencialmente os
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acontecimentos culturais na sua emissdo estimula e introduz na sua
programacao o gosto por esse tipo de informacdo afetando, desta maneira, a
propria relacdo da audiéncia com a cultura consolidada e difundida socialmente.
Colateralmente estimula esse debate no twitter — ja que entendemos que este
espaco existente no ciberespago incorpora na sua dindmica o comentario do que
se passa na TV (pesquisa que ora estamos fazendo). A nosso ver, ponto positivo
alardeado pela TV Integracédo e muitas outras que usam a rede e seus ambientes
para criar, estimular e prolongar conexdes com o que é produzido e veiculado

pela televisdo geralista.

Consideracoes finais

A televisdo tradicional, geralista, pode funcionar como um elemento
emancipador da reflexao por parte do telespectador na medida em que estimula
sua presenca ou co-presenca no video. Numa sociedade cada vez mais
convergente onde se promove liberdades individuais, gostos particularizados e
onde o local é cada vez mais movel e intercultural, o ao vivo pode ser um
momento de partilhamento de experiéncias pessoais que se fardo coletivas entre
os cidadaos e integradas no espaco audiovisual. A presenca do twitter, que se
incorpora da logica da TV tradicional, reestrutura as proprias formas da
linguagem e as mediagbes convencionais da participacdo do telespectador na
programacao televisiva. Este opina e retuita o que lhe agrada ou desagrada em
tempo real no mesmo momento em que a emissao se da proporcionando uma
forma diferente de socializacdo do individuo. Dessa forma, a tecnocultura pode
exercer um papel democratico de informacéo e justamente estimular o debate, 0
julgamento e a prépria criticidade dos individuos em relacdo a acontecimentos
localizados, fortalecidos ainda mais depois que passaram a ter um fluxo regional
expandido com a passagem da TV Panorama para TV Integracéo.

Se pensarmos a légica dessa representatividade proporcionada pela
televisdo geralista no modo de organizacdo da programacdo e producdo de
conteudos na TV Panorama, poderemos identificar a forma como a sociedade
local/regional se vé nas transmissdes da emissora e como esta agrega 0s

diferentes individuos em uma mesma coletividade. Ao se voltar para este grande
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publico (233 municipios e mais de 5,5 milhGes de telespectadores mineiros
depois de tornar-se TV Integracdo) e oferecer acesso as diferentes dimensdes
sociais, tal emissora inserida na logica da televisdo geralista fortalece o laco
social, gera confianca entre os individuos vinculados a identidades coletivas e
ainda se presta como forma mais democratica de dialogo essencialmente nas
emissdes ao vivo onde o acontecimento real-factual coincide com o tempo

presente e 0 tempo de emisséao televisiva.

A propria hierarquia das tematicas noticiosas (vide Quadro 4) do
telejornalismo do MGTV produz um retrato midiatico de acontecimentos
factuais na Zona da Mata e Campo das vertentes. Os acontecimentos culturais
(aqueles que de fato estdo arraigados e dizem respeito direto ao cidadéao),
seguidos pela editoria de cidade, sdo os destacados para gerar identidade e
retratar o local-regional em tempo real onde as emissbes ao vivo, por noés
pesquisadas, mostraram ser € o dispositivo de integracdo e promotor de

representacao social e integracao entre a producéo noticiosa e o telespectador.
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