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RESUM O: Este trabalho tem o objetivo refletir sobre a nogéo de texto e discurso a partir das consideragtes
de Kress e van Leeuwen (2006). A paisagem semidtica da comunicacdo tem passado por efetivas
transformagdes. Com a ampla utilizagdo de diversos modos semidticos a linguagem verbal ficou abalada. Assim,
refletir sobre os diversos modos semidticos que configuram os textos € compreender 0 texto como um processo
multimodal.

PALAVRAS-CHAVE: Texto; Discurso; Modos semiéticos; Multimodalidade; Semiética social.

ABSTRACT: This paper aimsto reflect about the notion of text and discourse from Kress and van Leeuwen
perspective. The semiotic landscape of communication has changed. With a wide and massive use of several
semiotic modes, the dominance of verbal language was shaken. Thus, thinking about the different semiotic
modes, isto understand both text and reading process as multimodal .
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ConsideracOesiniciais

Nas sociedades pds-modernas, a maioria das pessoas passa seu tempo vendo
textos pela TV, nas telas de computadores, graficos digitais, ilustragbes presentes na midia
impressa, livros didaticos e outros tipos de apresentacdes visuais. Consequentemente, muitos
apontam a necessidade de um sistema educacional com mais énfase na modalidade visual,
mais focada no letramento visual. Asteorias que seréo abordadas neste trabalho — a Semiética
Social e a Multimodalidade — propiciam elementos tedricos para gque tal tipo de letramento se
torne possivel.
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Segundo Kress e van Leeuwen (2006), a paisagem semiética da comunicacdo
visual tem passado por efetivas transformacdes. Essas mudancas tém produzido efeitos na
forma e nas caracteristicas dessa nova escrita dos textos, que estéo se tornando cada vez mais
multimodais, textos nos quais coexistem mais de um modo semiético (visual, sonoro, gestual,
etc.). Devido a esse fator, € impossivel interpretar textos focalizando exclusivamente a
linguagem escrita, visto que edta consiste em apenas um dos modos dos elementos
representativos de um texto, que por sua vez, é sempre multimodal e, por isso, deve ser lido a
partir da conjuncdo de todos os modos semidticos nele configurados. Como toda imagem
possui um significado, ja ndo basta apenas identificala, mas ler e interpreté&la para
compreender as implicagdes discursivas.

1.0- A Semiética Social

Tem-se a Semidtica Social como a ciéncia que se encarrega da analise dos signos
na sociedade, com a funcgéo principal de estudar astrocas das mensagens. Nessa perspectiva, a
escolha dos signos e a construcéo dos discursos s&o movidas por interesses especificos, que
representam um significado escolhido através de uma andlise logica relacionada a um
contexto social. Segundo Kress e van Leeuwen (2006), os signos sdo motivados em uma
conjuncdo de significantes e significados ndo arbitraria, sendo o processo de criagdo da
mensagem complexo e oriundo da histéria psicolégica, social e cultural de seu autor, focado a
partir de um contexto especifico. Ao elaborar uma mensagem, o emissor faz uma
representacdo de algo a partir do seu interesse no objeto. Esse interesse é a fonte da selecéo
dos critérios a partir dos quais 0 objeto é percebido, sendo esses aspectos 0s considerados
como adequados para sua representacéo em um dado contexto. Por sua vez, 0 sujeito-receptor
também seleciona 0s aspectos da mensagem que serdo interpretados. Ele sai, entdo, de uma
posic80 apenas receptiva para ser um reprodutor social do discurso, o que também esta
diretamente relacionado a sua vivéncia e a sua experiéncia social.

Hodge e Kress (1988) definem a semidtica como

(...) o estudo gera da semiose, isto €, dos processos da producdo e reproducéo,
recepcdo e circulacdo dos significados em todas as suas formas, utilizadas por todos
os tipos de agentes de comunicagdo (...). A semidtica social focaliza a semiose
humana, compreedendo-a como um fendmeno inerentemente social em suas
origens, fungdes, contextos e efeitos (...). Os significados sociais sdo construidos
por meio de uma série de formas, textos e préticas semidticas de todos os periodos
da histéria da sociedade humana. (HODGE E KRESS, 1988, p. 261).



Ao explanar o conceito de semidtica e sua fun¢do, Pimenta (2001) pontua que a
funcdo principal da semidtica é dar conta de troca de mensagens, quaisquer que sejam essas
mensagens, ou Seja, a comunicagdo. Uma mensagem pode ser um signo, ou uma cadeia de
signos transmitidos por um produtor para um receptor de signos ou destinatario cujo cérebro
produz transformagdes mentais a partir de experiéncias corporais e as codifica em forma de
signos. Na comunicagdo através de signos, 0 ser humano se distingue das outras espécies,
dada sua caracteristica Unica de possuir dois tipos de repertérios separados de signos a sua
disposicao: o verbal e o ndo verbal. (PIMENTA, 2001, p.186)

A escolha dos signos em qualquer representacdo €, entdo, socialmente motivada e
tem significados politicos e sociais, 0 que esta intrinsecamente ligado ao poder e aos
mecanismos de controle dos grupos dominantes presentes nos atos semiéticos, em uma
articulacéo dos diferentes significados sociais e culturais de cada elemento representado. Para
elaborar uma mensagem, 0s recursos semidticos ndo estdo restritos a escrita, a fala e a
imagem, pois podem incluir tudo o que pode ser feito em diferentes formas, permitindo a
articulagc@o de diferentes significados sociais e culturais. Assim, paisagem semiética passa a
ser a denominagdo dada as diversas formas ou modos que ambientam O processo
comunicacional. Os modos semi6ticos, tanto os verbais quanto os ndo verbais, sdo as diversas
formas de representacdo utilizadas para compor um texto — questéo trabalhada pela
abordagem da Multimodalidade.

2.0- A Abordagem M ultimodal

As diversas formas de representacdo sdo denominadas modos semiéticos para a
Semidtica Social. A abordagem multimodal busca compreender a articulagdo dos diversos
modos semidticos utilizados em contextos sociais concretos, ou seja, nas praticas sociais com
0 objetivo de se comunicar. Na Multimodalidade, a maioria dos textos envolve um complexo
jogo entre textos escritos, cores, imagens, elementos graficos e sonoros, enguadramento,
perspectiva da imagem, espagos entre imagem e texto verbal, escolhas lexicais, com
predominancia de um ou de outro modo, de acordo com a finalidade da comunicag&o, sendo,
portanto, recursos semiéticos importantes na construcdo de diferentes discursos. O termo
discurso € compreendido, segundo as consideracfes dos autores, “como conhecimentos
socialmente construidos de algum aspecto da realidade” (KRESS E VAN LEEUWEN, 2001,
p.24).



Qualquer discurso pode ser construido de maneiras diferentes dependendo das
combinactes dos diferentes modos semidticos em forma de texto. Para Kress (1995, p.7.11),

amplia-se, portanto, a no¢éo de texto

Um ‘tecer’ junto, um objeto fabricado que é formado por fios ‘tecidos juntos’ — fios
constituidos de modos semi 6ticos. Esses modos podem ser entendidos como formas
sistematicas e convencionais de comunicagdo. Um texto pode ser formado por
vérios modos semidticos (palavras e imagens por exemplo) e portanto, podemaos
chegar a nogdo de multimodalidade Com o advento de materias
computadorizados, multimidia e interacional, esta forma de conceituar a semiose se
torna cada vez mais pertinente.

Nos vérios discursos a multimodalidade oferece aos produtores e leitores dos
textos o potencial de significagdo dos modos ou meios semiéticos.

Na Semidtica Social, a construcdo dos discursos e a escolha dos signos estéo
relacionadas ao contexto social, a partir do qual 0 sujeito, movido por seus interesses,
seleciona significados. Os tipos de discurso relacionam-se as estruturas e instituicdes sociais,
bem como aos papéis sociais que o individuo desempenha. Esse processo de producdo de
signos € um processo de transformagdo da subjetividade do individuo e das fontes de
representacdo das quais ele langa m&o, num movimento simulténeo e reflexivo. Assim, de
acordo com Kress e van Leeuwen (2006), a elaboracéo e a transformagéo dos signos séo, ao
mesmo tempo, a transformagdo da subjetividade do seu criador. Dessa forma, o individuo
influencia o ambiente externo (contexto) e também € influenciado por este, num movimento
reflexivo, que, segundo Giddens (2002), se torna cada vez mais frequente na sociedade pés-
moderna — na qual o “eu” se torna um projeto reflexivo, com uma narrativa de identidade
passivel de revisdes.

Segundo Kress e van Leeuwen (2001, p.4) “os textos multimodais sd0 vistos
como producéo de significado em multiplas articulagdes’. Nesse viés, devido a multiplicidade
de conhecimentos constituidos em uma estrutura social, os autores apontam trés dominios nos
guais o significado é organizado - numa referéncia a Linguistica Sistémico-Funcional: o
design, a producéo e distribuicao.

O termo design designa 0s proprios recursos semioéticos ou 0 uso desses recursos.
E a combinagdo de todos os modos semiéticos utilizados, ou seja, a organizagdo do que seré
articulado. Os autores afirmam que no design incluem-se o hébito, a convencéo, atradicéo e a
inovagdo, pois, o discurso é realizado num contexto de uma dada situacéo de comunicagdo, o
design € criado a partir dessas convengdes e desses conhecimentos socialmente constituidos,

gue somente poderdo ser alterados numa interacéo social.



A producio € o uso comunicativo do meio e dos recursos materiais. E o trabalho
fisico seja por humano ou méquinas, um trabalho fisico de articular texto. Segundo os autores,
€ aorganizagdo da expressdo ou do meio de execucdo do que foi elaborado no design. O meio
de producdo estd intimamente associado com os diferentes canais sensoriais, porque cada
meio esta caracterizado por uma configuracdo particular de qualidade material, e cada uma
destas qualidades materiais esta ligada por um conjunto particular de 6rgéos sensoriais.

A distribuicio é a forma como é veiculado o produto para o mercado. E a
distribuicdo desse produto em um dado suporte como, por exemplo, revistas, jornais, televisao
entre outras muitas formas de veiculagdo. Esse processo, segundo 0s autores, possui diversas
‘camadas na estrutura de participacdo e no formato de producdo. As camadas do formato de
producdo correspondem aos estratos linguisticos da seméntica e a estrutura de participagéo
define os papéis recipientes em termos dos diferentes modos de participacdo no evento

comunicativo.

3.0 - A Gramética do Design Visual

Com o objetivo de desenvolver uma metodologia adequada para a andlise dos
textos multimodais, os autores propdem a “ Gramatica do Design Visual” (doravante GDV)
voltada para 0 esudo da comunicagdo visual das culturas ocidentais. A GDV busca fornecer
inventérios das estruturas composicionais que tém se transformado em convengdes na
Semidtica Social do visual, investigando como tais estruturas sdo utilizadas por produtores
contemporaneos de imagem para produzir significados.

Destarte, a GDV se opde a gramética tradicional no que diz respeito ao estudo das
formas de maneira isolada, desvinculadas dos seus possiveis significados. Ao contrério, 0s
significantes sdo compreendidos como recursos cuja funcdo é codificar interpretacbes da
experiéncia e formas de interacdo social. Assim, um potencial semiético é definido pelos
recursos disponiveis para um determinado individuo em um contexto social especifico, pois
de acordo com Halliday (2004) a linguagem é controlada pela estrutura social que, por sua
vez, é mantida através da linguagem.

Tanto a Semidtica Social quanto a abordagem da Multimodalidade baseiam-se na
Gramética Sistémico-Funcional para aprimorar e fundamentar as anélises dos textos. Assim, a
gramética estabelece trés metafuncdes. ideacional, interpessoal e textual para fazer
correlagdes ricas entre forma e significado dentro de um contexto global do discurso.



Na metafuncéo ideacional, o usuério da lingua constréi a realidade em torno de si, ou
sgja, organiza e incorpora, na lingua, sua experiéncia dos fenbmenos do mundo real. Na
interpessoal, um usuario da lingua interage com o0s outros usuarios, fazendo escolhas relativas
a modalidade, a linguagem e a elementos constitutivos do evento da fala, expressando
julgamentos e atitudes. Essa metafun¢éo organiza e expressa 0 mundo interno e externo dos
individuos. Sobre a textual, pode-se dizer que ela tem como fungdo principal organizar a
linguagem como mensagem.

Baseados na Gramatica Sistémico-Funcional, os autores propdem que o visual
também se organiza em trés metafungdes, porém os elementos que materializam essas fun¢bes
s80 visuais. Os processos da metafuncédo ideacional no visual se dividem em duas estruturas
representacionais: Narrativa e Conceitual (a Conceitual se divide em Classificacional,
Analitica e Simbdlica). A primeira apresenta agcdes e eventos, enquanto a segunda representa
participantes em termos de sua esséncia: de sua classe, estruturaou significado.

O que caracteriza uma proposi¢cdo narrativa visual € a presenca de um vetor, de um
traco que indique direcionalidade. De acordo com o tipo de vetor e com 0 nimero de
participantes envolvidos no evento, é possivel distinguir seis tipos de processos narrativos. 0s
processos de agdo, 0S pProcessos reacionais, 0s processos de fala e mental, os processos de
conversdo e o simbolismo geométrico.

As edtruturas conceituais, que representam o0s participantes em termos de
sua'esséncia’, podem ser construidas por meio de trés tipos de processos. 0S Processos
classificacionais, 0s processos analiticos e 0s processos simbolicos.

Os autores pontuam que devemos levar em conta algumas dimensdes da
metafuncdo interpessoal, que diz respeito a interagdo — significados interativos (dentro de
gualquer ato semidtico) entre falantes da lingua: Participantes Representados (doravante PR) e
Interactantes (doravante PlI) e as modalizagOes existentes em um evento comunicativo. A
primeira dimensdo é o olhar, que marca uma maior ou menor interacdo com o leitor, pode-se
classificar como demanda — o PR olha diretamente paro leitor (Pl) - e oferta— o0 PR olha para
o leitor de maneira indireta.

A segunda dimensdo refere-se a distancia entre os participantes interativos e 0s
participantes representados, que pode codificar numa relagdo imaginéria de maior ou menor
distancia social. Kress e van Leeuwen (2006) distinguem, assim, varios tipos de
enguadramento, dos quais, parafins da andlise aqui proposta, sdo utilizados apenas trés: plano
fechado, plano médio e plano aberto. Tais enquadramentos realizam um continuo e, conforme



a escolha mais proxima de um ou de outro, eles representam 0s participantes como mais
intimos de guem os observa, ou como mais distantes ou estranhos.

A terceira dimensdo é a perspectiva, 0 angulo ou ponto de vista a partir do qual os
participantes representados sdo retratados, indica uma atitude mais ou menos subjetiva por
parte do produtor daimagem em relacdo aqueles. As imagens subjetivas sdo retratadas a partir
de um ponto de vista escolhido pelo produtor e imposto tanto aos participantes representados
guanto aos observadores. Ja as imagens objetivas sdo produzidas a partir de angulos de visao
privilegiados, que neutralizam a perspectiva, as distorgdes resultantes de sua exploracéo e a
atitude subjetiva que ela envolve, quais sejam, o angulo frontal e o angulo perpendicular
superior. Esses angulos, segundo a gramatica do design visual, apresentam diferencas quanto
a objetividade que codificam: enquanto o angulo frontal denota envolvimento e relaciona-se a
acao, 0 angulo superior expressa poder, relacionando-se ao conhecimento. Tem-se, assim, que
as imagens objetivas mostram o participante representado da forma como ele €, ao passo que
as imagens subjetivas mostram-no como ele é visto a partir de um determinado ponto de vista
do produtor da imagem.

Em relacdo a funcéo textual, os elementos localizados a esquerda de uma pagina
sdo apresentados como Dado, e os elementos a direita s8o o Novo. Algo é concebido como
Dado quando apresentado como ja conhecido do leitor, algo familiar e ja anteriormente
concordado como o ponto de partida para a leitura da mensagem. O Novo é 0 espaco
destinado a apresentacdo da informacdo nova, a questdo a ser discutida. Contudo, segundo os
autores, o Dado apresenta-se como senso comum, como parte da cultura da sociedade e o
Novo € a informagdo colocada em discussdo. O plano superior, de uma maneira geral, é
destinado a mostrar a promessa do produto, o status ou glamour que ele pode oferecer aos
seus usu&rios. O plano inferior mostra o produto em si. O centro constituird o nicleo da
informac&o e os elementos que ficam as suas margens lhe ddo suporte - acompanhando a
informacdo central - sendo dispostos de uma maneira simétrica para ndo dar idéia das
estruturas dado/novo e ideal/real.

Na perspectiva de van Leeuwen (2006), a tipografia, as cores sdo fontes
semidticas multimodais com a fungdo comunicativa de representar idéias, atitudes e
estabelecer coeréncia. Assim, o significado tipogréfico pode ser ideacional — sugerindo
alguma idéia; interpessoal — promovendo uma interacéo maior, expressando atitudes como,
por exemplo, divertido, sério, formal, informal; e textual — indicando ligacdo entre os
elementos de um texto através do uso de uma mesma letra, estabelecendo harmonia, coeréncia
entre suas partes.



Segundo Kress e van Leeuwen (2001), as cores funcionam como um dispositivo
semidtico formal capaz de representar idéias, atitudes, ressaltar informacgdes e estabelecer
coeréncia e coesdo nos textos, ou segja, carregam significados ideacionais, interpessoais e
textuais. De acordo com Kandinsky (1977), a cor tem duas escalas de valores, uma de valor
direto que é o efeito fisico sobre quem olha e uma de valor associativo que deriva da
associagdo que fazemos de fendmenos de alto valor simbdlico culturalmente, historicamente e
emotivo. Para Kress e van Leeuwen (2002), qualquer instancia especifica de uma cor pode ser
analisada como uma combinacdo de valores especificos dentro de uma cadeia de escalas que
vao desde os tons claros aos tons escuros, escala de saturagéo, modulagéo, diferenciagéo,
luminosidade etc., convergindo para um complexo de composicdo de significados potenciais.

Para consubstanciar as fungdes acima, trago como exemplo de texto multimodal
uma publicidade divulgada pelo ministério da salide na luta contraa AIDS.

1° DE
DEZEMBRO,

Figura 1 — Campanha de prevencdo da AlDS?

A publicidade é composta por uma participante representada (PR) localizada no
lado direito e, no lado esquerdo temos a apresentacdo do anincio seguido de medicamento e 0
simbolo da luta contraa AIDS.

No que diz respeito aos significados representacionais, a imagem sob analise
apresenta uma estrutura narrativa. Nota-se a existéncia de apenas uma participante, o ator, de
guem parte vetores formados pela posicdo de seus bragos. O gesto produzido pelo brago

2 Propaganda da luta contra AIDS. disponibilizada no site do ministério da saide <http://

http://www.aids.gov.br> acesso em 06 de setembro de 2010.




esguerdo da participante representada aponta para o participante interactante marcando um ato
de demanda - requer aencdo do leitor para 0 que esta sendo oferecido na sua mao
(preservativo). Quanto a posicéo brago esguerdo, ele funciona como um vetor que aponta para
a mensagem da campanha “ 1° dezembro dia mundial de luta contra a AIDS’, estabelecendo
uma conexdo com os medicamentos utilizados no tratamento. E possivel entender o gesto da
méo da PR como uma espécie de agcdo em que propde/oferece a ideia do uso do preservativo
na prevencdo contra a doenca, para que ndo sejam necessarias as agdes codificadas no plano
dado da mensagem - o tratamento: uso de remédios para quem ja eta infectado pelo virus.

Quanto aos significados interativos, temos a PR olhando diretamente para o
participante interactante (PI), um olhar de demanda, e apresenta um sorriso na sua expressao
facial, estabelecendo umarelagdo social de afinidade com o leitor. Quanto ao enquadramento,
apresenta-se num plano médio, uma vez que é retratada até a regido do quadril, desse modo, a
atriz é representada numa disténcia média dos observadores, contudo, ocupando o primeiro
plano da imagem, criando uma relagdo de proximidade com o Pl. A PR é mostrada em um
angulo na linha dos olhos, estabelecendo uma relacdo de igualdade com o leitor. A
perspectiva da imagem € bastante subjetiva podendo ser vista a partir de um ponto de vista
particular, ndo se tem acesso a0 que edd atras da participante representada, ela é retratada a
partir do angulo do produtor da imagem.

Em relagdo aos significados composicionais, observa-se que a PR ocupa o espago
do novo — ainformagdo que precisa ser captada, enquanto ainformagéo dada - de onde parte o
conhecimento do texto - converge para a mensagem que destaca a necessidade de luta contraa
doenca. Logo, € possivel perceber que a informacdo disposta no plano novo faz um
contraponto de forma a complementar a ideia disposta no plano dado, visto que é necessario
aderir a campanha através da forma de prevencdo — uso de preservativo - como meio seguro
para prevencao da doenca.

Observa-se que as cores funcionam como um dispositivo semiético formal que,
além de estabelecer coesao e coeréncia no texto, veiculam idéias. A cor vermelha € usada para
ressaltar — dar destague — as informagdes de forma precisa, aém de trazer o significado
representacional de sangue — significando vida que pode estar ameagada ao ser infectado pelo
virusHIV.

Assim, a partir dos modos semiéticos utilizados para compor o anuncio, observa-
se que a escolha de uma jovem como participante representada serve para reforcar a
identificacdo com o publico jovem. Os significados representacionais, marcados por uma
estrutura narrativa ressaltam uma agao do PR em relagdo ao Pl buscando uma adesdo do leitor
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aideia veiculada na publicidade. Em relacéo aos significados interativos, observa-se o contato
de demanda requerendo/suscitando uma agdo do leitor e estabelecendo uma maior
interatividade através de uma relagdo imaginéria de afinidade. H4 a retratacdo da PR em um
plano médio configurando uma proximidade com o Pl a partir de uma disténcia média. Os
significados composicionais, por sua vez, contribuem para a construcéo e integracdo dos
significados representacionais e interativos coerentemente. Ha o predominio de recursos
visuais na disposi¢do da estrutura dado/novo. Observa-se que, de modo geral, a publicidade
para cumprir seu objetivo principal langa méo de todos os artificios que os modos semiéticos
reunidos permitem para atrair o leitor e, assim, passar sua mensagem. A persuasao € feitacom
base no que parece comum a prética discursiva da sociedade, mostrar ao leitor a necessidade/
importancia de cuidar de si, se prevenir e manter-se consciente dos meios profiléticos contraa
AIDS.

4.0 - Ostextos multimodais

Na cultura ocidental e na era datecnologia, diversos modos semiéticos sdo usados
e articulados a0 mesmo tempo na elaboracdo dos textos conferindo-lhes significados
especificos no processo de leitura e interpretacdo em um dado contexto.

Kress e van Leeuwen afirmam que

Na era da multimodalidade os modos semidticos além da lingua sdo vistos como
totalmente capazes de servir para representacdo e comunicacdo. Na verdade, a
lingua, sga falada ou escrita, pode agora com mais freqliéncia ser vista como
‘apoio’ aos outros modos semiGticos. ao visual, por exemplo. A lingua pode agora
ser ‘extravisual’. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p.46)

Devido a esse fator, 0s autores apontam para a impossibilidade de se interpretar
textos focalizando exclusivamente a linguagem escrita, visto que esta consiste em apenas um
dos modos representativos de um texto. Nesse viés, para a andlise dos textos Santana (2006)
pontua que deve-se levar em considerag@o todos os modos semidticos, sendo necessario unir a
questdo da imagem e do texto verbal a questdo social imbricada nas relagbes de poder
existentes.

Contudo, em passos lentos para articulagdo de outros modos semi6ticos usados na
sociedade, esta a escola que, ainda logocéntrica, prioriza a leitura do texto verbal em
detrimento de todos os outros. O que é importante ressaltar é que o trabalho com outros
modos semidticos deve ser levado em considerac@o no processo de leitura. A proposta ndo é
de exclusdo ou minimizagao do trabalho desenvolvido com textos verbais, mas o acoplamento
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de outros modos semidticos para a efetivagdo de uma leitura critica a respeito do que se “1€”
verbalmente e imageticamente, e para que os individuos segjam preparados para a vivéncia
comunicativa numa sociedade que utiliza mais de uma forma ou modos semi6ticos.

Na concepcdo Kleimam (2002), a leitura ndo pode ser dissociada da concepcéo de
texto, concebido como um tecido, como um todo unificado e coerente, construido de modo
gue o0 sentido de suas partes ndo pode ser entendido sem que se estabelecam relagdes entre
todas as partes. Em qualquer texto, o significado ndo é auténomo, mas tem sentido na relagéo
gue mantém entre si, entre o conjunto do texto, com o contexto que se encontra inserido.
Conforme a autora, a compreensdo de um texto € um processo que caracteriza a mobilizacdo
do conhecimento prévio: o leitor utiliza o conhecimento adquirido a0 longo de sua vida. E
mediante a interacdo de diversos niveis de conhecimento de mundo que constréi sentido ao
texto.

Ao tratar de leitura, Leffa (1999, p.17) assevera que a “leitura pode também ser
vista ndo apenas como uma atividade mental, usando a interagdo das fontes de conhecimento
gue temos na memoria, mas como uma atividade social, com énfase na presenca do outro”.
Compreender isso significa reconhecer a leitura como uma prética social que remete
inevitavelmente a outros textos e a outras leituras, apontando para a interacéo entre os sujeitos
como o principio fundador da linguagem, pois € na relagdo entre os sujeitos, ou segja, na
producdo e interpretacéo que se constréi o sentido dos textos. Como afirma Bakthin (1997), o
signo nasce e se desenvolve considerados os fluxos sociais, culturais e historicos, ele sd pode
ser pensado socialmente e contextuamente. Dessa forma, o discurso ndo € individual, tanto
pelo fato de que ele se constréi entre, pelo menos, dois interactantes que, por sua vez, sao
seres sociais; como pelo fato de que ele se constr6i como um didlogo entre discursos, isto &,
mantém relagcdes com outros discursos.

Consideracbesfinais

Diante das consideragOes acima, percebe-se que a nogéo de texto e discurso se
amplia e se complementa a partir da no¢céo de multimodalidade. O discurso se materializa nos
textos e va@o se tecendo por diversos modos semidticos que carregam significados em trés
dimensdes. ideacionais, interpessoais e textuais que trazem correlagdes ricas de significados
dentro de um contexto global do discurso. Logo, nos varios discursos a multimodalidade
oferece aos produtores e leitores dos textos o potencial de significagdo dos modos ou meios
semioticos usados.
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Assim, assinala-se a relevancia de explorar a producéo de sentidos que os modos
semidticos possibilitam dentro de um contexto social, além de ampliar um pouco a leitura de
textos que extrapolam o modo semidtico verbal - textos multimodais - para um
reconhecimento efetivo de outros modos semiéticos da mesma relevancia que, quando unidos,
permitem uma melhor interpretacdo e entendimento do texto apresentado. Afinal, dada a
proeminéncia de recursos imagéticos nas produgdes midiéticas, o ‘letramento visual’ consiste
em uma questdo de cidadania, permitindo aos individuos se inserirem e posicionarem como
cidadéos na esfera da comunicaco.
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