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Resumo:

O presente artigo busca discutir os desafios da educacdo em uma cultura do espetaculo, dando énfase
ao valor adaptativo e suas implicacBes para o processo educativo atual. E em torno do marco social
da cultura do espetaculo que o texto articula a reflexdo e aponta para o papel fundamental dos
educadores neste processo. A analise sugere que o fracasso escolar e a atual crise da escola possuem
causas historicas e atuais, agravadas por novas formas de cultura. Entre as varias reflexdes levantadas
a partir do texto, discute-se que, apesar dos nobres objetivos dos educadores, infelizmente constata-
se que as contradicOes entre a cultura oficial e a cultura do espetaculo se traduzem em conflitos entre
a escola e as novas tecnologias, entre a motivacédo dos alunos e o conhecimento escolar e, contribuem
para o crescimento do fracasso educativo. O estudo aponta para a necessidade de inclusdo da
compreensdo profunda das grandes mudancas sociais e das formas de sentir, pensar, ser, fazer e viver
das novas geracGes como contetdos a fundamentar a qualificacdo dos educadores, em especial, dos
professores, no intuito de construir uma pratica pedagdgica mais criativa, critica e transformadora.

Palavras-chave: Educacdo. Cultura do espetaculo. Fracasso escolar.

Abstract:

This article discusses the challenges of education in a culture of the spectacle, emphasizing the
adaptive value and its implications for the current educational process. The text articulates reflections
on the culture of spectacle social march and points to the fundamental role of teachers on this process.
The analysis suggests that school failure and the current school crisis have historical and current
causes, aggravated by new forms of culture. Among the various reflections raised from the texty, one
discusses that, um spit of the noble objectives of the educators, unfortunately onde realizes that the
contradictions between the official culture and the culture of the spectacle translate in conflicts
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between the school and the new technologies, between students motivation and school knowledge
and, they contribute to the growth of educational failure. The study points to the need to include a
deep understanding of the great social changes and the ways of feeling, thinking, being, doing and
living of the new generations as content to support the qualification of educatorss, especially teachers,
in order to build a more creative, critical and transformative pedagogical practice.

Keywords: Education; Spectacle culture; School failure.

INTRODUCAO

Ao falar de educagdo na atualidade, temos a preocupacdo de fazer com que a escola e 0s
educadores reflitam sobre as profundas transformacGes decorrentes das novas formas de cultura.
Julgamos que a reflexd@o deva ser feita com o objetivo de entender o desafio que € educar as geracdes
que nasceram e cresceram em uma cultura do espetaculo para a partir dai, entendermos a sequéncia
de dificuldades, fracassos, desencantos, descrencgas, desinteresse escolar, desinteresse dos
professores, falta de sintonia, desafios e as crises que envolvem a escola. Temos, sobretudo, a
preocupacdo de pensar sobre os altos niveis de sensorialidade, de concrecdo e de emotividade
potenciados por esta cultura e o que isso implica para a racionalidade, a abstracdo, a reflexdo e o
siléncio que exige a cultura tradicional.

Envoltos, entdo, sob 0 marco condicionante da cultura do espetaculo, a escola, a educacdo e a
cultura sdo convocadas a convergir com ela, injetar realidade cotidiana nos processos educativos,
integrar, transformar. Avancar nesta cultura requer repensar o papel da escola, dos professores, dos
meios pelos quais sdo desenvolvidos 0s processos educativos, com vistas a construcao de uma escola
que seja ludica, alegre, promotora de mudancas, movimento, inclusdo e transformacao.

Nesse sentido, este artigo tem primeiramente o objetivo de argumentar sobre o perfil da
sociedade do espetaculo. A seguir, faz-se uma incursdo pelos componentes que essa cultura se baseia
e pela sinergia dos meios de comunicacdo. Procura-se, entdo, tracar uma linha transversal entre 0s
desafios da realidade contemporénea e o fracasso escolar. Por fim, abordam-se as crises e 0s
desencontros da escola.

O PORQUE DE COMPREENDER A SOCIEDADE DO ESPETACULO COMO
ENCRUZILHADA CULTURAL

De inicio, é necessario perguntar pelo significado do conceito de cultura. Dentre os varios
conceitos existentes, para Guareschi (2012, p.97) cultura significa “tudo o que o ser humano produz.
Na realidade, cultura ¢ o resultado da a¢do do ser humano sobre a natureza: o que surge dai ¢ cultura”.
Também Morin, abordando o mesmo tema, nos oferece uma acepcao interessante, que € a seguinte:

Cultura € um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram
o0 individuo em sua intimidade, estruturam os instintos, orientam as emocoes. Esta
penetracdo se efetua segundo trocas mentais de projecao e identificacdo, polarizadas
nos simbolos, mitos e imagens da cultura, como nas personalidades miticas ou reais
que encarnam os valores (0s ancestrais, 0s herdis, os deuses). Uma cultura fornece
pontos de apoio imaginarios a vida pratica, pontos de apoio pratico a vida imaginaria;
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ela alimenta o ser semi-real, semi-imaginario que cada um secreta no interior de si
(sua alma), o ser semi-real, semi-imaginario que cada um secreta no exterior de si e
no qual se envolve (sua personalidade). (MORIN, 1967, p.17)

Vejamos agora como esse conceito se desenvolve na sociedade atual, isto €, a do espetaculo.
Lembremos que os parametros culturais desta sociedade se modificaram. Hoje, 0os meios de massas
audiovisuais e informaticos (em particular a televisdo) desempenham um papel fundamental na
construcdo e interpretacdo da realidade e do imaginario das novas geraces.

O conceito de “Sociedade do espetaculo”, desenvolvido pelo tedrico francés Guy Debord nos
anos 60 descreve uma sociedade de midia e de consumo, pautada na produgéo e consumo de imagens,
mercadorias e eventos culturais. Para Debord (1997, p.14) “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de
imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada pelas imagens”. O espetdculo também
unifica e explica uma grande diversidade de fenGmenos aparentes.

Fortalecendo esta perspectiva, Kehl (2004, p. 142) assinala que “ha meio século, estamos
vivendo em uma sociedade regulada majoritariamente ndo mais pela politica ou pela religido, nem
pela repressao imposta pelas diversas pedagogias, mas pelo espetaculo.” A autora discorre que, essa
cultura, desde a teorizacdo sobre a sociedade do espetaculo nos anos 60 e 70, se expandiu e afeta toda
a realidade social.

A cultura do espetaculo, para Ferrés (2000, p. 20) refere-se “a cultura popular, que convive,
para o bem e para o mal, com a cultura oficial”. O autor argumenta que essas culturas, em algumas
ocasides se potencializam ou se complementam. Ja em outras, se contrapdem e até mesmo se ignoram.
E preciso ao menos sublinhar que, a maior parte das pessoas, particularmente os mais jovens, esta
mais exposta a cultura do espetaculo do que a cultura oficial (cultura escrita, do livro). E requer ter
em conta também, que € esta cultura que os seduz muito mais (ENGUITA, 2012; FERRES, 2000).

E evidente que o espetaculo ndo é algo caracteristico da cultura contemporanea. Todas as
culturas no decorrer da historia desfrutaram de alguma forma de espetaculo. Por exemplo, na Grécia
Classica teve o Olimpo, as dramaturgias e belas poesias, as batalhas retdricas e guerras violentas e
sangrentas. A Roma Antiga, por sua vez, viveu suas orgias, as grandiosas batalhas politicas, o
espetaculo do Império, os diversos monumentos e honras aos vitoriosos Césares. A vida medieval
igualmente criou e viveu seus espetaculos e exibicoes.

Entretanto, a cultura que pode ser assim denominada é a nossa. As outras culturas
caracterizam-se como cultura com espetaculo. As formas de espetaculos estavam circunscritas no
espaco e no tempo. Atualmente, o desenvolvimento das novas tecnologias da informacdo e da
comunicagdo, sobretudo a televisdo, o video e a internet, permitem que a pessoa tenha acesso a
qualquer tipo de espetaculo em sua propria casa a qualquer hora do dia e da noite. Isso tem
decisivamente determinado perfis e trajetérias nas sociedades e culturas contemporaneas,
principalmente nos paises capitalistas (KELLNER, 2004; GABLER, 1998).

O entretenimento sempre foi o principal campo potenciado pelo espetaculo. No entanto, o
espetaculo impregna até tal ponto a vida das pessoas que, na atual sociedade do infoentretenimento,
tanto o entretenimento como o espetaculo entranharam-se pelas esferas da politica, economia,
religido, sociedade e vida cotidiana mediante formas impressionantes e inovadoras. Na atualidade, as
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formas de entretenimento criam seus proprios espetaculos e contribuem para a sua multiplicagao.
Desde a televisdo, internet, cinema, teatro, publicidade, informativos, programas politicos, a musica
e outras areas da cultura incorporam a cultura do espetaculo a suas iniciativas e produtos. Ha um forte
embasamento na espetacularidade e na fascinacdo. A alta tecnologia se espalha e produz novas
midias, como o ciberespaco, a multimidia e a realidade virtual (DEBORD, 1997; KELLNER, 2004).

Para Neal Gabler (1998), nessa era do espetdculo, tudo tende a se converter em atuacao,
interpretacdo e exposicdo. A propria vida estd se tornando um filme. A simples presenca de uma
filmadora, camera fotografica ou celular faz com que qualquer pessoa possa acabar se sentindo um
ator, um intérprete. Parece que nos criamos nossas proprias vidas como se fosse um género para o
cinema ou para a televisdo, tornando-nos “imediatamente, intérpretes ¢ plateias de um grande
espetaculo em desenvolvimento” (GABLER, 1998, p. 4). O autor citado diz que Somos astros em
ascensdo. O desejo da fama nos leva a transformar nossas existéncias em entretenimento que é
transmitido a plateias que s&o formadas por nossos semelhantes. Mas, este divertimento tem um estilo
préprio. Segue o0s scripts da cultura da midia, adotando seus padrdes e sua moda, seu estilo e visual.
O entretenimento, segundo Gabler (1998, p. 9), € “provavelmente, a for¢a mais persuasiva, poderosa
e resistente do nosso tempo — uma forga tdo absoluta que se transformou em vida” de tal maneira que
é impossivel fazer uma distin¢do entre ambos.

Assim, o star system, o fendmeno das estrelas, que teve sua origem em Hollywood e ficou
limitado durante muito tempo ao ambito do espetaculo profissional (atores e atrizes do cine ou de
teatro, cantores, esportistas etc.) hoje pode ser visto em muitos outros ambitos da existéncia: ha
politicos-estrela, jornalistas-estrela, juizes-estrela, maes-estrela [...] (FERRES, 2000; MORIN, 1989).
A visibilidade transformou-se em requisito indispensavel para alcancar o éxito e a fama. O mundo do
espetaculo vai penetrando todos os setores da sociedade, impregnando suas estruturas e suas
estratégias comunicativas. Afirma Kehl (2004, p. 50): “Dependemos do espetaculo para confirmar
que existimos e para nos orientar em meio aos nossos semelhantes”.

Com relacdo a atividade politica, Lipovetsky (2009) aponta que o problema é que a politica
espetaculo mascara os problemas de fundo, substitui os programas pelo encanto da personalidade e
ainda, pode entorpecer a capacidade de reflexdo e de analise em proveito das reacdes emocionais e
dos sentimentos irracionais de atracdo ou de simpatia. Segundo Debord (1997, p. 32), o espetaculo é
uma ferramenta de pacificagao, aceitaciio e de despolitizagio. “E uma permanente Guerra do Opio”.
Assim, conclui Kehl (2004, p. 143): “na sociedade do espetaculo o espaco da politica ¢ substituido
pela visibilidade instantanea do show e da publicidade, a fama torna-se mais importante do que a
cidadania”.

Atualmente vivemos no mundo das imagens, as quais condicionam nossa maneira de ser, fazer
e de pensar. A imagem aparece como garantia, ndo mais do valor de uma realidade, mas, de sua
simples existéncia. A l6gica que se impde a partir da imagem espetacular €: “o0 que aparece € bom e
o que ¢ bom aparece” (DEBORD, 1997, p. 12), de tal modo que o reconhecimento social das pessoas
depende inteiramente da visibilidade. Assim, “a realidade ¢ o que estd ai e a verdade ¢ o agora”
(GUARESCHI e BIZ, 2005, p. 49). Impde-se a estratégia da passarela. Isto €, tudo se torna virtual,
existe para ser contemplado.
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No dizer de Ferrés (2000, p. 23), hoje a “imagem se converte no referente que ha que
reproduzir na vida cotidiana”. Para o autor, hoje algumas pessoas parecem sentir-se vivas somente
quando estdo conectadas ao mundo da imagem ou quando reproduzem na sua vida o estilo da moda
que é ditado pela imagem. Para ele, a sociedade capitalista esta constituida por criaturas que tém sido
redesenhadas para viver a vida como uma representacéo de si mesma.

E nesse sentido que podemos compreender a afirmagio de Debord (1997, p. 13) que “toda a
vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢cdes de producdo se apresenta como uma
imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente, tornou-se uma
representacdo”. Por ai se explica o mundo da moda ou da politica. Assim, a denominada cultura da
imagem tem levado a desenvolver maneiras especificas de pensar, de fazer e de ser, a partir das formas
de expressdo que se converteram em hegemonicas.

Um aspecto relevante a ser observado € que parece que a escola ainda ndo se deu conta do
desafios que € trabalhar com as geracdes de estudantes que foram nascidos e crescidos nesta era. O
problema é como ela concebe e lida com o saber. Como se adapta ao saber. Talvez o desafio mais
importante dos docentes e de todos nos, é fazer uma analise profunda dos tracos que definem esta
cultura e procurar se integrar e convergir com ela. E preciso considerar, por exemplo, que uma crianga
pode ficar muito tempo frente a televisdo, sem nada entender, mas ndo conseguira ficar nem um
minuto frente a um livro que ndo tenha imagens.

Além disso, ainda hoje muitas vezes o estudante é concebido como aquele que deve
acompanhar, em siléncio e atento, o que o professor ensina e que ele tem pouco a contribuir no
processo educacional. Como a geracédo da cultura do zapping, da MTV (Mdsica, danga), da radio FM
(programacdes: dance music), dos walkmans, celulares, videogames, Iphone, TV, computadores,
podera ficar tdo parada por tanto tempo no mundo de siléncio e imobilidade que tem caracterizado a
escola? No entanto, quer queiramos ou ndo, a cultura contemporanea se embrenhou definitivamente
no terreno da cultura oficial e exige novas respostas.

A Escola, torna-se, assim, um lugar “carrancudo”. Nada que se refira as brincadeiras e ao lazer
encontra espaco na sala de aula e mesmo no ambiente escolar. A seriedade é a marca da escola. Ela
ndo permite o riso, a gargalhada e os sorrisos espontaneos. Opde-se ao brinquedo, a brincadeira, ao
ludico. Assim poetizaram cantando Nelson Mota e Lulu Santos (1983): “[...] Ha tanta vida la fora,
aqui dentro sempre” ... E necessario que as criangas e jovens saiam para a rua, e 14 fora “sorrirem”
sem serem condenados. A escola ndo precisa ser assim, tdo severa. O trabalho educativo pode ser
desenvolvido com autoridade, em um ambiente prazeroso, descontraido e alegre. Deve haver uma
possibilidade de o estudante ser feliz na escola. Sentir-se pertencente a ela. Por isso, é altamente
necessario se pensar acerca de como ser comunicativamente eficaz nos processos de ensino-
aprendizagem hoje.

O PENTAGONO ESTRATEGICO DA NOVA CULTURA

A expressdo estratégia deriva do grego strategos, que significa "general no comando das
tropas” (TAVARES, p. 1, 2008). J& no dicionario Aurélio, Ferreira (1999) conceitua a palavra
estratégia como combinagdo engenhosa para conseguir um fim. Se prestarmos a devida atencdo ao
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conceito vamos notar que a sociedade transforma-se em uma sociedade do espetaculo, na qual é
produzida uma cultura matizada pelo espetaculo, com um programa estratégico espetacular, um plano
de acdo projetado para atingir um objetivo especifico. Nesse sentido, que estratégia surge como uma
posicao exclusiva e valiosa, focalizando a escolha pelo sensacional, sensorial, emotivo, demarcando
uma posicdo Unica e espetacular.

Desde um ponto de vista fenomenoldgico, Ferrés (2000) distingue entre cinco grandes tracos
de discussao que definem a nova cultura: a potencializacdo do sensorial, do narrativo, do dindmico,
do emotivo e do sensacional. Eis as descri¢des resumidas destes tragos.

A potencializa¢éo do sensorial € um ponto fulcral nos ventos da nova cultura, sob diferentes
aspectos. Isto porque o audiovisual é multissensorial. Isto €, afeta mais os sentidos do que a linguagem
escrita e implica de modo direto a visdo e os ouvidos e de forma indireta os outros sentidos. A
comunicacgdo audiovisual privilegia mais a concrecdo do que a abstracdo. A abstracdo era a base da
cultura escrita oriunda da era do alfabeto e da imprensa. Na cultura da imagem, em troca, o material,
0 concreto e o sensivel primam sobre o conceitual. H& um investimento nos contornos, nas formas,
nas cores, nas musicas, no ritmo, produzindo uma gratificacdo primaria derivada de uns significantes
que garantem um prazer imediato. E a cultura da hiperestimulacéo sensorial. Ela confere ao receptor
uma impressao gratificante de onipoténcia e onipresenca. Em alguns casos se pode falar de uma
sobredose de estimulacdo. Isso pode levar a pessoa a uma embriaguez sensorial e “impedir a ativagdo
da mente racional” (FERRES, 2000, p. 26), anulando qualquer possibilidade de distanciamento
reflexivo ou critico. Os neurobidlogos denominam esse estado de ‘“sequestro emocional”
(GOLEMAN, 1995, p. 54). Refere-se as situacGes nas quais se produz um transbordamento da
emotividade que impede a ativacao dos processos reflexivos. Além disso, a proliferacdo de estimulos
SoNnoros gera na pessoa uma intensa vibracéo que afeta todo seu corpo (MCLUHAN, 1969). Assim,
as novas invencdes técnicas concorrem na potencializacdo da experiéncia sensorialmente gratificante
através da ilusdo da presenca e vibracdo corporal. A tecnologia da realidade virtual coroa esta
progressiva ascensdo para o planeta da ilusdo perceptiva e da vibracdo sensorial, favorecendo a
imersdo neste universo multissensorial.

A potencializac¢éo do narrativo se converteu em prioridade na cultura da imagem. A narrativa
ndo é patriménio nem exclusivo e nem diferenciador da cultura do espetaculo. Mas, foi com a
hegemonia da imagem que a narrativa chegou ao seu apogeu, adquirindo grande importancia social,
tornando-se onipresente e menos discursiva. A estrutura do relato é adotada tanto na televisao, nos
filmes, nas séries, nas retransmissdes esportivas, nos concursos televisivos, nos videogames, nas
pecas publicitarias e até mesmo as noticias dos informativos hoje fogem da férmula do discurso para
acolher a dos relatos (GUBERN, 1996; KEHL, 2004). Tudo passa a ser personalizado e dramatizado.
Quer dizer, reconvertido em conflito, narrada para atrair mais eficazmente. Apesar do triunfo social
do relato sobre o discurso, é preciso observar que ndo ha relato sem um discurso implicito, latente.
As ideologias e as pautas de comportamentos ndo sdo comunicadas de maneira explicita, mas de
forma implicita, as quais tendem a ser interiorizadas ndo de modo consciente, mas inconsciente
(FERRES, 2000).

A potencializagdo do dindmico é um ponto de grande relevancia nos ventos das novas
tecnologias da comunicac¢do. Como obra do mundo tecnoldgico, 0 movimento teve a sua origem no
cinema, fato este que se exprime de maneira bastante rica nas mudancas de planos, de objetos, de
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pessoas etc., sendo o dindmico a sua propria esséncia. E gracas a esta engenhosa descoberta que
passamos do estatico (fotografia) ao dindmico (cinema). Dai em diante, tudo aposta a favor de um
dinamismo cada vez mais vertiginoso (SANTAELLA, 1996; FERRES, 2000). Na sequéncia surgiu o
dinamismo derivado da estimulagéo sonora: das musicas, das vozes e dos efeitos sonoros. A televiséo,
por sua vez, incrementou ainda mais este dinamismo utilizando sofisticados mecanismos tecnologicos
de digitalizacdo e configuracdo das imagens e novas formas de expressdo. A TV, mais do que o cine,
privilegia o conflito, a velocidade, o ritmo vertiginoso, 0 movimento fisico trepidante, a mudanca
(KEHL, 2004). A informatica — internet — também € cada vez mais dindmica, tanto na incorporacao
das imagens no movimento como a rapidez de prestacao dos seus servigos. “A velocidade ¢ a forma
de éxtases que a revolugdo técnica ha regalado aos homens” (KUNDERA, 1995, p. 8). Assim, este
dinamismo tratado nas tecnologias, tem repercutido de maneira decisiva na atividade do receptor ante
as imagens.

A potencializa¢do do emotivo € essencial na dindmica da linguagem audiovisual, sobretudo
na televisdo. No entanto, a emocgao ndo é um artefato exclusivo da cultura audiovisual. E evidente
que a poesia e a novela trazem nas suas formas de expressdo a conexdo com o emotivo. Mas, as
emoc0es, na linguagem escrita, provém quase unicamente dos significados, ndo dos significantes. Ja
na cultura audiovisual, em troca, os significantes t€ém predominio e estes “geram umas emogdes
primérias que sdo prévias, que ndo necessitam passar pelo intelecto” (BERGMAN, 1988, p. 84). As
formas, os contornos, as cores, 0 movimento das realidades representadas e da prépria camera, a
mudanga de planos, as musicas e os efeitos sonoros sdo portadores de emocdes, de maneira direta,
inevitavel. Além disso, em todos os relatos audiovisuais, recorre-se aos mecanismos psicolégicos de
implicacdo emotiva: a identificagdo com uns personagens e a projecéo de sentimentos para outros.
Isso pode levar a uma excitagdo emocional. Ferrés (2000, p.33) adverte novamente que “o receptor
pode sentir-se tdo gratificado pelas emocdes primarias que renuncie de forma consciente ou
inconsciente a satisfagdo emocional derivada da ativacdo da mente racional”.

A potencializagao do sensacional € inerente a todo processo de comunicagdo. O Sensacional
é precisamente 0 que causa sensacgdo, 0 que surpreende, 0 que impacta. Esta ligado ao exagero, a
intensificacdo, valorizacdo da emocdo (AMARAL, 2005). A busca do sensacional €, pois, uma
necessidade comunicativa de primeira ordem. Na cultura do espetaculo, os recursos mais utilizados
s&o os de carater mais elementar: a gratificacdo sensorial. E neste contexto social que entra em jogo
a competicdo derivada da tirania das audiéncias, sobretudo entre as redes de televisdo. A busca do
sensacional se revela no fato de privilegiar os acontecimentos extraordinarios sobre os ordinarios, 0s
excepcionais sobre os cotidianos, os especiais sobre os comuns. O privilégio ¢ dado ao “nunca visto”
(BOURDIEU, 1997, p. 61). Isto é, a novidade, a surpresa, ao extraordinario e a moda. A moda, talvez,
seja 0 melhor exemplo de uma realidade que se imp&e, mais por sua novidade, do que por seu valor
intrinseco. Assim, na falta de noticias excepcionais, recorre-se a um aspecto excepcional, por
exemplo, & dramatizacdo, as cenas espetaculares, como a dor, a violéncia, as vezes de maneira
grotesca, degradante e até mesmo com um tratamento impactante, de shock (FERRES, 2000; KEHL,
2004; SODRE e PAIVA, 2002). E a busca pela exclusividade, que resulta aqui na uniformizacéo e na
banalizacdo da realidade. Flaubert tinha razdo: “E preciso pintar bem o mediocre” (BOURDIEU,
1997, p. 27). Isto é, tornar extraordinario o ordinario, o diario em excepcional. A sensibilidade do
receptor vai se adaptando as mensagens surpreendentes, de maneira, que na busca para surpreender,
0 emissor se Vvé obrigado a recorrer a formula circense.
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A SINERGIA DOS MEIOS: CONVERGENCIA, ESPETACULO E AUDIENCIA

O interesse aqui é mostrar que hoje nédo se trata somente da televisdo, mas a maior parte das
novas invencdes técnicas comunicativas evoluiu, ao todo ou em parte, para usos sociais que apostam
em favor dos parametros do espetaculo, como tentei descrever. Por essa razdo, é necessario falar de
uma espécie de sinergia dos meios, de uma confluéncia, multiplicidade ou convergéncia, de uma
cooperacdo concordante para produzir, de maneira intencional ou involuntéria, alguns efeitos
similares sobre o receptor.

Ultimamente estd havendo uma ampla tendéncia de se definir a fusdo dos meios de
comunicagdo com o conceito de rede. A metafora da rede ou cultura da convergéncia, de acordo com
Ferrés refere-se,

As conexdes multiplas que se podem estabelecer entre dispositivos tecnoldgicos, as
interagdes entre uma multiddo de codigos da comunicagdo multimedial, as relagdes entre uma
multiplicidade de documentos e de textos ou as conexfes mudltiplas que as pessoas,
instituices e culturas podem estabelecer entre elas gracas as novas tecnologias e as novas

praticas comunicativas. (FERRES, 2014, p. 93-94)

Segundo o autor, as tecnologias sdo cada vez mais integradoras, sinergéticas e convergentes.
Essa convergéncia tecnoldgica remete aos processos de fusdo ou integracdo de tecnologias em um
unico dispositivo multimidia, satisfazendo uma multiplicidade de objetivos vinculados a informacéo
e a comunicacdo. O consumo dos meios de comunicacgdo pelos telespectadores também é sinergético.
Esse consumo ndao somente se realiza em imagens (televisdo), mas, sobretudo em interacdo com 0s
outros meios de comunicacao, como a internet, as redes sociais digitais como o Facebook, o Twitter,
0 Whatsapp, o Instagram.

Sodré (2002, p. 24) referindo-se ao novo entorno comunicativo, fala de “um novo ambito
existencial, um quarto bios, o bios midiatico, marcado pela virtualidade e pela tecnointera¢ao”. Essas
inovacOes tecnoldgicas, por sua vez, jogam em favor do dinamismo, da mobilidade, do incremento
da sensorialidade, da hiperestimula¢do, da mudanga constante de ponto de vista. Potencializam
também a emotividade, a vibracdo e a vertigem sensorial.

Os videogames séo considerados um expoente de todos 0s pardmetros expressivos que se tem
definido como atributos da cultura do espetaculo. Tanto Gubern (1996), como Ferres (2000), mostram
a importancia desse meio de comunicagéo, pois como 0s demais meios, os videogames potencializam
a multissensorialidade e a hiperestimulagdo, o dinamismo vertiginoso, a rapidez. Também,
aproveitam com frequéncia a estrutura dos relatos miticos, incorporam 0s mecanismos psiquicos de
implicagdo emotiva — identificacdo e projecdo de sentimentos — e, ainda, potencializam a relagéo
mente-corpo, isto é, exigem aprender a pensar com 0s dedos.

E fundamental darmo-nos conta de que essa tendéncia sinergética, isto é, a dinamica da
multissensorialidade e da hiperestimulacdo é tdo extraordinaria, que pode ser encontrada, inclusive
em meios de comunicagdo mais classicos, os quais podem ser considerados diretamente vinculados a
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Galaxia de Gutenberg (MCLUHAN, 2005)2. Por exemplo, 0s jornais e as revistas contém cada vez
mais fotografias, ocupando grande espago; concedem mais importancia a cor, a textura do papel, ao
desenho das péginas e ao tamanho e formato das letras, tanto nos titulos como no conjunto dos textos.
Sob a perspectiva expressiva, as frases sao cada vez mais curtas, seguindo o ritmo trepidante ditado
pela cultura do zapping. O estilo também € cada vez mais direto, mais conciso, mais implicativo e
menos literario ou retorico. O privilégio é dado cada vez mais as noticias espetaculares,
sensacionalistas, emotivas e as pecas publicitarias tomam grande espaco. Estes sdo 0s que conferem
ao jornal ou as revistas suas variedades e colorido, seu plus de contetido iconico e de impacto emotivo.

Também a informatica guia-se por esta linha do dinamismo. Originou-se de maneira exclusiva
vinculada as letras e aos nimeros. As imagens foram incorporadas com o aumento da capacidade
operativa. Transformou-se em um universo tecnolégico caracterizado por um dinamismo vertiginoso,
rapido e eficiente. A aparicdo da realidade virtual com imagens em movimentos incrementou sua
poténcia. A tridimensionalidade da internet — letras, nimeros e imagens —, 0 acesso em tempo real e
a interatividade criam no receptor uma extraordinaria sensacao de imersdo em um universo real. A
internet coroa esta progressiva ascensdo para o universo da iluséo perceptiva, da vibracdo sensorial e
das experiéncias sensoriais gratificantes, produzidas antes por tecnologias como o walkman e o
amplificador (FERRES, 2000).

Assim, a expansao tecnoldgica via valorizacdo das imagens, da concrecdo, do dinamismo, da
sensorialidade e da emotividade produz um novo desenho social. Confirma isso a evolugdo dos
computadores, dos televisores, da telefonia celular, os avancos da digitalizacdo de imagens, a apari¢ao
da multimidia e, sobretudo, o desenvolvimento do ciberespaco, definido hoje como um imenso
mercado eletronico, global ou como diz Cebrian (1998, p. 175), um “novo mundo de fardndola
eletronica”, como resultado de seu perfil ludico.

O que interessa salientar € que hoje se privilegia a imagem, uma representacdo do mundo
concreto, em que se potencializa o sensorial, o narrativo, o dindmico, 0 emotivo, 0 sensitivo, 0
sensacional e o emotivo. De outra parte, a palavra escrita, chamada de cultura oficial, sublinha uma
representacdo do mundo conceitual, reflexiva, estética e analitica. Assim, as contradi¢des entre a
cultura oficial e a cultura popular se traduzem em conflitos entre a escola e as novas tecnologias desde
0 computador, a internet, a televisdo, o tablete etc. E em meio a esta dicotomia, os indices ddo conta
do crescimento no fracasso escolar dos estudantes.

Certamente, seria necessaria uma compreensao mais profunda das grandes mudancas sociais
para que a cultura oficial possa dar novas respostas, mas respostas ndo de defensivas ou de
sentimentos de ameacas, que so incrementam as distancias em relagdo a cultura atual. A escola, longe
de opor-se a essa cultura, deve se aliar a ela e aproveitar todo seu potencial mobilizador. Contudo, a
propria instituicdo escolar tem dificuldades de avaliar seus préprios fracassos e, por isso, suas
respostas a sociedade nédo séo tao satisfatorias.

2 Galaxia Gutenberg: refere-se a ascenséo dos novos valores visuais, em virtude do advento da imprensa de tipos moveis.
Explicacdo da transformacdo do homem da cultura oral e manuscrita no homem da cultura topogréfica moderna.
Macluhan defende que € a invencao da tipografia (livro...) que marca a grande transformacéo. (TEIXEIRA, Anisio, 1972).
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FRACASSO ESCOLAR: DESAFIOS, DILEMAS E EQUIVOCOS

Apesar do muito que se tem estudado e discutido sobre a Educacdo Brasileira, o fracasso
escolar ainda se impde de forma alarmante e persistente em nossas estatisticas, revelando que o
sistema escolar ampliou o numero de vagas, mas ndo implementou uma politica que garanta um
ensino eficiente as nossas criancas e dé-lhes acesso a cidadania (ENGUITA, 2012; FREIRE, 1996).
Qualquer educador com um minimo de sensibilidade deveria inquietar-se ante a esta triste realidade
brasileira.

Pesquisas revelam que em consequéncia da repeténcia sucessiva, mau desempenho, atrasos,
muitos alunos fracassam ao final da educacg&o basica em seus estudos e 0s abandona antes de concluir
0 grau escolar, sendo que isto cresce a medida que as séries avancam. Por exemplo, o crescimento do
indice de jovens que concluiram o ensino médio até 19 anos é um indicativo do acumulo de fracasso
escolar, conforme demonstramos a seguir: 2013, 54,3%; em 2012, 53% e em 2007, 46,6% (INEP,
2016). Outras pesquisas ja apontavam anos anteriores que se fossem analisados o Ensino
Fundamental e Médio juntos, apenas 40% dos que ingressam no nivel obrigatério, concluem o 3° ano
do Ensino Médio, dentro de aproximadamente 13,9 anos (INEP, 2007). A escola que deveria ser local
de promocéo do desenvolvimento das potencialidades de todos os individuos, torna-se, para muitos,
palco de fracassos ou de desenvolvimento insatisfatorio e precario. Por que o estudante ndo aprende?
Por que ele evade da escola?

Até a década de 1980, o fracasso escolar é explicado basicamente pela falta de empenho e
esforco do estudante. Também culpabilizavam os pais pelo insucesso do filho. A escola saia ilesa
destas avaliac@es. Quando a instituicao escolar foi denunciada como um dos fatores determinantes do
problema, foi no sentido de culpabiliza-la e aos seus educadores, ficando de fora o contexto social e
politico. Desde a década de 1990, observa Patto (1999), que a reprovacao e evasao na escola publica
de nivel obrigatério continuam a assumir propor¢oes inaceitaveis, sobretudo no ensino medio, etapa
escolar fundamental para o acesso dos jovens ao mercado de trabalho e ao ensino superior.

O fracasso escolar, para Enguita (2012), pode ser, entre outras coisas, porque a escola tornou-
se desinteressante para 0s estudantes. Para o autor, hoje a escola ndo € a Unica janela para 0 mundo.
Ela j& garantiu esse interesse quando representava a principal e a melhor — se ndo a Unica — janela
para 0 mundo. Hoje os estudantes estdo rodeados por diversas janelas —a internet, os meios de difusao,
os celulares, televisdo —, as quais tém facil acesso. O problema da escola hoje é mais de despertar o
interesse do que de perdé-lo.

O fato € que os altos indices de fracasso escolar implicam quebrar o estigma de associar esse
processo aos estudantes e as suas familias como os principais responsaveis pelo mesmo (PATTO,
1999; ENGUITA, 1989). Em termos simples, é necessario assumir que ha falha do meio social e,
sobretudo, fracasso da escola, apesar dos esfor¢os de adaptacdo de muitos educadores. Talvez o
fracasso ndo seja do estudante, mas da instituicdo educacional, que teria de assegurar o éxito da
maioria. Talvez é preciso falar do problema do fracasso da escola, mais do que de problema de
fracasso escolar do estudante e, assim, buscar na mesma instituicdo escolar as causas e solugdes para
0s problemas escolares.

A ideia de que o estudante ndo seja o Unico responsavel pelo fracasso escolar, talvez se
sustente, por exemplo, nas inimeras personalidades da historia que o vivenciaram, mas que logo
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brilharam em outras areas ndo académicas. Os esportistas Bruce Jeanner e Magic Johnson e os atores
como Cher e Tom Cruise. Também ha algumas pessoas notaveis que fracassaram na escola e
triunfaram no &mbito académico, intelectual ou artistico como Albert Einstein, Thomas Edison
(disléxico), Auguste Rodin, Pablo Picasso, os estadistas Nelson Rockefeller (disléxico famoso) e
Winston Churchill, o fisico Harvey Cushing e Santo Agostinho. Essas pessoas superaram as
dificuldades escolares. Mas, a maioria dos que fracassam hoje ndo. Por qué? Talvez nestes casos 0
fracasso escolar pode ser resultado da incapacidade da escola de se aproximar mais da cultura popular
e também dos interesses e das motivacdes das novas geracdes (ENGUITA, 2012; FERRES, 2000).

Fica a questdo se o fracasso escolar ndo é exatamente o resultado, qual seja, da maneira como
a escola esta instituida ainda hoje e, se assim for, nada melhor do que assumir sua responsabilidade e
procurar vencer 0s problemas cruciais e crénicos de nossos sistemas educacionais. Assim, ela sera
eficaz na sua funcéo de promover o conhecimento e se tornard, de fato, um instrumento valioso para
evitar a marginalidade de milhares de criancas e jovens.

INSTITUICAO ESCOLAR: CRISES E DESENCONTROS

Postam (1990) distingue trés crises que afetaram a educacdo ocidental ao longo da histéria
humana. Na sua viséo, a primeira crise remonta a Grécia do século v a.C., quando Atenas substituiu
a cultura oral pela cultura escrita, a partir da invencéo do alfabeto. Ja a segunda ocorreu na Europa
do século XVI, em meio as grandes transformagdes da cultura geradas pelo surgimento da imprensa.
A terceira grande crise refere-se ao momento educativo atual e é produzida como consequéncia da
revolucdo eletrénica e tecnoldgica (advento da cultura da imagem), sobretudo a datar da invencédo da
televisdo (POSTMAN, 1990, p. 182).

E preciso ao menos sublinhar que os meios de massas audiovisuais e as novas tecnologias e
praticas comunicativas tém exercido grande influéncia no processo socializador das novas geragoes,
instaurando novas formas de comunicacdo e interpretacdo da realidade, papel este que antes era
reservado unicamente as instituicdes tradicionais como a escola e familia.

Quando se refere a relevancia da televisdo dentro da cultura brasileira - somam- se a esta a
internet, as redes sociais como Facebook, Twitter, Instagram, Whatsapp - e ao nimero de horas que
as pessoas passam diante da televisdo “estima que 95,1 % das residéncias do pais possuam aparelhos
de televisdo, alcancando um total de mais de 155 milhdes de televisores e o brasileiro assiste, em
média, cerca de 5 horas e meia de televisao por dia” (EMERIM, 2014, p. 13). Pesquisas recentes
atestam essa grande quantidade de tempo na frente da televisdo por grande parte da populacéo
(BRASIL, 2015). Pesquisas nos Estados Unidos avaliaram que um estudante que conclui seus estudos
de nivel obrigatorio esteve umas dezesseis mil horas ante o televisor. As perguntas que tais dados
suscitam seriam: Sera que os profissionais responsaveis pela educagdo ja se perguntaram seriamente
a respeito das mudancas profundas que essa realidade gera nas novas geracdes? Mais do que isso:
que mudancas profundas deveriam implicar no sistema educativo e na pratica pedagogica?

Esse quadro presente na instituigdo escolar — fracassos e crises — leva a desejar uma urgente
revisao do projeto educacional brasileiro com o intuito de melhorar a atuagéo na qualidade do que se
ensina e de como se ensina; do que se aprende e de como se aprende. Tal desafio sé podera ser
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enfrentado, primeiro, se a escola acompanhar o mesmo passo da sociedade do espetaculo. Se a escola
ainda quiser ser interessante, ela necessita se adequar radicalmente as mudancas substanciais que
foram produzidas na sociedade (POSTMAN, 1990; ENGUITA, 2012). Dai que a revisdo em
profundidade é uma necessidade de primeira ordem. Em segundo lugar, com a globalizacéo e o
avanco das tecnologias, € imprescindivel que o processo de aprendizagem seja analisado e promovido
sob uma perspectiva que considere além do contexto social em que esta pratica acontece,
principalmente abordar uma metodologia que contemple também a subjetividade de cada educando,
reconhecendo que cada pessoa é Unica, completa, possui sonhos, medos, frustracGes, e, por isso,
necessita ser compreendida em sua totalidade (BOCK et al., 2002). De qualquer modo, este caminho
poderd tornar realidade a educagdo humanizada (FREIRE, 1996).

Outro desafio que precisa ser superado pelos educadores é a tendéncia a subestimacao aos
efeitos das novas invencdes técnicas (ECO, 2001; FERRES, 2000). Para esses autores, muitos
educadores consideram essas novas tecnologias audiovisuais e eletr6nicas como uma simples
amplificagdo ou prolongacdo das antigas, sendo utilizadas apenas como simples apoio da cultura
verbal ou literdria tradicional. Cabe remeter a “sindrome do espelho retrovisor” de McLuhan (1969).
Hoje é necessario volver o olhar para o sistema educativo. Como bem alertou Enguita (2012, p. 1):
“ou a escola se abre as possibilidades que o desenvolvimento tecnologico e social lhe oferece, ou a
sociedade prescindira cada vez mais dela”.

Uma das muitas respostas de “esperanga” (FREIRE, 1993) para atender a estes desafios da
cultura no espaco da escola e no micro-espaco da sala de aula, € a redefinicdo do conceito de cultura
e em particular, repensar a tarefa do educador e o papel da escola. E preciso analisar as formas de
ensino e de aprendizagem que propde a escola e as formas em que vivem as novas geracfes que
frequentam a instituicdo escolar. Sabemos da existéncia de todo um processo ideoldgico e interesses
na conducao dos processos politicos e pedagdgicos, mas Freire (1993) nos motiva a acreditar que o
educador seja esperanca, e desenvolva agdes criativas e transformadoras junto e com o seu educando.

CONCLUSOES

Torna-se mais uma vez de vital importancia reconhecermos que, se por um lado a escola
apresenta problemas — ndo sdo poucos — por outro lado ndo faltam propostas para soluciona-los. Nao
resta davida de que ela desempenha um importante papel em nossa sociedade. Agora fica o desafio
de encontrar, uma maneira mais gostosa, mais ltdica, motivadora, criativa, interessante e socialmente
necessaria de “fazer escola”. “Ninguém nasce feito. Vamos nos fazendo aos poucos, na pratica social
de que tomamos parte” (FREIRE, 1993, p. 79).

Na busca pela superacao das velhas formas de se pensar a educacéo, o ensino e a cultura, esta,
também e sem davida, a necessidade de os educadores e todos os profissionais da cultura
considerarem que, se 0s ventos sopram na direcdo da pura sensorialidade, emotividade e dinamismo,
0 que €é necessario nas aulas € compensar isto. Essa compensacdo pode ser feita mediante aulas e
atividades mais motivadas, dindmicas, prazerosas e problematizadoras, despertando o interesse do
alunado, na medida em que unem os saberes (conhecimento) com a criatividade (prazer) e criticidade
(problematizago). E importante pensar que 0 nosso receptor atual, o estudante, esta sendo, foi e sera
cada vez mais modificado pela cultura do espetaculo e, sobretudo, pela cultura do zapping, que é
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causa e consequéncia da hiperestimulacdo sensorial e exige cada vez mais gratificagdo sensorial nos
meios e mensagens.

Acredita-se que o educador que atualmente pretenda ser eficaz, deve ser capaz de potencializar
0 sensorial, 0 concreto e o emotivo. Isto é, aprender a potencializar a capacidade de seducdo. Para
isso deve criar um ritmo comunicativo, didatico, flexivel, dindmico e variado. Utilizar linguagens
audiovisuais na escola, a metéfora, a narracdo, o humor, as noticias televisivas e midiaticas (injetar
realidade na escola, falar da vida cotidiana), para fazer aulas mais motivadas, prazerosas, despertando
0 interesse pela aprendizagem. E a capacidade de integracdo e convergéncia com essas novas
maneiras de ser, de pensar, de viver que nos ajudara a construir uma escola inclusiva, integradora,
ludica e transformadora. Em outras palavras, uma educacdo mais humanizada.

Sem duvida a qualificacdo do corpo docente € um aspecto essencial neste processo para que
ele possa, conduzir com éxito, 0 conhecimento escolar e 0 pensamento critico do seu alunado. Onde
quer que ela ocorra, a préatica exige que os profissionais envolvidos estejam sempre em constante
desenvolvimento. A nova necessidade requer a formacdo dentro de uma perspectiva pedagdgica
humanizada, pois a mesma ensina valores importantes, como empatia, colaboracéo, tolerancia, boa
convivéncia e preparam os educandos para o exercicio da cidadania. Essa relagdo proxima e mais as
atividades criativas e problematizadoras, somando-se a implementacéo de politicas publicas eficazes,
que segundo Paulo Freire (1996), sdo essenciais de uma educacao cheia de amorosidade, poderao
produzir um melhor desempenho dos estudantes, emergindo dai como resultado na forma de
aprimoramento da concentracdo, uma maior participacdo e engajamento nas aulas e,
consequentemente, a diminuicdo da evasdo e fracasso escolar. A sonhada educacdo lldica,
humanizada e transformadora sé é possivel tornar-se realidade com um empenho coletivo.
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