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Resumo

O presente artigo lanca olhares as escolhas argumentativas presentes nos
enunciados vinculados a hashtag #MeuAmigoSecreto, publicados entre 25 e 30
de novembro de 2015, na plataforma Facebook. Considerando que toda
enunciacdo é argumentativa, tem-se como objetivo analisar, com base nas
categorias postuladas por Fiorin (2016), quais as tdticas argumentativas mais
recorrentes nos enunciados. Parte-se de uma metodologia de cunho
netnografico, de forma quanti e qualitativa, propondo a andlise argumentativa
de 49 publicagcdes. Para tanfo, ancora-se na Teoria da Argumentacdo,
recorrendo-se também & Koch (2011) e Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996;
2011). Como resultado, observa-se a predilecdo aos argumentos que recorrem
ao mundo objetivo, indicando que as construcdes sobre violéncia e machismo
usam maijoritariamente como base a nocdo de readlidade e vivéncia
compartilihadas entre mulheres.
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Argumentative resources in the hashtfag #MeuAmigoSecreto: analysis of
statements on Facebook

Abstract

This article adresses at the argumentative choices in the statements linked to the
#MeuAmigoSecreto hashiag, published between 25 — 30 November, 2015, on
Facebook. Considering that every enunciation is argumentative, our aim is o
analyze, basing on the categories postulated by Fiorin (2016), which are the
most recurrent argumentative tactics in these statements. The article is based on
a netnographic both methodology, quantitative and qualitative, offering the
argumentative analysis of 49 publications. To do such, we refer to the theory of
argumentation, resorting to Koch (2011) and Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996;
2011). As a result, the preference for the arguments that occur in the objective
world is observed, indicating that the constructions about violence and sexism
are mostly based on the notion of reality and experience shared between
women:
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Infrodugdo

Este artigo pretende tecer uma andlise quanti e qualitativa por
meio da netnografia quanto as escolhas e taticas argumentativas
presentes Nnos enunciados vinculados a hashtag
#MeuAmigoSecreto publicados no Facebook, considerando o
periodo entre 25 e 30 de novembro de 2015. Para tanto, recorre-
se a Teoria da Argumentacdo, com aporte em Fiorin (2016), Koch
(2011) e Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996; 2011), logo que a
argumentacdo € intrinseca d comunicacdo.

As hashrfags, que sdo elementos bastante marcados na
cibercultura atual, assumem aspectos singulares, proprios das
plataformas digitais e da intencionalidade dos usudrios e usudrias,
operam como indexador de conteldo e veiculador informacional,
atuando na esfera individual, social, subjetiva, marcando o
percurso histérico e social das redes sociais devido as atribuicdes
de vivéncias do publico. Inicialmente, usadas como recursos
primordialmente  técnicos, para recursos de busca e
categorizacdo, as hashfags foram apropriadas e empregadas
como elemento compilador de sentidos, ideologias e intuitos,
ganhando cada vez mais especificidade. Neste sentido,
exemplifica-se com a hashfag #MeuAmigoSecreto, que operou
ndo apenas como uma efiqueta para enunciados sobre
denuUncias de machismo, mas também como uma campanha
incentivando que elas fossem feitas. Dessa forma, além da
presenca e ampla utilizacdo do elemento, olhar especificamente
para a hashftag #MeuAmigoSecreto se justifica pela relev@ncia
académica e social em compreender e aprofundar os saberes
relativos as formas de resisténcia as violéncias contra a mulher,
machismo e opressdo.

No ciberespaco, a lingua assume-se como ferramenta operadora
e articuladora, em que se baseiam e se exprimem acdes,
sentimentos e interacdes essencialmente pelas midias, sejam elas
videos, clipes de voz, imagens e, também, a escrita. Mais do que
uma imensiddo de postagens readlizadas no Facebook, é
imprescindivel o olhar atento para diversas modalidades que
emergem e se manifestam nas redes sociais digitais, constituindo e
remodelando as linguagens e, neste artigo, especificamente a
andlise dos enunciados vinculados as hashtags
#MeuAmigoSecreto  permite observar como os individuos
argumentam, produzindo sentido, referindo-se ao mundo,
expressando cultura, produzindo e reproduzindo conhecimento,
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reportando as acdes do mundo para construr o mundo e
constituir-se como sujeito através da lingua.

A0 enunciar, os sujeitos arficulom ao mundo um emaranhado de
manifestacdes simbdlicas, referenciais, variativas, ideoldgicas,
valorativas, que podem ou ndo acarretar multiplos sentidos em
seus alocutdrios, a depender dos contextos de enunciacdo
(FIORIN, 2016). Nesse sentido, a linguagem que permeia a maioria
das manifestacdes individuo-mundo é responsavel por articular e
estabelecer essa ponte signica.

Ainda que o Facebook ndo seja, num primeiro momento, um
espaco de producdo intelectual ou profissional, ele possibilita a
construcdo de uma gama de manifestacdes, como a conexdo
enfre amigos ou o fortalecimento de elos sociais. Assim como
apontado por Castells (2013), a internet confere um ambiente
dindmico, que se altera conforme as demandas sociqis e, ao
mesmo fempo, as cria. Ou seja, da mesma maneira que hd a
necessidade de encontrar um espaco para expressar-se, as
mulheres reforcam a nocdo de que €& preciso estender as
demandas de ocupacdo feminina também as dreas até entdo
majoritariomente compostas por homens.

Sabendo que os enunciados sdo sempre argumentativos (FIORIN,
2016; KOCH, 2011), visando a convencer, cooptar ou persuadir o
interlocutor, o presente artigo dedica-se a analisar as tatficas
argumentativas desenvolvidas pelas enunciadoras nas
publicacdes vinculados O hashtag #MeuAmigoSecreto no
Facebook, em 2015, entre os dias 25 e 30 de novembro, periodo
em que houve a ascensdo da circulacdo da campanhag, sendo
que no dia 30 se marca o declinio dela. Em um primeiro
momento, s@o esbocados os caminhos metodoldgicos para a
coleta dos dados, parte-se para as bases tedricas sobre
argumentacdo que ddo sustentacdo G andlise, recorrendo
sobretudo a Koch (2011), Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996; 2011)
e Fiorin (2016), por fim, chega-se & andlise.

Caminhos metodolégicos

O presente artigo segue um caminho metodolbégico situado na
esfera online e, portanto, pode ser compreendido como uma
pesquisa netnografica (KOZINETS, 2014). Recorre-se, ainda, 4s
andlises de natureza quanti e qualitativas, em que aquelas se
dedicam & identificacdo e contabilizacdo de dados, enguanto
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estas aprofundam a busca por sentidos ou caracteristicas do que
€ observado. Dessa forma, a netnografia segue a mesma premissa
de um estudo de campo, visando a insercdo do pesquisador no
ambiente de escolhg, coletando dados e fazendo um
acompanhamento ampliado do objeto de estudo, como forma
de estudar um fendmeno cultural na internet.

Ligada & anfropologia, a metodologia ainda foma as relacdes
humanas como fator central a pesquisa (KOZINETS, 2014),
considerando as estruturas sociais e culturais, formando uma rede
extensa de possibiidades que sdo arficuladas gracas 4s
caracteristicas de artefato cultural que os ambientes digitais
podem assumir, e sdo apropriadas pelos usudrios a partir de
motivacdes e marcacdes que constituem um “repositério das
marcacdes culturais de determinados grupos e populacdes no
ciberespaco, nos quais & possivel, também, recuperar seus
tracados culturais” (AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2008).

E preciso destacar que a primeira postagem com a hashtag
#MeuAmigoSecreto foi publicada na rede social Twitter, mas o
ambiente digital de coleta do corpus deste trabalho é o
Facebook. A escolha se justifica pelos numeros de usudrios em
dmbito nacional e mundial?2, a menor delimitacdo de recursos —
como caracteres —, além da expressiva circulagcdo da hashtag
dentro da plataforma.

Somente na plataforma  Twitter,  #MeuAmigoSecreto  foi
mencionado cerca de 170 mil vezes?, o que evidencia o elevado
engajamento* do publico e aderéncia a campanha. Dessa forma,
para auxiliar na delimitacdo temporal se recorreu ao Google
Trends®, que permite acompanhar o comportamento do publico.
Observou-se que o elevado indice de engajamento em todo o
ambiente digital se manteve entre os dias 24 e 29 de novembro®,
iniciando o declinio no dia 30.

Considerando as limitacdes do Facebook referentes a extracdo
de dados, a coleta se deu de forma manual, em que alguns

2 O Facebook registrou, em 2018, 2,2 bilhdes de usudrios mensais em todo o mundo, e no Brasil 127
milhdes.

3 Disponivel em https://pvmulher.com.br/uma-primavera-sem-fim/. Acessado em 12/12/2018.

4 O engajamento se refere ds interacdes d o publico com o conteddo, assunto, pdgina ou
plataforma. Pode, portanto, designar acdes como publicar hashtags, compartiihar postagens,
pesquisar assuntos, navegar em blogs, entre outras.

5 Disponivel em https://trends.google.com.br/trends/explore?a=%23meuamigosecreto&geo=BR.
Acessado em 10/12/2018.

6 Ainda que a circulagcdo da hashtag tenha iniciado no fim do dia 23 e a emergéncia das
postagens tenha ocorrido ao longo do dia 24 de novembro, a primeira publicacdo coletada que
atendeu aos critérios desta pesquisa foi somente na data de 25 de novembro.
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cuidados foram tomados para garanfir os critérios estipulados
para o corpus, bem como o sigilo das postagens. Para tanto, foi
feita uma busca pela hashfag #MeuAmigoSecreto e, por meio dos
filtros da propria plataforma, foi feita a delimitacdo temporal,
selecionada as postagens publicas que respeitassem pelo menos
um grau de conexdo com o perfil da pesquisadora — ou sejq,
apenas contatos que constassem, na época, como “amigos” ou
“amigos de amigos”. Isso se justifica pela nocdo de conectividade
assumida por esta pesquisa, em que a internet opera como
aproximadora e fortalecedora de lacos sociais a partir de
interesses comuns. Por fim, aplicados todos os critérios, resultou-se
em 49 enunciados coletados para a andlise argumentativa.

Neste artigo, apbs discorrer sobre a argumentacdo, ainda que
sem a pretensdo de esgotar a temdatica ou aprofundar as
categorias argumentativas, busca-se atrelar os conceitos e
definicdes emergidos aos enunciados coletados. Para tanto,
conforme a andlise se desdobra, exemplos que possam
representar os dados encontrados sdo apresentados.

Argumentacgdo: elemento intrinseco a comunicagdo

Dominic Wolton (2005) aponta que a internet articula aspectos
temdticos e segmentados, em que hd uma infinidade de
conteUdos, ofertados aos mais diversos interesses, havendo
também a possibilidade de escolha e um consumo mais ativo dos
usudrios e usudrias. Convergindo com Xavier (2013), pode-se
caracterizar o espaco digital como fluido, plural e ao mesmo
tempo segmentado e interligado as dinGmicas sociais.

Nesse sentido, ainda que possa parecer inquestiondvel, deve-se
ressaltfar que 0s processos comunicativos ndo nascem ou
formulam-se a partir da internet, mas podem ser afetados,
alterados ou exponenciados por ela. Como exemplo, as formas de
abordar e denunciar a violéncia d mulher podem ser encontradas
em boletins de ocorréncia, noticias jornalisticas, comentdarios,
historias ficcionais, mas se deve considerar também que ao serem
transpostas  as  plataformas  digitais, os enunciados = sdo
atravessados por dindmicas da propria rede, que obedecem
também das normas cibernéticas (MARCUSCHI, 2005). Portanto, em
relacdo as temdaticas de machismo e violéncias & mulher, hd uma
producdo pelas proprias usudrias’, que vivenciam e traduzem em

7 Uma breve |ustificativa faz-se necesséric quanto ao emprego do termo ‘“usudrias” e
“enunciadoras”. Ainda que a producdo de enunciados vinculados 4 campanha
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postagens suas experiéncias e percepcdes, fazendo com que as
postagens trafeguem pela rede e sejam consumidas por outras
usudrias também produtoras de informacdo ou conteldo.

Hall (1997) aponta os caminhos entre a lingua e a construcdo de
sentidos no mundo. Os significados, que a priori séo dados num
conglomerado de manifestacdes complexas, sdo articuladamente
circunscritos nas interacdes e construcdes enunciativas em que hd
um compartihamento de experiéncias, um reconhecimento
sifuacional, uma culturalizacdo. Ou seja, uma compreensdo de
contexto, experiéncia e realidade vivenciada pelos interlocutores
e interlocutoras, hd um compartihamento de significacdes e,
portanto, o estabelecimento do que Hall toma por cultura. A
lingua opera como um sistema representacional significando,
atribuindo valor, sentido e cargas afetivas aos atos-mundo atfravés
das diversas linguagens (HALL, 1997), construindo assim um universo
linguistico.

E necessdrio destacar, novamente, que as fecnologias digitais
conferem Qs pessoas NOVOSs esSpACOos paAra preencher com recursos
que, geralmente, j@ eram demandas passadas. O Facebook,
entdo, se torna “um eco daqguele anftigo modelo de culturqg,
agora em roupagem tecnoldgica™ (SHIRKY, 2010, p.23). O que
pode caracterizar a atuacdo social na era das redes sociais
digitais &, entdo, uma faciidode em conectar ideics,
pensamentos, iniciativas e pessoas interessadas nas mesmas
tematicas, fazendo com que as acdes sejam efetivadas com mais
faciidade. Nesse sentido, a hashfag #MeuAmigoSecreto &
assumida como um propulsor de denuUncias que adquirem um
formato caracteristico dado pela forma de organizar a linguagem.

A argumentacdo se manifesta nos enunciados e discursos sempre
infrinseca & linguagem. Quando os sujeitos produzem suas falas e
articulam a lingua, € numa ordem de convencimento,
veracidade, hierarquizacdo ou atracdo do alocutdrio, portanto, os
enunciados produzidos ndo sdo neutros, imparciais ou descabidos
de intencdo, e

por esta raz&o que se pode afirmar que o ato de argumentar, isto &,
de orientar o discurso no senfido de determinadas conclusdes,

#MeuAmigoSecreto ndo seja monitorada, delimitada ou restrita as mulheres, optou-se pela
generdlizacdo no feminino em referéncia a visibilidade da mulher como integrante da rede e
protagonista da campanha. O termo ndo designa que todos os enunciados relacionados &
campanha sejam efefivamente produzidos por mulheres, mas emprega-o com o infuito de legitimar

e reforcar a produc&o de mulheres para mulheres.
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constfitui o ato linguistico fundamental, pois a todo e qualquer
discurso subjaz uma ideologia, na acepcdo mais ampla do termo
(KOCH, 2011, p. 17).

Ainda que os jogos de palavras soem despretensiosos num
primeiro momento, atenta-se para o anseio de que as falas
produzam sentido de veracidade e sejam recebidas com
credibilidade pelos interlocutores. Ou seja, parte-se da nocdo de
que as enunciacdes sdo feitas para serem tomadas como
verdade.

Os individuos sdo dotados de construcdes culturais e ideologicas
distintfas que afetam e alteram suas percepcdes da realidade,
implicando em alteracdes na construcdo e concepcdo de
mundo e verdades (HALL, 2006). Se as sociedades ndo sdo
homogéneas, apresentando diversidade de inferesses e
necessidades, as vozes que se manifestam e anunciam nos
espacos de interacdo promovem didlogos e debates constantes,
apresentando a tfroca de posicionamentos entre sujeitos,
exposicdo de perspectivas e cruzamento de opinides (FIORIN,
2016). Portanto, visando a mudancas organizacionais, bem-estar
coletivo e individual, mudanca ou manutencdo das estruturas e
sistemas sociais, as interacdes e a linguagem sdo sempre um
ponto dialético imprescindivel para se constituir como sujeito e
explanar pontos de vista (BENVENISTE, 1988). Neste sentido, mesmo
que o locutor se valha do intuito de ludibriar, refutar ou enganar o
interlocutor, o interesse primeiro € que quem recebe a informacdo
acredite nela, dando-lhe cardter de verdade ou, diante da forca
dos argumentos, acate os pontos de vista de quem se pronuncia.

Admite-se que hd, também, uma variedade no modo de
apresentar e dispor as enunciacdes, permifindo mais ou menos
reflexdo e manifestacdo de interlocutores. Como exemplo, na
esfera juridica e politica, as contestacdes argumentativas ficam
bastante claras, em que h& demarcacdes temporais e linguisticas.
Estipulando-se um tempo para réplicas e tréplicas argumentativas
nos debates, delimitando enfaticamente o momento em que 0s
interlocutores podem se opor ao que foi exprimido, manifestando
uma defesa ou justificando determinado acontecimento. Essas
esferas em que se desdobram a argumentacdo, num aspecto
bem demarcado e explicito, sdo especialmente abordadas por
Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), que se detém na acepcdo
estrita de argumentar, convencer, logo que o autor permeia seus
estudos sobretudo na drea de filosofia do direito. No entanto,
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como ja apontado, outros espacos de comunicacdo e interacdo
carregam também marcadores e taticas argumentativas, ainda
gque menos perceptiveis ou recortdveis. Esses espacos sAo
constantes e inerentes ao cofidiano, em que constroem brechas
ou possibilidades dos interlocutores aceitarem ou refutarem os
argumentos, como € o caso de textos dissertativos, relatos,
noticias, filmes, pronunciamentos, propagandas, conversas
corriqueiras (KOCH, 2011) ou publicagdes em redes sociais. Como
exemplo, relatos que visam a convencer o ouvinte sob
determinada perspectiva de um acontecimento, publicidades
qgue visam a incenfivar o publico a consumir determinado
produto, didlogos que se desenvolvem a partir da crenca que os
falantes pronunciam verdades.

Em algumas dessas modalidades, ainda que ndo haja um espaco
formal demarcado para a refutacdo ou contra argumentacdo, é
dado ao alocutdrio o direito de negar-se ao argumento,
permanecer em suas convicgcdes e pontos de vista, além de
descredibilizar ou desacreditar o que Ihe é enunciado. Nesse
senfido, se um relato, noticia ou fime ndo instiga ou seduz o
publico, conferindo lacos fradgeis de interacdo ou incorporacdo
do ponto de vista, pode-se assumir como ineficaz o trabalho de
argumentacdo estabelecido.

Ainda que se possa mobilizar diversas palavras e eixos lexicais
para conduzir o interlocutor ao sentido desejado (KOCH, 2011), o
enunciador ou enunciadora organiza o enunciado influenciado
pelas maneiras que julga serem as mais favordveis e otfimizadas
para a situacdo, sabendo que as escolhas lexicais, e até mesmo
de entonacdo, sdo capazes de interferir na aceitacdo do
enunciado. Dessa forma, muitas vezes, hd uma aproximacdo dos
senfidos e significados dos enunciados como nos casos de
sinbnimos, porém as mobilizacdes linguisticas sdo em algum nivel
bastante distintas (KOCH 2011). Por exemplo, pode-se dizer que
[A] “Ndo quero mais sair hoje a noite” e [B] "Que tempo feio faz
& fora”. A implicatura de [B] permite constatar, dado o contexto
pertinente, que ndo se deseja sair devido ao tempo, resultando
num sentido aproximado de [A], porém sem a objetividade da
informacdo que estd explicitamente contidag, dita, verbalizada no
enunciado.

No que tange a producdo na Web 2.0, faz-se necessdrio tomar os
conceitos de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), na Nova
Retdrica, em que se estabelece uma inter-relacdo de orador com
um auditdrio, podendo este ser universal, genérico, heterogéneo.
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O Facebook conecta e estende as vozes aos mais diversos perfis e
identidades, fazendo com que as publicacdes, geralmente,
assumam um cardater de mensagem publica. Portanto, quando o
publico é diverso e a comunicacdo € genéricq, intui-se dizer que
h& um sentido amplo e cabivel a todos os interlocutores, sem que
haja a infencdo de produzir uma interpretacdo distinta para cada
um. Dada pelo enredo - cultural, socioecondmico, contextual,
infencional e até mais imediato, logo que o suporte, por exemplo,
um celular ou notebook, ou a plataforma podem interferir no
tamanho do texto publicado -, hd uma varidvel influéncia de
fatores que se alteram para tanger a significacdo que o individuo
vé em sua enunciacdo e “ele deverd utilizar argumentos multiplos
para conquistar os diversos elementos de seu auditério. E a arte
de levar em conta, na argumentacdo, esse auditério heterogéneo
que caracteriza o grande orador” (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p. 24).

Para a posterior andlise argumentativa, recorre-se s categorias
estipuladas por Fiorin (2016). Destaca-se que ndo se pretende,
neste  artigo, esgotar ou aprofundar cada categoria
argumentativa definida pelo autor, mas sim esbocd-las modo que
seja possivel a categorizacdo a partir dos eixos argumentativos
Quase logicos;, Fundamentados na estrufura da realidade;
Fundamenitam a estfrutura do real; Dissociacdo de nocdes, Ouitras
taticas argumentativas (FIORIN, 2016).

Argumentos quase logicos

Os argumentos quase logicos sdo recorrentes no cofidiano, em
diversas esferas de interacdo para apontar segmentos plausiveis e
possiveis, porém ndo debrucados na légica (FIORIN, 2016). Devido
a proximidade ao convencimento quase matemdatico, intui-se que
0s argumentos quase l6gicos compdem uma maneira objetiva de
tecer o convencimento em espaco e tempo reduzidos. Na
categoria argumentativa quase légica, o enunciador se vale de
uma linearidade, um jogo de encadeamentos de fatos ou
raciocinios que conduz, gradualmente, o interlocutor & conclusdo.
Em geral, hd uma atribuicdo identitdria ou caracteristica aos fatos
ou situacdes, em que se precisa elencar, vincular ou distingui-las
entre si, para que o publico consiga estabelecer uma relacdo
entre os fatores, chegando a uma conclusdo ou interpretacdo
mediada pela légica.
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Argumentos fundamentados na estrutura da realidade

Os argumentos fundamentados na estrutura da realidade sdo os
que ndo se desprendem do real, mantendo um elo profundo com
as relacdes que estabelecem no mundo empirico, no
funcionamento social, na vida individual (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, 1996). Inclusive, as experiéncias e vivéncias podem pautar
um principio argumentativo desta categoria, tornando-a bastante
maledvel e aplicvel aos acontecimentos. Fiorin (2016, p. 159)
aponta que hd “até uma formulacdo latina para este principio:
post hoc, ergo propter hoc (depois disso; portanto, por causa
disso)”, apontando sua aparicdo em crencas, senso comum e
supersticdo.

Em sintese, estabelecem um paralelo com as condutas sociais.
Nesse sentido, € a partir do funcionamento do real que se
apresentam as acdes esperadas, sendo necessdrio que 0s
interlocutores apresentem conhecimentos sobre as relacdes de
interdependéncia das acdes-reacdes ou acdes-consequéncias.

Argumentos que fundamentam a estrutura do real

Os argumentos que fundamentam a estrutura do real sGo aqueles
que usam dos fatos e ocorréncias precedentes para implicar o
valor argumentativo a sentenca, admitindo que regras gerais ou
modelos se estabelecam, em que “a maioria dos tipos
argumentativos baseados na estrutura da realidade obedece a
l6gica implicativa” (FIORIN, 2016, p. 150). A partir de uma situacdo
especifica ou caso particular, estendem-se as causas e
consequéncias admitindo-as em situacdes mais gerais ou
coletivas.

Os argumentos que se atrelam & estrutura do real se valem de
sifuacdes ocorridas, exemplificacdes, generalizacdes ou relatos
pontuais para construir uma argumentacdo, um convencimento. E
preciso que o interlocutor compartilhe os valores implicitos na
acdo ou relato para compreender as possiveis relacdes que
podem se estabelecer. Nesse sentido, hd uma loégica implicita e
atrelada das interpretacdes ou valores sociais dos fatos.

Argumentos pela dissociagdo de nogoes

Quanto aos argumentos fundados na desassociacdo de nocdes,
Fiorin (2016) destaca a quebra da tatica até agora descritq,
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enquanto  as  categorias  argumentativas  anteriores  se
fundamentam na associacdo de nocgdes, equiparacdo,
comparacdo e semelhanca, “os argumentos por dissociacdo
separam ideias que aparecem em pares hierarquizados” (2016, p.
193). AQui, conceitos que possam soar, g prior indissocidveis,
carregam um  vinculo bastante  fragil ou  inverossimil,
incorretamente concatenados.

H&, na argumentacdo pela dissociacdo de nocdes, um elo ou
uma retomada das caracteristicas construidas, atribuidas ou
reconhecidas aos fatos ou atos. Nesse sentido, os aspectos sociais
s@o bastante fortes ou presentes logo que € necessdrio retomar
ou recorrer constantemente aos constructos, reforcando ou
rompendo com as imagens pré-estabelecidas, como exemplo, os
constructos aftribuidos as mulheres de que devem ser dedicadas
ao lar e a familia.

Outras técnicas argumentativas

Por fim, adentra-se na categoriac de oufras técnicas
argumentativas, em que Fiorin (2016) destaca a abnegacdo de
determinadas estratégias ao longo dos estudos desenvolvidos
sobre argumentacdo, entre eles, os argumentos falaciosos, 0s
recursos aos valores morais e, portanto, social e culturalmente
constfruidos, bem como sentidos implicitos ou generalizacdes.
Devido sua frequéncia, &€ necessdrio reconhecer sua existéncia,
sobretudo, em discursos da publicidade e da politica, bem como
admiti-las como categorias argumentativas validas.

A forca argumentativa presente em #MeuAmigoSecreto

Para a andlise, fodos os 49 enunciados foram categorizados em,
a0 menos, uma categoria argumentativa postulada por Fiorin
(2016). Para deixar clara a tabulacdo, a tabela abaixo evidencia
a quantidade de enunciados atribuidos a cada eixo:
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Tabela 7 - Categorias Argumentativas

Fundamentados na estrutura da realidade 35
Outras taticas argumentativas 24
Dissociacdo de nocdes 11
Quase l6gicos 10
Fundamentam a estrutura do real 5

Fonte: A Autora

A categoria fundamentada na estrutura da realidade apresenta
56 ocorréncias, sendo a mais recorrida, em nUmeros totais, que
operam com base nas significacdes existentes no mundo objetivo
(PERELMAN, OLBRECHTS-TYTECA apoud Fiorin, 2016). Um exemplo
desse tipo de construcdo argumentativa pode ser encontrado no
enunciado 1.

#meuvamigosecrefo me jurava amizade e cumplicidade, mas, achou
que era exagero da minha parfe quando confei que o amigo dele
finha me agredido inconformado com o fim do namoro.

Nesse caso, a conducdo de senfido se faz, inicialmente, com a
apresentacdo da acdo do sujeito denunciado: achar exagero.
Pode-se considerar que a enunciadora se inclina a atribuicdo de
causalidade, em que “um acontecimento antecede e produz
dado efeito” (FIORIN, 2016, p. 151), ainda que o seu Uso seja Como
forma de fragilizar ou atacar o comportamento do sujeito. Nesse
sentido, “jurar amizade” e “achar exagero” sdo o0s pontos
nucleares de duas acdes que, dado o contexto, se confrapdem —
ndo é possivel jurar amizade e desacreditar o amigo perante uma
denuncia.

Pode-se considerar, com base nas atribuicdes de Fiorin (2016)
para recursos fundamentados na estrutura da realidade, que a
critica ou o0s apontamentos comportamentais negativos sdo
tomados como pertencentes d realidade comum, compreendidos
a partir do sistema de significacdes que os valida como
corriqueiros ou, ao menos, de amplo conhecimento.

Vale destacar a elevada frequéncia também de Outras técnicas
argumentativas, com 24 ocorréncias, como se evidencia no
exemplo 2:
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#meuvamigosecrefo vai passar a noite de natal senfado na salg,
rindo e conversando enquanto todas as mulheres da familia védo
estar na cozinha lavando louca.

H&, no exemplo 2, uma exposicdo do comportamento do sujeito
que leva, num primeiro momento, ao argumento por implicacdo
para apontar a violéncia simbdlica: se o sujeito passard a noite
sentado e conversando, ndo participard das tarefas e atividades
necessdrias. Assim, a enunciadora estabiliza dois eixos no
enunciado, em gque um se refere a ”rir e conversar” como posifivo,
e outro a ”lavando a louca” como negativo. Nesse sentido, em
tom reprobatdrio, aponta-se, implicitamente, 4 construcdo
naturalizada de que mulheres ficam responsaveis pelos afazeres
domeésticos.

Conforme Fiorin (2016) a realidade é operada com uma rede
complexa de construcdes e representacdes, sendo operada pela
relacdo que o sistema de significacdes considera existente.
Portanto, considerando a argumentacdo que recorre As Vvivéncias
sociais — coletivas ou individuais —, o recurso de outras técnicas
argumentativas estabelece paralelos com aquilo que ndo visa
uma explanacdo ou esmiucamento da logicidade da tese. As
enunciadoras, nesse sentido, podem se valer da crenca de que
hd& valores dados por si proprios nos relatos e que, relacionadas ao
contexto da realidade, articulam valores reprovaveis por si
proprios. Assim, sobretudo a argumentacdo com base em sentidos
implicitos imprime cos enunciados, que, por exemplo, o
prolongado histérico social de machismo faz-se presente na
realidade compartihada e nos pontos comuns entre enunciador e
publico, considerando que hd& caracteristicas, experiéncias ou
compreensdes de mundo comuns sobre o machismo e a violéncia
contra a mulher.

Em relacdo & dissociacdo de nocdes, observa-se que no corpus
h& 11 ocorréncias, como no exemplo 3:

#meuvamigosecreto pega fodas e morre de orgulho, mas acha que
muther que pega todos é vagabunda. ~\ (>7) /~

Nele, hd uma dissociacdo das nocdes implicitas de que “homens
podem pegar/se relacionar com vdarias mulheres, mas mulheres
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que repetem o mesmo comportamento sdo socialmente
reprovadas”. Nota-se, assim, que as enunciadoras se voltam, com
grande frequéncia, a fragilizacdo das implicacdes
comportamentais estfipuladas socialmente. Sabendo que a tdtica
opera na fragilizacdo das implicacdes feitas a mulheres e homens,
as enunciadoras operam, entdo, tecendo criticas a determinadas
significacdes sociais

H&, tfambém, 13 ocorréncias de argumentos quase |dgicos,
recorrendo & sistemdtica de raciocinio plausivel e preferivel,
possiveis devido d linearidade da conclusdo (FIORIN, 2016). Por
exemplo, fem-se o enunciado 4:

#meuvamigosecreto usa essa hashtag pra pagar de desconstruido
mas sabemos que ele é um bosta machista que se apropria de
holofote de luta e adora ser miségino as escondidas

Nesse caso, tem-se a manifestacdo da argumentacdo quase
l6gica pela ndo contradicdo, em que algo ndo pode ser e ndo
ser ao mesmo tempo (FIORIN, 2016), ou seja, ndo se pode ser
machista e “desconstruido” ao mesmo tempo.

As taticas quase logicas se valem da nocdo de que o interlocutor
compartiha a logicidade do senfido. Mas, sabendo que a
readlidade ndo opera em linhas matemdticas, em verdades
l6gicas, mas sim com construcdes pautadas em convicgcdes
morais, politicas, estéticas (FIORIN, 2016), podem-se tomar tais
construcdes operacdes fundantes na sociedade. Ou seja, o
sentido pretendido pela enunciadora € estabelecido somente se
a interlocutora reconhecer o sistema machista e negd-lo, invalida-
lo.

Por fim, hd a categoria de argumentos que fundamentam a
estrutura do real que sdo os que organizam a realidade ou
percepcdes dela. Apesar de a categoria comportar taticas que
se valem de casos especificos para conduzir d possibilidade de
ocorréncias em ampla esfera, carregando um apelo
argumentativo & comprovacdo da possibilidade de repetibilidade
da acdo, sua ocorréncia é consideravelmente baixa no corpus
analisado. Por exemplo, destaca-se o enunciado 5:

#meuvamigosecretfo diz que mulher que ndo fransa com o marido
pelo menos 2 ou 3 vezes por semana, ndo estad cumprindo com a
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sua obrigacdo e que se ndo ferm em casa vai buscar fora. Mas meu
amigo secreto esquecevu, (sic) que ela ndo é obrigada!

Nesse caso, € possivel observar a argumentacdo que recorre aos
modelos, aos ideais sociais, do que €& ou como €& O
comportamento correto de uma mulher em “mulher que ndo
transa pelo menos 2 a 3 vezes por semana ndo td cumprindo
obrigacdo”, seguida da apresentacdo da refutacdo, em que elq,
a mulher, nGdo € obrigada. O enunciado recobra aspectos
construidos socialmente de que cabe 4 esposa cumprir com
supostas obrigacdes matrimoniais. O recurso aos valores € uma
construcdo que depende do contexto cultural que, nesse
enunciado, se apresenta pela exposicdo do senso comum,
seguido da desconstrucdo ou apontamento da inadequacdo da
nocdo social “obrigacdo sexual da esposa”. Essa desconstrucdo,
considerando o cendrio brasileiro, s6 é possivel devido a ascensdo
do feminismo e luta politica, que d& vozes as desconstrucdes
patriarcais.

Consideragoes sobre a argumentagao em #MeuAmigoSecreto

Perante aos dados gerais, observa-se que 0s enunciados
vinculados O hashtag apresentam predominio de recursos que se
valem da realidade, da organizagcdo e percepcdo das vivéncias
para tecer a interlocucdo. No outro extremo, a menor frequéncia
€ a de argumentos que fundamentam a estrutura do real. Apesar
de a categoria comportar tdticas que se valem de casos
especificos para conduzir a possibiidade de ocorréncias em
ampla esfera — por exemplo, se ocorreu com uma mulher pode
ocorrer com todas -, carregando um apelo argumentativo d
comprovacdo da possibilidade de repetibiidade da acdo, sua
ocorréncia se mostrou consideravelmente baixa no corpus
analisado.

Nesse senfido, pode-se assumir que as enunciadoras partem,
conscientemente ou ndo, que o publico compartiiha da ideia de
qgque o machismo é uma realidade reconhecidas pelas demais
interlocutoras. A partir disso, em vez de argumentarem do modo a
conduzir o puUblico & compreensdo da possibilidade das violéncias
acontecerem novamente, elas, possivelmente, assumem que ele
compartilha da ideia de que o machismo e as violéncias ocorrem
e, por isso, voltam-se aos constructos sociais, as estruturas, que
fomentam ou fortalecem tais violéncias.
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Como apontado por Shirky (2010), as midias sociais digitais, assim
como diversas outras tecnologias, ndo sdo elementos que fazem
surgir a necessidade de acdo, mas as possibilitam, facilitam e
conectam quem as facam. Nesse sentido, apontar o machismo, a
opressdo ou criar mecanismos que, de algum modo, visam ao
enfrenfamento da realidade compartihada por mulheres — em
tempos, locais e condicdes distinfas —, guiam os sentidos
construidos, compartihados e compreendidos como eficazes ou,
ao menos, capazes de manifestar pertencimento d causa pelas
usudrias. Nocdes essas que podem ser observadas nos altos
indices de repercussdo e relev@ncia da hashfag, evidenciados
pelas métricas do Google Trends, considerando fambém que o
tempo consecutivo que ela ficou em evidéncia, para a dindmica
da web, é bastante significativo.

Considerando que argumentar envolve “técnicas discursivas que
permitem provocar ou aumentar a adesdo dos espiritos as teses
que lhes apresentam ao assentimento” (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p. 4), pode-se conceber que o intuito presente nos
enunciados vinculados a hashfag #MeuAmigoSecreto ndo se
finaliza no convencimento de interlocutoras quanto 4 violéncia
sofrida pela enunciadora, mas fambém construir um sentido de
qgue a violéncia ndo é um caso particular ou incomum, mas sim
que é parte de um enredo social operante. Nesse sentido, pode-
se tomar o emprego de espiritos para aludir a plenitude da
argumentacdo, logo que, ao elaborar as teses, visa-se a mostrar
mais do que superficialmente o fato ou o seu posicionamento. No
que tange ao objeto de andlise deste artigo, a adesdo dos
espiritos pode ser compreendida como a intencdo de ir além da
denuUncia e comocdo do publico, mas efetivamente gerar a
compreensdo da extensdo da violéncia a mulher.
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