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Resumo

Este artigo revisa a literatura sobre o uso de nudges - interven¢Oes comportamentais sutis -
em processos eleitorais, centrado em sua eficacia para incentivar a participagao dos eleitores.
O tema se insere nas abordagens comportamentais aplicadas as politicas publicas. A
metodologia foi qualitativa, fundamentada em pesquisa exploratoria e analise documental,
com base em estudos recentes obtidos por busca sistematica em bases académicas. A analise
aplicou inferéncia descritiva que permite interpretar fendmenos observacionais a partir de
dados empiricos. Os estudos apontam convergéncia quanto ao potencial dos nudges para
influenciar o comportamento eleitoral, embora divirjam sobre sua eficacia, que depende de
fatores como engajamento prévio, contexto politico e aceitagao institucional. Conclui-se que
a literatura ¢é promissora, mas requer maior padroniza¢ao metodolégica e estudos
longitudinais sobre os efeitos dessas intervengdes ao longo do tempo.
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Participa¢ao Democratica.
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Abstract

This article reviews the literature on the use of nudges - subtle behavioral interventions - in electoral processes,
Jfocusing on their effectiveness in encouraging voter participation. The subject belongs to the field of behavioral
approaches in public policy. The methodological approach was qualitative, based on exploratory research and
document analysis, considering recent studies retrieved through systematic searches in academic databases. The
analysis employed descriptive inference, which allows the interpretation of observational phenomena based on
empirical data. The reviewed studies show convergence regarding the potential of nudges to influence electoral
bebavior, althongh they diverge in terms of effectiveness which depends on factors such as prior engagement,
political context, and institutional acceptance. The literature is promising but requires more methodological

standardigation and longitudinal studies to assess the long-term impact of such interventions.
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Resumen

Este artienlo revisa la literatura sobre el uso de nudges —intervenciones conductuales sutiles— en procesos
electorales, centrandose en su eficacia para incentivar la participacion de los votantes. E/ tema se inscribe en
los enfoques conductuales aplicados a las politicas priblicas. La metodologia fue cualitativa, basada en
investigacion exploratoria y andlisis documental, a partir de estudios recientes obtenidos mediante nna
bilsqueda sistematica en bases de datos académicas. El andlisis aplicd inferencia descriptiva, lo que permite
interpretar fendmenos observacionales a partir de datos empiricos. Los estudios muestran convergencia en
cuanto al potencial de los nudges para influir en el comportamiento electoral, aunque divergen sobre su eficacia,
la cual depende de factores como el compromiso previo, el contexto politico y la aceptacion institucional. Se
concluye que la literatura es prometedora, pero requiere una mayor estandarizacion metodoligica y estudios
longitudinales sobre los efectos de estas intervenciones a lo largo del tiempo.

Palabras clave: Nudges. Comportamiento Electoral. Politica Priblica. Inferencia  Descriptiva.
Participacion Democritica.
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Introdugao

Com o surgimento da economia comportamental, fundamentada na premissa da
racionalidade humana limitada, o design de politicas tomou um rumo diferente. Agora,
segundo Kim (2024), ele impunha analisar vieses humanos previsiveis com abordagem
indutiva empirica e mudangas que reflitam fatores contextuais e da vida real. Neste contexto,
as abordagens comportamentais surgiram como uma inovagao no campo das politicas
publicas, destacando o uso do conceito de nudge, conforme explicado no trabalho seminal
introduzido por Thaler e Sunstein (2008), para influenciar decisoes individuais sem restringir
a liberdade de escolha. Alias, Kim (2024) afirma que o aumento dos #udges levou a tentativas
de elevar a economia comportamental a uma ferramenta de politica e integra-la as politicas
reais, especialmente no Reino Unido e nos Estados Unidos. Por sua vez, John (2016) afirma
que essas intervengoes oferecem solugées comportamentais eficientes e de baixo custo,
tornando-se atrativas para os governos e instituicdes (privadas e publicas) em nivel global.
Assim, nos ultimos anos, os governos tém aplicado com sucesso 0s 7udges para auxiliar as
pessoas a maximizarem suas decisdes em diferentes campos, como promover a mudanga na
governanga e na formulagao de politicas de saude publica (Sasaki; Kurokawa; Ohtake, 2021),
de previdéncia social, voltadas para a midia social (Celadin; Panizza; Capraro, 2024), de
seguranca alimentar e nutricional, de educa¢ao, de questdes ambientais ou climaticas, de
prevencio de crimes, referentes a comportamento dos consumidores etc.

A ideia central do conceito de nudge consiste na construgao de arquiteturas de escolha
capazes de influenciar o comportamento humano de forma previsivel, sem, contudo,
restringir a liberdade de escolha dos individuos. Diante disso, esta pesquisa tem como
questao norteadora investigar se os nudges sdo utilizados em processos eleitorais com o
proposito de influenciar a participagao dos eleitores. Para responder a essa indagacio,
utilizou-se uma abordagem qualitativa, com base em pesquisa exploratoria e analise
documental, conforme descrito no item 2. No item 3, dedicado a discussio tedrica e a analise,
foram destacados os principais achados dos artigos selecionados e sua articulagao com o
referencial tedrico, por meio da aplicagio da inferéncia descritiva proposta por King,
Keohane e Verba (1994). Os resultados apontam para a aplicagdo pratica dos nudges em
contextos eleitorais, embora com eficacia variavel. Essa eficicia depende do desenho
especifico da intervencao, do perfil do pablico-alvo, das condi¢Ges contextuais de eleigao e
das tendéncias politico-culturais de cada pais. Por fim, no item 4, sio apresentadas as
consideragdes finais da pesquisa.

Metodologia

O processo revisorio incluiu uma revisao sistematica da literatura em duas bases de
dados académicas (Google Académico e Capes) e uma estratégia de pesquisa pré-
determinada. A par disso, em 28 de fevereiro de 2025, por meio do Portal Google
Académico, foi realizada uma pesquisa utilizando o s#zng de busca nudge and political behavior,
com aplica¢ao do filtro “desde 20247, resultando em 12.200 artigos, aproximadamente. Deste
resultado, foi selecionado um artigo sobre a tematica dentre 50 documentos analisados,
conforme a Tabela 1, a partir da leitura do resumo e das palavras-chave dos textos,
considerando que alguns artigos nao possufam acesso publico.
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Tabela 1 - Portal Google Académico.
N° Autor(es) Titulo Revista Ano

01 ROMANIUC, Rustam;
GUIDO, Andrea; BAUDRY,
Pierre; BAZART, Cécile;
BERGER, Loic; BERLIN,
Noemi; BONEIN, Aurélie;
BOUHLEL, Imen; MY, Kene
Boun; CHESSA, Michela;
CROSETTO, Paolo;
DAGORN, Etienne; DAVID,
Quentin; FARVAQUE,
Etienne; FESTRE, Agnes;
FRANCOIS, Abel; IBANEZ,
Lisette Hafkamp;

IGERSHEIM, Herrade; The limits of behavioral

. i nudges to increase youth Social Science
J ACL%[BIE)I\N/IEE ’ é\] hcglas, turnout: experimental Research Network 2024
) SES evidence from two (Preprint)

LEFEBVRE, Mathieu;
L'HARIDON, Olivier; LI,
Danlin; LOHEAC, Youenn;
LUCHINI, Stéphane;
MULLER, Laurent;
POURIEUX, Matthieu;
ROUSSEL, Sébastien;
SEKERIS, Petros;
STEPHAN, Maité;
SPIEGELMAN, Eli; SUTAN,
Angela; TURMUNKH,
Uyanga; VARDAXOGLOU,
Laurence; WILLINGER,
Marc; DUBOIS, Dimitti.

Fonte: a propria autora (2024).

French elections

Logo apds, em 3 de marco, complementou-se a pesquisa utilizando o s#ng de busca
nudge and political-electoral bebavior, mantendo o filtro “desde 20247, o que resultou em 8
documentos. Também foi realizada pesquisa com o s#ing de busca nudge and electoral behavior,
mantendo o filtro “desde 2024, que encontrou quase 3.100 resultados, dentre os quais,
aplicando-se os critérios de inclusao e exclusao, selecionaram-se dois artigos ¢ uma tese de
doutorado, apés a analise de 90 documentos para a pesquisa (conferir na Tabela 2).

Tabela 2 - Portal Google Académico.

Autor(es) Titulo Revista
01 Low support for nudging
ALMQVIST G.; ANDERSSON among Swedes in a Behavioural Public 2024
P. population-representative Policy
sample
02 HIRVONEN, Salomo; Mobilizing young voters with
LASSANDER, Maatit; short text messages in Aboa Centre for 2024
SAAKSVUORI, Lauti; nationwide field Economics
TUKIAINEN, Janne experiments.
03 Presidential elections in
OSTROM, Carter J. Texas: how can voter Texas A&M University r | 2024
turnout increase?

Fonte: a prépria autora (2024).

Nesta pesquisa exploratoria, a primeira etapa envolveu a aplicagao do critério de
inclusao: (1) nudge and political bebavior, (2) nudge and political-electoral behavior e (3) nudge and
electoral behavior, todos referenciados no altimo ano (desde 2014), a partir da leitura do resumo
e das palavras-chave dos artigos. Ja na segunda etapa, aplicaram-se os critérios de exclusao,
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sendo que os artigos que nao se enquadravam no escopo tematico da pesquisa ou estavam
fora do recorte temporal ou ainda nio traziam os critérios de inclusao foram descartados
para analise. Por esta razao, os 8 documentos da segunda pesquisa foram eliminados.

A mesma pesquisa foi realizada no Portal de Periddicos Capes, em 3 de marco de
2025, utilizando o s#ring de busca: (a) nudge e comportamento eleitoral; (b) nudge e
comportamento politico-eleitoral; e (c) nudge e comportamento politico. Nao houve
resultados nas buscas realizadas nas opoes a e b. A busca da opgao c resultou na localizagao
de dois artigos, sendo que apenas um, a principio, parecia se correlacionar com o tema do
artigo, porém nao foi possivel acessa-lo (indisponibilidade do /Z#& de acesso ao documento).
Por fim, esclarece-se que as listas de referéncias da revisio sistematica também foram
pesquisadas e usadas como fonte de dados.

Discussio Teorica e Analise: nudges empregados em processos
eleitorais para influenciar a participagao dos eleitores

A literatura identificou varios fatores que afetam a participacao politica dos cidadaos,
incluindo as teorias de socializag¢ao (por exemplo, familia, amigos, escola), da distancia de
casa (Niemi; Hanmer, 2010), da polarizaciao partidaria (Abramowitz; Stone, 2006; Crepaz,
1990) e da arquitetura de escolha (Thaler; Sunstein; Balz, 2014). No esforco de ajudar as
pessoas a tomar decisoes benéficas a sociedade e para si mesmas, a implementagao de
intervengoes da arquitetura de escolha se tornou uma abordagem promissora. Vale lembrar
que essa abordagem foi popularizada por nudge, do livro de Thaler e Sunstein (2008),
orientando pesquisas empiricas para explorar como desvios conhecidos do comportamento
racional podem ser usados para projetar situagdes de escolha que empurrem os tomadores
de decisao para op¢bes mais benéficas. Assim, a chamada Teoria do Nudge propagou o uso
de técnicas da arquitetura de escolha que geralmente sao solugbes baratas e menos invasivas
em comparagdo com as intervencdes diretas tradicionais e que se baseiam nos habitos e
limites cognitivos das pessoas (Thaler; Sunstein; Balz, 2014). Do ponto de vista da
formulacio de politicas, essa abordagem visa melhorar o bem publico sem o uso de processos
regulatorios ou incentivos economicos.

Ainda, desde 2008, os nudges foram apresentados como uma ferramenta
comportamental que complementa as leis coercitivas (Thaler; Sunstein, 2008). No entanto,
sua definicdo tem sido alvo de criticas sob diversos pontos de vista (Saghai 2013; Mongin;
Cozic 2018), refletindo a falta de consenso sobre uma unica interpreta¢ao. De toda forma,
segundo Thaler e Sunstein (2008:5-6), um nudge é qualquer elemento da arquitetura de
escolhas que altera o comportamento dos individuos de maneira previsivel, sem proibir
nenhuma op¢ao ou alterar significativamente seus incentivos economicos, com o proposito
de influenciar as decisdes de um modo que eles considerem ser melhores para si mesmos.
Por esta razao, os nudges (aqui compreendido como uma ferramenta da arquitetura de escolha)
podem ser empregados em processos eleitorais para influenciar a participacao dos eleitores.
Mas a revisao sistematica realizada, que teve como objetivo fornecer respostas a questao de
pesquisa direcionada por estudos de nudge, ndo permitiu chegar a conclusées afirmativas
devido a uma série de deficiéncias nos esforgos empiricos.

Romaniuc ¢ al (2024) testaram a eficicia de diferentes intervencgoes
comportamentais (#udges) para aumentar a participagao eleitoral dos jovens, por meio de
experimentos empiricos realizados em duas elei¢des (presidencial e legislativa) na Franga, em
2022. Os autores destacaram que foram testados trés tipos de nudges com o intuito de
aumentar a participagao dos jovens eleitores nas eleicdes: (a) relativo a intencdo de
implementacio, ou seja, aquele voltado a incentivar os participantes a planejarem quando e
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como iriam votar, informando-os sobre o local de votagao e solicitando que elaborassem um
plano sobre quando e como iriam votar; (b) comparacio entre grupos, centrada na
discrepancia nas taxas de participa¢do entre os jovens e¢ os grupos mais velhos, que
apresentam taxa de comparecimento significativamente maior; o objetivo foi motivar os
jovens a votarem, destacando essa diferenca nas taxas de participagdo; e (c) conselho
motivacional que diz respeito a pedir aos participantes que escrevessem uma mensagem
motivacional sobre a importancia do voto, usando a técnica de aconselhamento para
estimular a participagdao. Os resultados do estudo mostraram efeitos nulos, ou seja, apesar
das tentativas de estimular a participagdo, ndo houve diferencas significativas na taxa de
comparecimento entre os grupos que receberam os #udges € o grupo de controle, indicando
possiveis limitagdes no uso dessa ferramenta em contextos eleitorais especificos.

Apesar deste cenario, a pesquisa de Romaniuc ¢ a/. (2024) contribuiu para a pergunta
de pesquisa porque procurou compreender se os nudges foram usados para influenciar a
participac¢ao dos eleitores, sendo confirmada a sua aplicagao em um contexto real de elei¢oes,
mas questionavel quanto a sua efetividade. Isso permitiu perceber que a eficacia dos nudges
poderia depender do nivel inicial de motivagdo dos participantes. Como a participagao dos
jovens na elei¢do presidencial ja era relativamente alta, os #zudges ndo tiveram espago para
aumentar essa participaco. Isso sugere que, dependendo do contexto eleitoral e do publico-
alvo, os nudges poderiam ter limites na sua eficacia. Além disso, Romaniuc e# al (2024)
contribuiram metodologicamente ao testar #udges em um ambiente controlado com mais de
3.790 participantes; sendo que, para garantir a precisao dos resultados, foram empregadas
medidas rigorosas para verificar se os participantes realmente votaram, minimizando assim
o viés de resposta. E importante ressaltar que a maioria dos testes de nudges foi realizada em
elei¢oes nos Estados Unidos, onde a taxa de participagao costumava ser inferior. Portanto,
seria necessario e interessante conduzir pesquisas para explorar quais fatores contextuais
influenciam a efetividade dos nudges na participagao eleitoral, considerando variaveis, como
tipo de eleicao (presidencial, legislativa), nivel de engajamento das participagoes e diferencas
culturais.

Além disso, embora também nio tratem diretamente do uso de nudges em eleigoes,
Almqvist e Andersson (2024) apresentaram um estudo que teve uma conexao indireta para
a pergunta de pesquisa, uma vez que os resultados do estudo indicaram que a eficacia dos
nudges em processos eleitorais poderia depender da confianga que os eleitores depositavam
nas instituicbes que os implementavam (como partidos ou comités eleitorais), além de
mencionarem a polatrizaciao e a politizagao dos nudges, destacando como diferentes grupos
politicos percebem esses incentivos, o que possibilitou entender os contextos eleitorais em
que os nudges poderiam ser mais ou menos eficazes, a depender das dinamicas politicas
envolvidas. Estes autores testaram empiricamente a facilidade dos n#dges como ferramenta
de politica ptiblica, investigando a relacio entre o apoio da populagio sueca a diferentes tipos®
de nudges, confianga nas institui¢cOes e preferéncias dos partidos politicos na Suécia por meio
de uma pesquisa envolvendo um total de 1.032 respondentes. Embora os autores nao tenham
se centrado diretamente nas elei¢Oes, suas metodologias e descobertas ofereceram
petrcepgodes sobre a aceitacdo e aplicabilidade dos nudges em contextos eleitorais. Neste
sentido, a discussdo sobre a aceitacao e a eficacia dos nudges, além das variaveis relacionadas
a confianca nas institui¢oes e ideologias politicas, foi relevante para entender como esses
elementos poderiam influenciar a participagao eleitoral. Ressalta-se que identificar se ha
supotrte para nudges em contextos eleitorais poderia auxiliar a esclarecer se esses métodos

artigco menciona a analise de diferentes nudges, mas nao especifica exatamente quais foram esses tipos.
2 O artigo menci lise de diferent dges, m ifi tament is foram ti
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eram validos para aumentar a participagdo eleitoral, conforme sugerido pelo estudo de
Almqvist e Andersson (2024).

Importa salientar as implicagdes metodologicas do estudo de Almqvist e Andersson
(2024), que se valeram de uma pesquisa populacional representativa, além de uma analise
estatistica. A amostra foi estratificada para refletir as caracteristicas da populagiao adulta,
considerando variaveis como género, idade, educacio, setor de trabalho, renda domiciliar e
regiao geografica; assegurando que os resultados pudessem ser generalizados para o publico
sueco. Além disso, os autores analisaram o apoio aos #nudges considerando o espectro
ideoldgico dos participantes, valendo-se de duas questdes principais: espectro economico
(esquerda-direita); medindo as opgdes econémicas dos participantes, indo de uma
abordagem mais intervencionista do Estado (esquerda) até uma visao mais liberal de mercado
(direita) e espectro cultural (GAL-TANY), avaliando se os participantes se inclinam para
valores Verde, Alternativo, Libertario (GAL) ou Tradicional, Autoritario, Nacionalista
(TAN). Com essa categorizagao foi possivel examinar como diferentes grupos politicos
apoiam ou rejeitam os zudges, destacando que os representantes da esquerda-GAL tendem a
apoiar mais os #udges, enquanto os da direita-TAN sdo mais céticos. Assim, o artigo sugeriu
que a aceitacao de nudges (ou a capacidade destes de influenciar as escolhas e comportamentos
das pessoas) poderia variar conforme fatores politicos, ideoldgicos e institucionais. Essa
analise foi importante para entender como essas estratégias poderiam ser implementadas para
aumentar a participa¢ao eleitoral.

Por sua vez, Hirvonen ez al (2024) apresentaram um estudo que demonstrou
empiricamente que #udges foram aplicados em processos eleitorais para influenciar o
comportamento dos eleitores, confirmando o uso dessas estratégias na pratica, e assim se
conectando a questdo de pesquisa. Os autores realizaram um teste empirico do uso de nudges
no processo eleitoral, apresentando resultados de experimentos aleatérios controlados
(RCTs) que avaliaram a eficacia de lembretes por mensagens de texto (SMS) como uma
intervencao de nudge para mobilizar jovens eleitores. O estudo foi realizado em elei¢Oes
parlamentares na Finlandia, onde foram enviados lembretes a jovens eleitores de 18 a 29
anos, visando aumentar a participa¢do eleitoral e reduzir desigualdades sociais na votagao.
Vale destacar que um Randomized Controlled Trial (RCT) é um tipo de experimento em que
participantes sao randomicamente atribuidos a grupos de tratamento e controle para testar a
eficacia de intervengoes em condigbes reais. Entretanto, houve evidéncia de que o impacto
dos nudges pode variar, uma vez que o efeito foi mais pronunciado para os jovens com baixa
propensao ao voto, indicando que os nudges podem ajudar a mitigar as desigualdades na
participacgao eleitoral, mas nao houve efeito persistente nas elei¢des seguintes, o que indica
que o impacto dos nudges pode ser temporario e precisa ser repetido a cada ciclo eleitoral para
manter a eficacia. Assim, Hirvonen e a/. (2024) validaram a questao de que nudges poderiam
ser usados em processos eleitorais e ter impacto positivo, mas sua eficicia dependeria do
publico-alvo e das condi¢es do contexto eleitoral.

3 As siglas GAL e TAN se referem a duas dimensoes ideolégicas, que sdo utilizadas para classificar partidos politicos e suas
posi¢bes em relacdo a questdes sociais e economicas. GAL significa Verde, Alternativo, Libertario. Essa dimensio ¢é
associada a valores progressistas, que incluem preocupagbes ambientais, direitos individuais, igualdade social e uma
abordagem mais liberal em termos de moral e cultura. Os partidos politicos ou as ideologias que se encaixam nessa
categoria tendem a apoiar o ativismo social e politicas que promovem a diversidade e a inclusio. TAN se refere a
Tradicional, Autoritario, Nacionalista. Essa dimensdo é associada a valores conservadores que enfatizam a ordem, a
tradicdo e a coesdo social. Os partidos politicos ou as ideologias que se enquadram nessa categoria costumam defender
politicas que preservam valores tradicionais, a autoridade do Estado e um nacionalismo forte, muitas vezes resistindo a
mudangas sociais progressistas. Portanto, essas duas dimensoes auxiliam a entender as nuances do espectro politico,
especialmente em contextos multipartidarios como o da Suécia, onde hd uma variedade de partidos representando
diferentes pontos de vista nas questoes sociais e econdmicas.
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E interessante destacar ainda as implicacdes metodoldgicas do artigo de Hirvonen e
al. (2024). No tocante ao uso de RCT, a atribui¢ao aleatéria de participantes aos grupos de
tratamento (que receberam SMS) e controle (que ndo receberam) garantiu causalidade nos
efeitos observados, tornando os resultados mais confiaveis. O estudo também utilizou
registros eleitorais eletronicos para medir o impacto real dos nudges, evitando os vieses
comuns em pesquisas de intenc¢ao de voto. Houve também uma analise de Spi/lover (efeito
indireto), na qual restou demonstrado que os ##dges nao afetaram apenas diretamente quem
recebeu os SMS, mas também influenciaram outros membros da familia, aumentando o
impacto geral da intervencao. Finalmente, quanto a segmentag¢ao do publico-alvo, os autores
estratificaram os eleitores com base em idade, historico de votacao, nivel socioeconémico e
predisposi¢ao para votar, descobrindo que o efeito foi mais forte entre os jovens com baixa
propensio ao voto, o que sugeriu que futuras pesquisas deveriam considerar a segmentacao
do publico para aumentar a eficacia dos nudges.

De outro lado, Ostrom (2024) nao apresentou um teste empirico direto sobre o uso
de nudges como nos casos anteriores, mas discutiu a aplicagao de estratégias relacionadas ao
Soft Paternalism (ou paternalismo brando ou suave) como forma de incentivos a participagao
eleitoral. O Soft Paternalism tem como objetivo auxiliar as pessoas a tomarem decisoes
melhores, mas sem restringir sua liberdade de escolha, além de ser considerado libertario
porque preserva a liberdade individual (as pessoas podem optar por niao seguir o
direcionamento). Por essa razio, um nudge* (ou empurrio) é uma estratégia especifica ou uma
ferramenta pratica usada dentro do Soff Paternalism porque se refere a qualquer tentativa de
influenciar o julgamento, a escolha ou o comportamento das pessoas de maneira previsivel,
e que se baseia em limites cognitivos, vieses, rotinas e habitos. Como dito, os nudges
funcionam sem eliminar opgées ou alterar incentivos de forma drastica. Segundo Sunstein
(2014:58):

Paternalismo brando se referiria a agdes do governo que tentam melhorar o bem-
estar das pessoas influenciando suas escolhas sem impor custos materiais a essas

escolhas... Podemos entender o paternalismo brando, assim definido, como
incluindo nudges, e usarei os termos de forma intercambiavel aqui.

Essas estratégias do Soft Paternalism incluiram a facilitacio do processo de registro e
votagdo, propostas como feriado nacional no dia da eleigao, registro automatico de eleicdes
e incentivos ao voto que se alinharam ao conceito de #udges por alterar o ambiente de decisao
sem importagoes de restricoes diretas. Essas descobertas poderiam fornecer a base para
discutir como pequenas mudangas no sistema eleitoral podem influenciar a participagao dos
eleitores. Destaca-se que, metodologicamente, Ostrom (2024) fez uma analise de dados
oficiais do Censo dos Estados Unidos (United States Census), especificamente ao relatorio
Voting and Registration in the Election of November 2020, publicado pelo US Census Burean. Esses
dados forneceram informagoes sobre a participagao eleitoral, incluindo taxas de voto
segmentadas por idade, raga, género e nfvel educacional. Foram fundamentais para
compreender as tendéncias de participacao dos eleitores na elei¢ao presidencial de 2020, no
Texas. O estudo também utilizou uma abordagem quantitativa para analisar dados do censo,
identificando fatores que influenciam a participacao dos eleitores. Assim, é de se considerar
que o autor realizou uma revisao comparativa de sistemas eleitorais de outros paises para
sugerit mudangas no sistema eleitoral do Texas, além de uma discussao tedrica e
argumentativa sobre as vantagens e desvantagens de diferentes formas de incentivo ao voto.

4 Todo nudge é¢ um exemplo de Soft Paternalism, mas nem toda a acdo de paternalismo brando precisa ser um nudge,
tecnicamente.

Teoria e Cultura | Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias Sociais - UFJF | ISSN: 2318-101x | v. 20, n. 2, 2025 | 2025



Nudges na urna: o papel das intervengdes comportamentais na participagdo eleitoral

82

Desta maneira, retomando a pergunta de pesquisa, se os 7zdges sio empregados em
processos eleitorais para influenciar a participagao dos eleitores, o estudo de Ostrom (2024)
confirmou que as mudan¢as no ambiente eleitoral poderiam influenciar a participa¢do
eleitoral, algo que os nudges procuram fazer, além de demonstrar que barreiras institucionais
e contextuais poderiam afetar a eficacia dos nudges, o que pareceu ser um ponto critico para
esta pesquisa.

O passo seguinte, apos verificar as contribui¢des da revisao da literatura, foi proceder
a sua analise, e para tanto foi aplicada a inferéncia descritiva, com base na metodologia de
King, Keohane e Verba (1994). Segundo os autores, a inferéncia descritiva é o processo de
compreensio de um fenémeno niao observado com base em um conjunto de observagoes
(King; Keohane; Verba, 1994:56). Em outras palavras, a inferéncia descritiva, sob esta
perspectiva, tem como objetivo entender o mundo empirico a partir da observagio
sistematica de evidéncias, mesmo quando niao ha experimentos com controle total. Assim,
sua aplicagdo permitiu identificar padrdes, tendéncias e hipéteses com base em dados
notados e boas praticas de coleta e analise de dados, mesmo sem fazer generalizagdes causais
amplas. Pode-se afirmar que seguiria a seguinte 16gica, por estas observagoes:

(a) diferentes estudos de caso sobre o uso de nudges eleitorais (Romaniuc ez al.
(2024); Hirvonen e al. (2024); Ostrom (2024); Almqvist; Andersson (2024));

(b) resultados empiricos com diferentes contextos, metodologias e publicos-alvo;
e

(c) variabilidade de efeitos conforme fatores contextuais e ideologicos.

Tais evidéncias conduzem a seguinte inferéncia:

(a) os nudges estdo sendo aplicados em contextos eleitorais reais (Franga, Finlandia,
Estados Unidos, Suécia);

(b) sua eficacia nao ¢é universal porque depende do publico-alvo, do engajamento
prévio, da confianga nas institui¢des e da cultura politica; e

(c) existe uma tendéncia internacional de testar nudges como ferramenta de
aumento da participacio democratica, isto é, como estratégia de incentivo a
participagao.

Importa considerar que, quando se analisavam dados empiricos de experimentos com
nudges, como os de Hirvonen e# al. (2024), foram notados comportamentos registrados (ex.:
comparac¢ao as urnas). Com base neles, inferiram-se padrdes sociais mais amplos, como o
impacto dos nudges em contextos eleitorais, o que foi o objetivo da inferéncia descritiva.

Dessa forma, com fundamento nos estudos analisados, conquanto os #zudges foram
testados e aplicados em diferentes pafses e contextos eleitorais, os efeitos sobre a participagao
nas elei¢oes variaram, sugerindo que, embora a ferramenta tenha potencial, ndo havia um
padrio de eficacia universal, o que reforcaria a necessidade de considerar variaveis
contextuals e o design especifico de cada intervenc¢ao. Corroborando essa afirmagao, partindo
da observacao dos dados empiricos dos estudos de Hirvonen e# a/. (2024) e Ostrom (2024),
foi possivel fazer inferéncias sobre (a) a eficacia dos nudges eleitorais; (b) a importancia da
segmenta¢dao do publico-alvo; (c) a influéncia de redes sociais no comportamento eleitoral
(Spillover); e (d) a validade das intervengoes baseadas no Soff Paternalism.

Além disso, aplicando o conceito de inferéncia descritiva ao estudo de Almqvist e
Andersson (2024), foi possivel extrair contribui¢oes para a compreensao do apoio aos nzudges
e suas implicagGes em contextos eleitorais. O estudo analisou o apoio da populagdo sueca a
diferentes tipos de nudges, apresentando o total de participantes (N = 1.032). A idade média
dos respondentes foi de 47,2 anos (Desvio Padrio (DP) = 16,6), indicando abrangéncia
geracional. A diversidade de género, formacdo educacional e localizacao reforcaram a
credibilidade da amostra, possibilitando inferéncias sobre a percepgao populacional acerca
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das intervengdes comportamentais analisadas. Almqvist e Andersson (2024) também
constataram que os patticipantes apoiaram, em média, 7,44 dos 13 nudges apresentados.
Contudo, esse nimero nao indicou oposi¢ao generalizada, mas revelou certa seletividade por
parte dos respondentes. O nudge mais aceito (87%) se referia a uma campanha de informagoes
contra a obesidade infantil, sugerindo que intervengoes voltadas a saide publica com carater
informativo e neutro foram mais bem recebidas. De outro lado, nudges com conotacio
ideoldgica ou mais intrusivos receberam menor apoio, o que permitiu inferir que a aceitagao
dessas estratégias variava conforme seu conteudo tematico e percep¢ao publica.

Ainda, o estudo segmentou os participantes de acordo com posi¢des ideologicas em
dois eixos analiticos: o espectro econdémico (esquerda-direita) e o espectro cultural (GAL-
TAN). A analise revelou que os individuos com posicionamentos a esquerda (especialmente
aqueles classificados como GAL - Verdes, Alternativos e Libertarios) demonstraram maior
apoio aos nudges, enquanto os alinhados a direita e a perspectiva TAN (Tradicionalista,
Autoritaria e Nacionalista) foram mais céticos. Tal padrao sugeriu que a aceitagao dos #udges
esta condicionada por valores ideoldgicos, permitindo inferir que sua eficicia poderia
depender diretamente do grupo ao qual pertencam. Os autores também examinaram a
relagio entre confianga nas institui¢oes publicas e apoio aos nudges. Neste sentido, apesar da
literatura sugerir uma associag¢ao positiva entre ambas as variaveis, Almqvist e Andersson
(2024) encontraram uma relagao mais fraca do que a esperada, indicando que a confianca
institucional ndo garante aceitacio automatica dos nudges, sugerindo a necessidade de
considerar outras variaveis mediadoras, como o contetdo do #udge e a identidade do agente
responsavel por sua implementagao.

Como dito, apesar de Almqvist e Andersson (2024) nao terem abordado diretamente
o uso de nudges em processos eleitorais, os dados permitiram inferéncias interessantes. A
partir das evidéncias observadas, foi possivel inferir que interven¢des comportamentais no
campo eleitoral também seriam avaliadas de forma distinta, conforme o perfil ideolégico dos
eleitores, sua confianca nas instituicdes ¢ 0 modo como tais intervencdes sao comunicadas.
Portanto, os achados do estudo sueco foram relevantes para compreender em que contextos
os nudges poderiam ser mais ou menos eficazes para estimular a participagao eleitoral. Por
conseguinte, a aplicaciao da inferéncia descritiva ao estudo permitiu iluminar aspectos nao
diretamente observados, como a viabilidade politica e social de empregar nudges em
campanhas eleitorais, contribuindo, ainda que de modo indireto, para responder a pergunta
de pesquisa sobre o uso de nudges em processos eleitorais para influenciar a participagao dos
eleitores.

Limitagdes da pesquisa

Embora os resultados apontados pela literatura sugiram que os nudges foram
empregados em processos eleitorais e contribuiram para influenciar a participa¢ao dos
eleitores, nao ficou claro em quais campanhas, mecanismos de votagao e registros eleitorais
eles foram aplicados para moldar o comportamento eleitoral em diferentes contextos
politicos e paises. Além do mais, as consequéncias de alguns impactos também nao foram
adequadamente descritas pela literatura analisada.

De outro lado, considerando a limitacio do escopo de escrita, nao foi viavel
acrescentar um numero maior de artigos para analise e discussao do tema. Assim, futuras

5> Trata-se do numero médio de nudges que os participantes apoiaram em uma escala de 0 a 13. Em outras palavras, se os
respondentes foram questionados sobre 13 diferentes nudges, em média, eles apoiaram 7,44 desses nudges.
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pesquisas podem delimitar um recorte temporal mais extenso e definir como objeto de
pesquisa quais decisdes dos eleitores poderiam ser impactadas pela aplicagao dos nudges.

Consideragoes finais

Esta revisio da literatura apresentou o estado atual da aplicacdo dos nudges em
contextos eleitorais, evidenciando tanto seu potencial quanto suas limita¢oes. As descobertas
confirmaram que, embora existisse uma base empirica crescente que sustentasse o uso dessa
ferramenta comportamental em politicas publicas, a eficacia dos nudges para aumentar a
participagao eleitoral ainda ndo foi conclusiva. Os estudos desenvolvidos indicaram que seu
impacto dependeria de variaveis-chave, como o desenho especifico da intervencao, o perfil
do publico-alvo, as condi¢oes contextuais de elei¢ao e as tendéncias politico-culturais de cada
pais.

Uma andlise descritiva realizada no estudo de Romaniuc e 2/ (2024) mostrou que,
mesmo em contextos eleitorais reais, a eficicia dos nudges pode ser limitada quando os
participantes ja apresentam um alto nivel de engajamento prévio. Esses resultados foram
desenvolvidos para melhor compreensao das condigdes em que 0s #udges sio ou nao eficazes
como ferramentas de mobilizagdo eleitoral, sendo particularmente uteis para o
desenvolvimento de politicas especificas para grupos com menor propensao ao voto.
Complementarmente, uma andlise do estudo de Almqvist e Andersson (2024) demonstrou
que o apoio a esse tipo de intervengao varia conforme fatores ideolégicos e institucionais,
refor¢ando a importancia de considerar a aceitabilidade social e politica dos #udges antes de
sua implementacao. No caso de Hirvonen ef a/ (2024), comentamos que intervengoes
simples, como o envio de mensagens SMS institucionais, poderiam aumentar a participa¢ao
de jovens participantes menos engajados. No entanto, os efeitos foram temporarios, o que
sugeriu a necessidade de intervengoes continuas e adaptadas a cada ciclo eleitoral. O estudo
de Ostrom (2024) ampliou o escopo da discussao ao considerar mudangas institucionais,
niveis e disciplinas informacionais, oferecendo uma alternativa a 16gica tradicional dos nudges,
a0 mesmo tempo em que respeita a autonomia dos cidadaos, dentro dos principios do
paternalismo brando.

Todos esses estudos, ao aplicarem a inferéncia descritiva proposta por King,
Keohane e Verba (1994), ndo apenas revelaram padroes de comportamento eleitorais a partir
de dados empiricos observados, como também demonstraram o valor dessa abordagem para
a formulag¢ao de politicas publicas fundamentadas em evidéncias, mesmo sem o objetivo de
estabelecer relacoes causais. Diante das contribuicoes e limitacoes identificadas, este estudo
propoe que futuras pesquisas avancem na ado¢ao de modelos hibridos, que combinem #zdges
comportamentais com mudangas institucionais estruturais, como a simplifica¢ao do processo
de registro eleitoral, o acesso ampliado a informag¢des neutras e a criagdo de incentivos
indiretos a participa¢ao. Adicionalmente, recomenda-se a realizagdio de experimentos
controlados com segmentagoes ideoldgicas e sociodemograficas, bem como o uso de
métodos mistos (quantitativos e qualitativos), a fim de captar nao apenas os efeitos objetivos
dos nudges, mas também as percepcoes dos participantes sobre sua legitimidade e
aceitabilidade.

Conclui-se, portanto, que, embora os nudges apresentem caminhos inovadores e
eticamente defensaveis para o fortalecimento da participagdo democratica, sua aplicacio
exige rigor metodologico, sensibilidade contextual e compromisso com a transparéncia e a
autonomia individual. Consolidar esse campo requer nao apenas mais evidéncia empirica,
mas também um didlogo continuo entre ciéncia comportamental, formulagao de politicas e
ética publica.

Teoria e Cultura | Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias Sociais - UFJF | ISSN: 2318-101x | v. 20, n. 2, 2025 | 2025



Nudges na urna: o papel das intervengdes comportamentais na participagdo eleitoral

85

Referéncias

ABRAMOWITZ, A. L; STONE, W. J. The Bush effect: polarization, turnout, and activism
in the 2004 presidential election. Presidential Studies Quarterly, vol. 36, n. 2, p. 141-154, 20006.
Disponivel em: https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/ j.1741-
5705.2006.00295.x? casa_token=hVIz7b6Df-YAAAAA:JY_
XtR_hS0YpJdKiZLL4xuBaoThMUXhfDMFM9CFEpImKGzi91ZnDsKVK01oXayTfTy
Hrk98zk7Y3nG0. Acesso em: 7 matr. 2025.

ALMQVIST G.; ANDERSSON P. Low support for nudging among Swedes in a
population-representative sample. Bebavioural Public Policy, vol. 8, n. 2, p. 382-394, 2024.
Disponivel em: https:/ /www.cambridge.org/core/journals/behavioural-public-policy/
article/low-support-for-nudging-among-swedes-in-a-populationrepresentative-sample/
B5AEO0ABGY9AIDE10417EA102FC6CDF20A. Acesso em: 4 mar. 2025.

CELADIN, T.; PANIZZA, F.; CAPRARO, V. Promoting civil discourse on social media
using nudges: a tournament of seven interventions. PN.AS Nexus, vol. 3, n. 10, 2024.
Disponivel em: https://academic.oup.com/pnasnexus/article/3/10/ pgae380/7795947?
login=false. Acesso em: 5 mar. 2025.

CREPAZ, M. M. L. The impact of party polarization and post materialism on voter
turnout: a comparative study of 16 industrial democracies. Eurgpean Journal of Political
Research, vol. 18, n. 2, p. 183-205, 1990. Disponivel: https://ejpt.
onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/ 10.1111/j.1475-6765.1990.tb00228 x.. Acesso em: 7 mat.
2025.

HIRVONEN, S.; LASSANDER, M.; SAAKSVUORI, L.; TUKIAINEN, J. Mobilizing young
voters with short text messages in nationwide field experiments. Turku: Aboa Centre for Economics,
2024. (Discussion papet, 1606). Disponivel em: https://www.econstot.eu/
handle/10419/307414. Acesso em: 4 mar. 2025.

JOHN, P. Behavioral approaches: how nudges lead to more intelligent policy design. In:
PETERS, B. G.; ZITTOUN, P. (Ed.). Contemporary approaches to public policy: theoties,
controversies and perspectives. Palgrave: Macmillan, 2016.

KIM, L. J. A study on the use of nudge as a policy tool and analysis of its effectiveness. 2024. Tese
(Doutorado) - Escola de Pés-Graduacgao, Universidade Nacional de Seul, 2024. Disponivel
em: https://s-space.snu.ac.kr/handle/10371/ 209600. Acesso em: 28 fev. 2025.

KING, G.; KEOHANE, R. O.; VERBA, S. Designing social inquiry: scientific inference in
qualitative research. In: KING, G.; KEOHANE, R. O.; VERBA, S. Descriptive inference.
Princeton: Princeton University Press, 1994. Cap. 2, p. 34-74.

LIU, B.; LIN, S.; YUAN, X,; HE, S.; ZHANG, J. Nudge citizen participation by framing
mobilization information: a survey experiment in China. Journal of Chinese Governance, vol. 9,
n. 1, p. 78-103, 2024. Disponivel em: https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/
23812346.2023.2191413. Acesso em: 1 mar. 2025.

MONGIN, P.; COZIC, M. Rethinking nudge: not one but three concepts. Bebavionral Public
Poliey, vol. 2, n. 1, p. 107-124, 2018.

NIEMI, R. G.; HANMER, M. J. Voter turnout among college students: new data and a
rethinking of traditional theoties. Social Science Quarterly, vol. 91, n. 2, p. 301-323, 2010.

Teoria e Cultura | Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias Sociais - UFJF | ISSN: 2318-101x | v. 20, n. 2, 2025 | 2025


https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/%20j.1741-5705.2006.00295.x?%20casa_token=hVIz7b6Df-YAAAAA:JY_%20XtR_hS0YpJdKiZLL4xuBaoThMUXhfDMFM9CFEplmKGzi9IZnDsKVK01oXayTfTyHrk9Szk7Y3nG0
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/%20j.1741-5705.2006.00295.x?%20casa_token=hVIz7b6Df-YAAAAA:JY_%20XtR_hS0YpJdKiZLL4xuBaoThMUXhfDMFM9CFEplmKGzi9IZnDsKVK01oXayTfTyHrk9Szk7Y3nG0
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/%20j.1741-5705.2006.00295.x?%20casa_token=hVIz7b6Df-YAAAAA:JY_%20XtR_hS0YpJdKiZLL4xuBaoThMUXhfDMFM9CFEplmKGzi9IZnDsKVK01oXayTfTyHrk9Szk7Y3nG0
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/%20j.1741-5705.2006.00295.x?%20casa_token=hVIz7b6Df-YAAAAA:JY_%20XtR_hS0YpJdKiZLL4xuBaoThMUXhfDMFM9CFEplmKGzi9IZnDsKVK01oXayTfTyHrk9Szk7Y3nG0
https://academic.oup.com/pnasnexus/article/3/10/%20pgae380/7795947
https://www.econstor.eu/browse?type=author&value=Hirvonen%2C+Salomo
https://www.econstor.eu/browse?type=author&value=Lassander%2C+Maarit
https://www.econstor.eu/browse?type=author&value=S%C3%A4%C3%A4ksvuori%2C+Lauri
https://www.econstor.eu/browse?type=author&value=Tukiainen%2C+Janne
https://www.econstor.eu/bitstream/10419/307414/1/1905435746.pdf
https://www.econstor.eu/bitstream/10419/307414/1/1905435746.pdf
https://www/
https://s-space.snu.ac.kr/handle/10371/209600
https://s-space.snu.ac.kr/handle/
https://www.tandfonline/

Nudges na urna: o papel das intervengdes comportamentais na participagdo eleitoral

86

Disponivel em: https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1540-6237.2010.00694 x.
Acesso em: 7 mar. 2025.

ROMANIUC, R.; GUIDO, A.; BAUDRY, P.; BAZART, C.; BERGER, L.; BERLIN, N;
BONEIN, A.; BOUHLEL, I.; MY, K. B.; CHESSA, M.; CROSETTO, P.; DAGORN, E.;
DAVID, Q.; FARVAQUE, E.; FESTRE, A.; FRANCOIS, A.; IBANEZ, L. H,;
IGERSHEIM, H.; JACQUEMET, N.; LEBON, I.; LEFEBVRE, M.; L'HARIDON, O.;
LI, D.; LOHEAC, Y.; LUCHINI, S.; MULLER, L.; POURIEUX, M.; ROUSSEL, S.;
SEKERIS, P.; STEPHAN, M.; SPIEGELMAN, E.; SUTAN, A.; TURMUNKH, U.;
VARDAXOGLOU, L.; WILLINGER, M.; DUBOIS, D. The limits of behavioral nudges
to increase youth turnout: experimental evidence from two French elections, Social Science
Research Network, 2024. Disponivel em: https://papets.
sstn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4969540. Acesso em: 28 fev. 2025.

SAGHAL Y. Salvaging the concept of nudge. Journal of Medical Ethics, vol. 39, n. 8, p. 487-
493, 2013.

SASAKI, S.; KUROKAWA, H.; OHTAKE, F. Effective but fragile?: responses to
repeated nudge-based messages for preventing the spread of COVID-19 infection. The
Japanese Economic Review, vol. 72, n. 3, p. 371-408, 2021.

SUNSTEIN, C. R. Nudges and nudging: a uset's manual. Disponivel em: https:/
/papets.sstn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=5138971. Acesso em: 4 mar. 2025.

SUNSTEIN, C. R. Why nudge? The politics of libertarian paternalism. New Haven: Yale
University Press, 2014.

THALER, R. H.; SUNSTEIN, C. R. Nudge: improving decisions about health, wealth and
happiness. New Haven: Yale University Press, 2008.

THALER, R. H.; SUNSTEIN, C. R;; BALZ, J. P. Choice architecture. In: SHAFIR, E.
(Ed.) The bebavionral foundations of public policy. Princeton: Princeton University Press, 2014. p.
428-439.

Teoria e Cultura | Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias Sociais - UFJF | ISSN: 2318-101x | v. 20, n. 2, 2025 | 2025


https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1540-6237.2010.00694.x
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=4465157
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5024493
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067554
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1959881
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=4272196
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1959894
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1959894
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067555
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=6020722
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=365863
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067556
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1245244
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067557
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067557
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1732964
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5402974
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=336585
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5667390
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5820774
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5820774
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=490742
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=364425
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5081001
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=2150159
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=2150159
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067558
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067559
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=827609
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=5975583
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067560
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067561
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067561
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=3030440
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067562
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=1674253
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=6715206
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=3147610
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=3147610
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=7067563
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=3588725
https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=4201636
https://papers/

